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En una civilización de masas, el pdblico no estA en contacto

dirooto con los hechos culturales, sino que se informa de ellos a

travels do los medios de comunioaci6n. La audiencia de masas no vo,

por ejomplo, una exposición, no presoncia un happening o un parti

do do fUtbol, sino quo vo su proyocción on un noticiero. Los ho

chos artisticos realos dejan de tenor importancia on cuanto a su

diftsión -ya quo sólo llogan a un pdblico roducido. "Distribuir

dos mil ejomplaros do uloLa obra on una gran ciudad modorna, es como

-disparar un tiro al airo y osporar quo onigan las pnlomas"dijo

NamjunePaik. En dltimo caso, no interosa a los consumidoros do

informaoión si una exposici6n so roaliza o no; sólo importa la i

magon quo do osto hocho artístico construa.el modio do coraunico,

ción.

El arto actual (fUnLamontalmento el Pop) tomaba,a vecos,para

su constitución, elomentos, t6onicas, de la comunicación de masas,

desconootndolos de su contexto natural (por ojomplo, Lichtenstein,

DUroangelo con los c6digos do rutas). A diforoncia dol Pop, noso-

tros protondomos oonstituir la obra on el intorior do dichos

dios. Do osto modo, nos proponemos ontrogar a la pronaa ol informs

escrito y fotogrAficto de un happening quo no ha ocurrido. Este fal

so informe incluir los nombros do los participantos, una indica--

ción dol lugar y momonto on quo so realiz6 y um descripcien dol

espoc-culo quo so fingo cao ha ocurrido, oon fotos tomadas a los

supuestos participantes en otras circunstancias. AsT, on el modo

do transmitir la informaci6n, on el modo de "roaliz-x" el aconto

oimionto inamistento, on las diferencias quo surjan mitre las

versas vorsionos quo dol mismo suooso haga cada omisor, aparocort",

el sontido do la obra. Una obra quo comionza a oxistir on el momon
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to mismo on quo la concioncia del ospootador la constituye como yn

concluida.

Er.istos puoss una triple croación:

formo

In redacci6n del falso in

la transmisión quo de dicho

informe realizan lo canalos do información (1)

la recopci6n por parte dol

espeotE,dor que construyo a partir de los datos recibidos y segdn la

significaoión qua en 61 adquieren estos datos- el espesor de una reed-

lidad inexistente clue 61 inacinairerdadera.

Llevamos asi hasta su dltima instancia una cc,racteristica de los

medios de comunicaci6n: la desrrealización de los objetos. Do este

mode se privilegia el memento de la transmisión de la obra mcis clue

el de su constitución. La oreación consiste en dealf,r librada su cons-

tituci6n a su transmisión.

Aztualmentes la obra de arte es el conjunto de los resultados de

un proceso que comienz? con L. realización de una obr,;(tradicionp,l)y

continda hasta que dicha obra se conviorta en material transmitido

por los mass media. Ahora nos proponemos una "obra de arte" en la

cual desaparezca el momento de la realizacións ya que asi se Comm

taria el hocho de quo est2,s obras sons en realidads un pretexto pc

ra Donor en marcha el medic, de comunicci6n.

Desde el punto de viat_ del espectador son posibless para este

tipo de obrass son posibles dos lecturast por un lado la del espec

(1) El mensaje varia segdn las ceracteristicas materiales del canal que lo

transmite. "El medic es el mensaje" (Mao Lluhan)
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tador que confla en el medic y cree e lo ue ye, por otro, la del

espectador avisado clue ests al tanto de la inexistencia de la obra

que se noticia.

Se abre así la posibilidad de un nuevo c6nero; el arte de los

Mass Media donde lo clue importa no es fundamentalmente "lo clue se

dice" sino tematizar los medios como medios.

Este informs preparayadems a los destinatarios de L segun

da lectura, "avisa" a alcunos lectores y constituye la primera par

te de las obras clue anunciamos.

Buenos lUres, julio de 1966

Eduardo Costa

Radl Escari

Roberto Jacoby

no 41.--s iM 1 mr A1.
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Synopsis:

Stemming from the idea (very advanced at that time) that the media invents events, those who

are writing this decide to inform—by way of social news snippets, altered photos, and apocryphal

testimonies—about a happening that never took place. Different types of media reproduce the

news, which is then finally denied by the group. This public declaration (1966) informs the

readers, who are already advised about the theoretical reflections sustained by said experiment,

inspired explicitly by an idea belonging to Canadian theorist Marshall McLuhan, that “the medium

is the message.” The experiment had been produced in the context of the intellectual

connections existing between the three artists (Eduardo Costa, Roberto Jacoby, and Raúl

Escari) as well as theorist Oscar Masotta. This was not only about the obvious accusation that

the media deceive, but also to demonstrate the possibility that you can, indeed, invent reality; in

other words, that you can create an unexisting event beyond what the media itself invents. This

way of thinking—susceptible to political manipulation—is recovered two years later in the project

of the happening-work Tucumán Arde [Tucumán Is Burning] (1968).


