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En une civilizecién de masas; el piblico no estd en contacto
directo oon los hechos culturales, sino que se informa de ellos a
través de los medios de oomunioaoién; Lz audiencia de masas no ve,
por e;emplo, une, exposlolon, no presencia un happening o un par*i
do de futbol, sino que ve su proyeccidn on un noticierc, Tos hom
chos artisticos resles deaan de tener importencia en cuanto a su
difusién “yo que s6lo llegen a un piblico reducidos "Distribuir
dos mil ejempleres de unc obéa en uwna gran ciudad modsrna;.es-cam:
—disparar un Firo al aire y esperer que osigen las palomas";dij6~'
Namquna-Iaik; En dl¥imo caso, no interesa a los consumidores de
informacidn si unz exposicidn so realize o nog s6lo importa la i
magon que de este hecho artistico construye el medic de comunica;
cidn. = ;

El arts actusl (fundementalmente el Pop) tomaba,a vacas;para
su constitucidn, elamantos, téonicas, de la comunicacidén de mésas,
desconccténdolos de su ccntaxto natural (por ejemplo, Lichtenstein,
DlArcangelo con loe codigos de rutas). A.difbrencle doel Pop, noso=
tros‘pretendsmos constituir la obra en el interior ds dichos m&a»
dios; De cste modo, nos proponemds entreger a la pranéa 91 informe
escrito ¥ fbtogréfi&o de un happening_que no ha ocurrido; Este fal
B0 informe incluiré.los nombros de 1os'participantea; une indicae—
©ién del luger y momonto on que se realismé y una descripeidn del
espectéculo que se finge cuc ha chrrido; con fotos tomedas & ioa
supuestos participantes en otrae circunstancias; Aa{; on el modo
de transmitir lea infbrmacién; on el modo de Mealizar” el acontom
oimionto inexisltente, on las diferencizs que surjan enire las di;
- versas vorsiones que del mismo succso hage cada amisor; aparccerd

el santido do la obras Una obra que comiocngz o oxistir on el momen



$o0 mismo en gus 1z concioncis del ospectador la constiiuye como ya
conclufdze
Exiats,.. pucs, une triple creacidn: _
~ 1z redaceién del falsc in
forme '
~1z transmisidn que de dicho
informe realizen los canales de informacidn (1)
~1a recepeidén por parte del
egpsotedor que consiruys —z pertir de los datos recibidos y segin la
significacidn qus en 81 adquieren estos d.ajbos_-; el espesor de una Tanm-
1idsd inexistents cue &l imagine werdedsras
Ilevamos z8i heste su Ultimea instancia una care.o‘berigtice. de los
medios de comunicacidn: la desrrselizacidn de los ohjetos; De este

modo se privilegia el monm:nto de la trensmisidn de la obra mids que

T T

el de su constitucidén. La orsacién consiste en dejer librada su cons~

titucidn a su transmision.

e

Ac‘bualmen'ba; le obra de arte s ol conjunto de los resulizdos de
un proceso que comienzs con lo reclizacidn de une obre (tradicional) y
contindza hastez que dichz obre se convicria en material transmitid.o
por los mass mad.ia; Ahors nos proponsmos una "obra de arte™ en la o
cuzal desaparezca el momento de la rsaliza,cién,' ye que asi se comen;
tarfz el hecho ée que estas obras son,', an 'rpalidad; un pretexto paé
ra poner en mercha el medic de comunicacidna

Desde el punto de vista del especlador son posibles, para este

tipo de obras , son posibles dos lscturass por un lado la del espec—

(1) El mensaje varis segin las ceracteristices materiales del canal que lo

trensmites "E1 medio es el menseje" (Mac Luhan)
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i
tador que confia en el medic y cree en lo que vej por olro, la dek

espectador avisado que estd al tanto de la inexistencia de la obrs

que se noticiae

Se abre asi la posibilidad de un nusvo género: el arte de los
Mass lMedia donde 1o gue importa no es fundamentalments "lo que se

dice™ sino tematiger los medios como medios.

Este informe prepara,ademis z los destinatarios ds 1o segun—
de lecturz, "avisa" a algunos lectorss y constituye la primera par
%e de las obras que anuncizmoss

Buenos Aires, julio de 1966
Edvardo Ceocsta

Redl Escari
Roberto Jacoby
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Synopsis:

Stemming from the idea (very advanced at that time) that the media invents events, those who
are writing this decide to inform—by way of social news snippets, altered photos, and apocryphal
testimonies—about a happening that never took place. Different types of media reproduce the
news, which is then finally denied by the group. This public declaration (1966) informs the
readers, who are already advised about the theoretical reflections sustained by said experiment,
inspired explicitly by an idea belonging to Canadian theorist Marshall McLuhan, that “the medium
is the message.” The experiment had been produced in the context of the intellectual
connections existing between the three artists (Eduardo Costa, Roberto Jacoby, and Rall
Escari) as well as theorist Oscar Masotta. This was not only about the obvious accusation that
the media deceive, but also to demonstrate the possibility that you can, indeed, invent reality; in
other words, that you can create an unexisting event beyond what the media itself invents. This
way of thinking—susceptible to political manipulation—is recovered two years later in the project
of the happening-work Tucuman Arde [Tucuman Is Burning] (1968).
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