S
es estética

abraham moles
O KITSCH




ABRARAM A. MELES

B KIBCR

A arte da felicidade

\\\M,g
Z EDITORA PERSPE

N/
!



1

GEEE G EFTSERY

"Poesie st Leben “A poesia é a vida

Prosa ist der Tod Mas a prosa é a morte
Engelein umschweben Anjinhos revoam

Unser taeglich Brot” Em torno do pao cotidiano”

F. KEMPNER

9



I. A palavra e a coisa

O termo Kitsch é pouco conhecido em francés e
s6 foi utilizado ocasionalmente na literatura cientifica,
em particular por E. Morin (Esprit du Temps). Tra-
ta-se de um conceito universal, familiar, importante,
que corresponde, em primeiro lugar, a uma época da
génese estética, a um estilo marcado pela auséncia de
estilo, a uma fungdo de conforto acrescentada as fun-
¢oes tradicionais, ao supérfluo do progresso.

A palavra Kitsch, no sentido moderno, aparece
em Munique, por volta de 1860, palavra bem conhe-
cida do alemdo do sul: kitschen, quer dizer atravancar
e, em particular, fazer méveis novos com velhos, é uma
expressdo bem conhecida; verkitschen, quer dizer tra-
pacear, receptar, vender alguma coisa em lugar do que
havia sido combinado. Neste sentido, existe um pensa-
mento ético pejorativo, uma negagdo do auténtico.

O Kitsch é a mercadoria ordindria (Duden), é
uma secregdo artistica derivada da venda dos produtos
de uma sociedade em grandes lojas que assim se trans-
formam, a exemplo das estagdes de trem, em verdadei-
ros templos.

O Kitsch estd ligado & arte de maneira indissocid-
vel, assim como o falso liga-se ao auténtico. Segundo
Broch, “H4d uma gota de Kitsch em toda arte”, uma
vez que toda arte inclui um minimo de convencionalis-
mo, ¢ de aceitagdo do agradar ao cliente, de que ne-
nhum grande Mestre estd isento.

Se o Kitsch é eterno, tem, ndo obstante, seus pe-
riodos de prosperidade que estdo ligados a uma situa-
¢do social marcada pelo acesso a opuléncia. Nesse ca-
so, 0 mau gosto € a etapa prévia do bom gosto que
se realiza pela imitagdo das celebridades em meio a um
desejo de promogao estética que fica pela metade.

O mundo dos valores estéticos ndo se divide mais
entre o “Belo” e o “Feio”. Entre a arte e o confor-
mismo, instala-se a imensa praia do Kitsch. Revela-se
em toda sua pujanga durante a ascensdo da civilizagio
burguesa, no momento em que ela adota o caréter da
afluéncia, vale dizer, o excesso de meios em face das
necessidades. Em outros termos, uma gratuidade limi-

10



lada que ocorre num certo momento dessa sociedade
quando a burguesia impde suas normas & produgio ar-
tistica.

O Kitsch ¢, portanto, um fenémeno social univer-
sal, permanente, de grande envergadura, mas é um fe-
némeno latente na consciéncia das linguas latinas, na
falta de um termo adequado para defini-lo. Destarte,
dele nos aproximaremos de inicio e, basicamente, atra-
vés de exemplos.

Nao se trata de um fendmeno denotativo semanti-
camente explicito, constitui um fendmeno conotativo
intuitivo e sutil. Constitui um dos tipos de relagio que
0 ser mantém com as coisas, uma maneira de ser muito
mais que um objeto, ou mesmo um estilo. Muitas ve-
zes, falaremos do “estilo Kitsch”, mas apenas enquanto
um dos suportes objetivdveis da atitude Kitsch. Vere-
mos, entdo, a formalizagdo desse estilo em uma época
artistica. Ele se tornard uma categoria com acesso as
wiitologias e, dentro em breve, as colegbes de arte. Mas
0 Kitsch precede e ultrapassa estes suportes, ele cons-
titui um estado de espirito que, eventualmente, se cris-
taliza nos objetos. j

Propbe-se entdo um método original cem vistas a
captar um fendmeno social. Depois de havermos indi-
cado cuidadosamente as modificagdes do quadro eco-
ndémico de nossa vida cotidiana, apresentaremos diver-
sos exemplos de Kitsch, nas 4reas mais dispares da
cultura de massa: artes visuais, Pintura, Escultura, Li-
leratura, objetos, Musica, Arquitetura, tudo pode ser-
vir como portador de Kitsch (Kitschtraeger).

A extraordindria convergéncia dos exemplos a se-
rem apresentados, poderd portanto definir com clareza
o fendmeno, independentemente de seus portadores,
ninda que ndo se proceda a definicdo formal do Kitsch.

Mas o papel de um livro € justamente o de passar
de uma conotagéo intuitiva, por mais importante que
seja, ao estatuto cientifico do explicito. Se o Kitsch é
um fator estético latente, é preciso reveld-lo na textura
ou na espuma dos dias, como a imagem latente de uma
pelicula fotografica. O surgimento, nas linguas ger-
minicas, de um termo preciso para designa-lo, levou-as
# uma primeira fomada de consciéncia: através da pa-
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lavra, o conceito torna-se passivel de apreensao, e ma-
nipulével. Daqui por diante, é este o método que se-
guiremos. O trajeto cientifico, para conhecer, comeca
por nomear e busca definir.

Com esta finalidade, fixaremos em primeiro lugar
a natureza deste quadro cotidiano no plano econdmico
e social, assinalando suas modificagdes recentes que
- constituem condigbes necessdrias ao ambiente Kitsch.

II. O mundo burgués e as coisas

O papel das Ciéncias Sociais € refletir a respeito
da imagem do mundo em que somos levados a viver.
Neste mundo, o Extremo-Ocidente constitui um caso
superdesenvolvido, destinado, seja ou ndo de seu agra-
do, a servir de modelo de desenvolvimento as demais
regides. g

Este mundo caracteriza-se pela intervencdo, entre
o homem e esta sociedade, de mediadores cada vez
mais poderosos que transformam a prépria natureza
de suas relacdes. As relagdes do individuo com o meio
social passam, a partir de agora e fundamentalmente,
pelos objetos e produtos transformades nas expressdes
mais tangiveis da presenca da sociedade em seu ambien-
te, desde o momento em que tomam o lugar das “coisas
naturais”. A psicologia da vida social se orientard para
o estudo das relagdes do individuo com as coisas, uma
vez que estas coisas sdo produtos sociais bem mais ca-
racterizados e¢ mais atuais do que os seres humanos
que os realizaram. Estes seres, por sua vez, recuam a
segundo plano de onde assistem a instalagdo de uma
civilizagdo mecénica dos hens e servigos.

E normal chamar cultura a este ambiente artificial
que o homem criou para si por intermédio do corpo
social, mas devemos delimitar a extensdo deste termo.
O ambiente artificial com efeito vai muito além do que
os nossos falecidos professores de Histéria chamavam
a Arte e a Ciéncia. Para eles, a “cultura” era, basica-
mente, o que hi nas Bibliotecas, nos Museus e nos C6-
dices. Doravante, ela inclui todo um inventario de
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objetos e servigos que levam a marca da sociedade, que
sdao produtos do homem e nos quais ele se reflete. A
forma do prato ou da mesa é a prépria expressdo da
sociedade, objetos portadores de signos assim como
as palavras da linguagem, devendo ser considerados tam-
bém neste sentido. Entretanto, estamos, por tradicio,
pouco habituados a uma psicologia dos copos de cris-
tal, e a sociologia dos objetos ainda nio se constituiu.

Néo obstante, trata-se de um fendmeno universal.
Até agora o homem habituou-se a pensar as categorias
do ambiente como derivadas tanto da Natureza como
da existéncia do Outrc, e ainda pensa seu ambiente
dessa maneira. Entretanto, na quase totalidade de sua
vida cotidiana, a “Natureza” de que nos falava Vigny —

“Pimpassible thédtre
Que ne peut remuer le pied des acteurs”

— diluiu-se dando lugar a um cendrio artificial de
plastico, ago e vidro: o objeto, a casa, a cidade, as
imagens dos meios de comunicagdo de massa, ocupam
um campo tdo extenso de nosso quadro psicolégico
que a prépria existéncia da “Natureza”, tal como a
imaginavam os filésofos antigos, passa a ser, legitima-
mente, posta em discussdo, surgindo, em termos feno-
menolégicos, como um produto do artificio. Pensemos
nos “espagos verdes” fabricados com as sementes de
grama Vilmorin 6d e os cuidados zelosos de um gran-
de nimero de empregados e regadores, produtos alta-
mente sofisticados da consciéncia fabril. Em outros
termos, a “Natureza” ndo é mais natural, ela ¢ igual
0 objeto ou a casa, um produto do artificio. Ou me-
Ihor, a Natureza é um erro (histérico).

Quanto ao Outro, o parceiro do Eu, o testemu-
nho da sociedade, nunca esteve é verdade tio presente
em nosso ambiente de citadinos. A cidade é criada para
numentar as frocas sociométricas funcionais. Contudo,
pode-se indagar se sua esséncia fenomenolégica nio
sofreu uma mutagio que fez do Outro tanta coisa, seja
0 agente de servigos, seja o operario anénimo e com-
partimentado, seja o representante da ferga social, mas
fempre um ser estranho diante do qual Eu me sinto
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estrangeiro. “O homem comum” sé existe para nos,
fora algumas excegdes, através dos meios de comuni-
cagdo de massa que projetam e hipostatizam as imagens
das celebridades, dos animadores e dos personagens da
politica. E ocioso denunciar a multiplicidade de seus
papéis.

Em resumo, digamos que o homem conhece a so-
ciedade muito menos pelo contacto afetivo com uma
imagem concreta desta sociedade, do que pelo Outro,
e cada vez mais intensamente, por intermédio dos pro-
dutos fabricados, que tomam o lugar da natureza, rele-
gada aos espagos ruralizados longe das cidades, aos
quais outrora dava-se o nome de campo, mas cujas de-
nominagdes de “parques nacionais” ou de “industrias
agricolas” parecem hoje bem mais adequadas.

Para estudar as relacdes entre o ser e a socicdade,
parece bem mais indicado estudar as relagbes que o
individuo mantém com os mediadores desta sociedade
no interior da “concha espacio-temporal” de sua vida
cotidiana, e construir o real social através das mensa-
gens dai dirigidas ao individuo, dentre as quais os signos
da linguagem e as imagens televisionadas sdo das mais
importantes.

Em suma, colocaremos como quadro mais amplo
deste livro:

1. O interesse pela vida cotidiana como elemento
estatisticamente relevante de uma “proxémica” ou “cién-
cia do préximo”;

2. A importdncia do quadro material cotidiano,
como testemunha ¢ mensagem da sociedade ao indi-
viduo; |
3. A universalidade de fato do artificial em rela- |
¢do ao que se costumava chamar de “natural” e que
hoje ndo passa de um termo de referéncia, ou de opo-§
si¢do; :

Ay A necessidade de um estudo psicoldgico das.
relacoes do homem com seu ambiente como determi-
nante social.

E nesta rede de linhas diretrizes que podemos si-
tuar o problema do Kitsch, relagdo cotidiana com o
ambiente, {
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III. Cultura e Criacio

No campo da cultura assim definida, é facil dis-
tinguir:

® um mundo dos instrumentos: a transformacgao
ativa da natureza e sua artificializagdo;

® um mundo dos signos que inclui o que a tra-
di¢do do século XIX chamava as artes, as ciéncias ¢ a
linguagem;

® um mundo dos objetos: portadores de signos
¢ valores da vida cotidiana,

As relagdes que o homem mantém com esta esfera
cultural evoluiram bastante desde o século passado.
De inicio, ele foi homo faber, construtor de instrumen-
fos e signos para libertar-se das condigdes impostas pe-
la Natureza: o artesdo do século XIX nos dd uma ima-
gem bastante correta desse estigio. Ap6s o surgimen-
to da grande industria, o homo faber apresentou ten-
déncias para decompor suas atmdades em uma dupla
oposi¢do cada vez mais marcada. De inicio, a oposi-
¢do_entre:

— criar, isto é, introduzir no mundo formas que
ai ndo existiam: é a invencdo, a do artista ou do in-
ventor, geralmente a do intelectual, produtor de formas
Ou_mensagens unicas ou em numero_restrito.

— e produzir, isto é, copiar um modelo ji exis-
tente de maneira mais ou menos automatizada, repro-
duzindo indefinidamente as mesmas formas, numa ta-
refa cada vez mais distante da pessoa, sendo o ser _hu-
mano apenas o elo mais fragil de uma cadeia_operatd-
ria, elo em vias de ser eliminado pela automacdo, cada
vez_mais “alienado” seja_como for em relacdo a essa
tarefa, tornando-se a_mesma cada vez mais ficil. A

{Iransferéncia dos seres para o setor tercidrio — que se
uz progressivamente a um tipo de papel funcional
ocorre de maneira cada vez mais rapida fazendo até
nsar na eliminagdo total, em grande nimero de
Oes, do homem enquanto elo do produto, em favor
clusivo do dcio, do lazer, e da criagdo pura, tempos
rtos a serem preenchidos, valorizagdo da vida e da
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O KITSCH

Felicidade pelo correio
(versio militar e marinha).

A felicidade é a beleza, a
beleza é a poesia: por ape-
nas 80 centavos, viajantes
longinquos, tendes direito
a tudo (selo incluido).

E N
NID
“Lorsque lenfant parait, le cercle de
famille, ..""  Victor HUGO

B fotografico de Mastroianni, ni-
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PRAYING HANDS NIGHTLIGHT
glows constantly . . . a reassur-
ing guardian light that is always
shining softly when darkness
falls. The low-power bulb inside
burns for 20,000 hours ., .and
for only pennies a year! Beauti-
fully detailed in translucent
vinyl with flesh-toned hands.
%" high.

7334—Praying Nightlight . $1.98

O KITSCH

Kitsch agucarado da carolice em gran-|
des tiragens, Kitsch amargo e engenhoso
das mios em prece de Diirer (versaol
vinil e luz suave) transformadas emi
limpada de cabeceira. Alianga de
Kitsch com a religiio realiza-se no co-
tidiano.

i PERMANENTE COMO O PECADO



A simplicidade: a inspiragio, forga motriz do cendrio: leito de luxo em

caixdo turco, equipado com quatro uris (apreciar o trabalho do artesio).

Eis o relégio-moinho de vento eva-
cuando a fungdo inferior ao mascaré-la
por detrds das evocagbes roméntico-ho-
landesas. . .

O Ruskin, até parece uma das tuas jo-
gadas!

KITSCH,

SEM VOCE

AS COISAS...
SERIAM APENAS...
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DO ESPACO
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DO TEMPO

Para a estabilidade social,
vivam as paixdes por pro-
' curacgao.

duna escaldante
gte neste dia

tos das gaivotas
ntos e as ondas
taram a Felicidade

los os Amores
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lWa alma cante
eternas

Was do coragdo

©s homens viveram assim?...
viverio novamente?. ..



pessoa. Ao célebre gracejo do sindicalista da Ford ao
qual se mostrava uma cadeia automatizada e que per-
guntcu como se faria para vender-lhe automéveis, a
“sociedade afluente” pretende fornecer os elementos de
uma resposta, ¢ no caso de esta resposta encontrar-se
fora de quaisquer regras da economia tradicional, é
preciso modificar a economia (Galbraith, W. Mills)
j& que ela ndo mais constitui um dogma intangivel de
uma civilizagdo do lazer (no futuro).

Ao mesmo tempo, estabelece-se uma outra dife-
renciagdo no interior dos modos de vida do individuo.
Este distribui sua existéncia entre uma tarefa opaca,
alienante, incompreendida, cada vez mais definida pela
idéia de um tempo coercitivo, de um imposto temporal
cobrado ao signatirio do contrzto social, € um tempo
morto a preencher, um tempo previsto de liberdade
que langa o problema de uma reorganizagio de todo
o sistema social. De fato, de uma perspectiva ética,
é possivel conceber a eliminagdo do homem da fabri-
cagdo por copia em favor exclusivo do dcio, ou da
criagio pura, embora ainda nfio se possa conceber,
economicamente, esta reducio a zero dos tempos coer-
citivos. Ora, ao mesmo tempo o individuo desenvolve
uma nova atividade em seu modo de vida ‘e em suas
relagdes com o ambiente: a prdpria atividade de con-
sumo que tende a englobar as demais, a0 meénos em
sua valorizacdo psicologica, Alguns aspectos desta va-
lorizac@o serdo tratados neste trabalho.

IV. O homem e as coisas

O que o homem faz com os objetos do ambiente
que ele produz e consome?

O consumo enquanto valor que rege os modos do
ser ndo ‘constitui, é claro, um elemento novo da vida,
embora, em fins do século XIX, o consumo tenha sido
promovido, de um papel trivial e contingente que de-
sempenhava nas culturas passadas, a uma significagdo
essencial. O fendémeno Kitsch baseia-se em uma civi-
lizagdo consumidora que produz para consumir ¢ cria
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para produzir, em um ciclo cu!tural onde a nogdo fun-
damentat—é—a—de—uceterayio—Digamos—que—o—homen—
consumidor-esti-tigado—aos-elementos materiais de seu
ambiente e que o valor de todas as coisas altera-sc em
virtude desta sujeigdo.

A Filosofia nos faz conhecer uma série de modos
de relacio do homem com seu cendrio material:

— A apropriagao do objeto, caracterizada pelo
direito de uso e abuso — jus uti et abuti * — definido
pelo Direito Romano;

— O fetichismo do objeto praticado pelo cole-
cionador;

— A inser¢ao em um conjunto, praticada pelo de-
corador;

— O esteticismo do objeto que inspira o amador
da arte;

— A aceleracio consumidora que vé no objeto
um momento transitério da existéncia de um multiplo
fixado em um certo momento de sua vida entre a
fabrica e a lata de lixo, como o homem entre o bergo
¢ a sepultura;

— A alienagcdo possessiva que transforma o ser
em prisioneiro da concha de objetos, a tal ponto que

passa sua vida a montd-la em seu redor, na intimidade

de seu espago pessoal.

— A atitude Kitsch, que é preciso agora definir,
serd um destes modos de relacées com o quadro da
vida material, mistura especifica dos modos preceden-
|tes, caracteristico de uma forma de sociedade que se
desenvolveu no decorrer do século XIX com o nome
de civilizagao burguesa. Transformou-se em nossa €po-
ca em uma socicdade de massa que tornou o meio co-
tidiano antes um fluxo permanente, que um sedimento
durével, e foi capaz de desenvolver uma relagdo Kitsch
como um tipo estdvel de relagdo entre 0 homem e seu
meio, meio doravante artificial, repleto de objetos e
formas permanentes e efémeras. Geragbes de geladei-
ras ou de ferros de passar, jovens e velhos, belos e

(*) O autor inverteu o sentido mais comum da locugio latina
“Uti, non abwti’, lembrete da moderacdio que nada tem a ver com &
ntitude Kitsch, (N, do T.)

21



feios, frios ou guentes, rosas ¢ brancos, valorizados pelo
desejo ¢ pela estima neste novo ciclo econdmico tao
bem delineado por Galbraith e Packard.

“Objetos inanimados, tendes pois uma alma”,
quais os sentimentos que o homem desenvolve em re-
lagio ao mundo das coisas? O Kitsch é uma forma
patol6gica da arte, um aspecto da alienagdo contem-
porinea, um gradus ad Parnassum, um estilo estético?
Para responder a questdo, vejamos primeiro alguns ele-
mentos dispares de sua onipresenga, examinemos estas
imagens, estes textos, estas formas decorativas, coloca-
das de forma desordenada em um cendrio de vida co-
tidiana, e vejamos se de todo este conjunto se destaca
um elemento comum, uma atitude, um perfume, um
“estilo”: o Kitsch € isso.
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A morte de Apolo e seu testamento

GALERIA BRETEAU
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I. Do consumo universal

Tendo definido sumariamente nosso assunto, desde
o inicio construimos um quadro econdémico do fato
social Kitsch. Vimos primeiro “a fonte de produgéo”,
o trabalho, esterilizado pela cOpia em massa que frag-
menta totalmente o ser, e o aliena da fabricacdo de
objetos e produtos copiados incessantemente de um
modelo criado por outros. O tempo de trabalho pro-
dutivo surge daqui por diante apenas como um preli-
dio, necessdrio mas provisério, 2 automagdo total do
processo. Isto nos levou a investigar onde se insere 2
atividade personalizada do ser: nés a encontramos, de
um lado, no que respeita a uma pequena “elite” no
sentido de Pareto, no ato criador, reservado a uma
minoria atuante mais ou menos ampla, ou entdo, segre-
gada da sociedade de massa (microgrupo).

De outro lado, nés a encontramos.sobretudo em
uma imensa atividade consumidora — teleguiada, diria
Riesman, mas tendo um cardter personalizado distinto
da acdo produtiva e da tarefa maciga. Tal atividade
consumidora estende-se as formas do ambiente mate-
rial e promove a idéia de bens e servigos consumiveis.
assim como a propria cultura, com a qual ela se con-
funde em larga medida. A mefsagem é materializada
e consumivel — “the medium is the message” (Mc-
Luhan) — é objeto de consumo de mensagens através
do sistema concreto dos meios de consumo e, recipro-
camente, o objeto é portador de cultura.

Consumir é a nova alegria da massa, consome-se
Mozart, museus, sol, consome-s¢ as llhas Candrias, ¢
faz-se a Espanha em oito dias (Morin). Esta é a nova
espontaneidade, muito embgra esteja estruturada e con-
dicionada pela maior parte da sociedade global. Con-
sumir é muito mais que a simples aqguisicdo pela qual
0 homem pretende inscrever-se no eterno, € por esta
via, aliena-se eventualmente aos elementos de seu ce-
nério, como fazia o Pai Goriot com suas propriedades:
consumir significa antes exercer uma fungdo que faz

“desfilar pela vida cotidiana um fluxo acelerado de ob-
“jetos entre a fabrica ¢ a lata de lixo, 0 bergo € o ti-
mulo, numa condenacao Necessaria ao tramsitorio, ao
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provisério. Ao contririo do século XIX, o objeto é
perpetuamente provisorio, forng-se produto, é a nova
modalidade Kitsch. Constréi-se aqui um novo tipo de
alienagdo do homem em relagdo a seu ambiente. Este
¢ o quadro em que se situa o Kitsch cujos exemplos
nos levardo a perceber suas formas e contetidos.

Isto nos leva a distinguir dois grandes periodos no -
Kitsch: o primeiro estd ligado a ascensdo da sociedade
‘burguesa, a tomada de consciéncia de uma sociedade
segura de si mesma, capaz de impor suas colherinhas
de café e suas pincas de acdcar nos desertos do México _
e nas estepes da_Asia Central, sociedade simbolizada
pelo grande centro comercial, ligada & manufatura, e
construtora de uma arfe de viver com a qual vivemos -
ainda_hoje. ' J

O outro perfodo, aquele que se desenvolve diante
de nds, é o Neokitsch lo consumivel, do objeto como
produto, da densidade de elementos transitérios, sim-
bolizada pela emergéncia do supermercado e do Prisu-
nic (Pre¢o Fixo)*, que tomou conta da nossa vida
(40% do comércio a varejo) e’ que modifica a arte
de viver criando uma “Arte” apenas.

2

Il. Da inadequacio como fator psicolégico

Apbs esta colocagdo econdmica necessdria, trata-
remos de uma psicologia do Kitsch como dimensio
dos objetos em suas relagdes com o ser, que se alia
hs funcionalidades tradicionais: na verdade, o objeto
era definido essencialmente por uma fungdo de uso
nas civilizagbes passadas, fungio que lhe dava sua sig-
nificagdo fundamental a que se juntam as demais. Con-
tudo, ele tende a passar ao estatuto de um valor cono-
livo. Se a pinga de agiicar era feita para nio sujar
m os dedos poluidos pelo mundo o agicar da madame
m casa_de quem se toma o chd, se a sirena do Queen

L) Tl;rlsunic ou Prego Fixo equivale #s nossas Lojas Americanas.
do- T.
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Mary existe para guiar os navios em tempo de nevoeiro,
a pinga de agucar pode ser promovida ao estatuto reve-
lador de nivel social e de civilidade, assim como a si-
rena do Queen Mary pode scr utilizada (com menor
poténcia) para chamar ao almogo os convivas da villa,
ou entdo, para dar, por um momento, a emog¢ao da am-
plitude no apartamento. E depois, ¢ um objeto tio

lindo!
O Kitsch opoe-se a simplicidade: toda arte parti-
cipa da inutilidade e vive do consumo do tempo; neste
sentido, o Kitsch é uma arte pois adorna a vida
cotidiana com uma série de ritos ornamentais que lhe
servem de decoragdo, dando-lhe o ar de uma compli-
cagdo estranha, de um jogo elaborado, prova das civi-
lizacdes avangadas. .98 Kitsch é, portanto, uma fungdo

social acrescida a funcdo significativa de uso que nao
serve mais de suporte mas de prefexto. E se por acaso
o mecanismo da sircna do Queen Mary estiver cstra-
gado, nem por isso estard automaticamente fadado ao
sotdo, pois deverd manter um lugar de honra na deco-
ragdo, no arranjo do ambiente cotidiano: um objeto tio
belo e niquelado sobre a lareira. Os objetos Kitsch
ndo sao dedutiveis racionalmente, a nao ser que neles
sc incorpore um grau elevado de gratuidade e de jogo
capaz de lhes dar uma espécie de universalidade hete-
rogénea.

I1I. O homem comum ¢é a medida de todas as coisas

Em alemao, a palavra Kitsch estd carregada de co*
notacoes desfavordveis. Na literatura estética desde
1900, ele é sempre julgado de modo negativo ¢ somen-
te ap6és o periodo da pop-art deixou-se um pouco de
lado a alienagcao do Kitsch, dando aos artistas a opor-
tunidade de retomd-lo como distracdo estética (O
Kitsch, é divertido), primeira etapa de uma recuperagio
que vem ocorrendo na histéria da arte. Kitsch univer-
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sal, estilo e maneira de ser, tendéncia permanente liga-
da 2 inser¢do na vida de um certo nimero de valores
burgueses, o Kitsch serd também um processo de pro-
dugdo, uma atitude do artista aplicado, uma reverén-
cia ao consumidor-rei.

O Kitsch encontra-se, portanto, ligado a uma arte
de viver e talvez nesta esfera, ele encontrou sua autenti-
cidade, pois € dificil viver em intimidade com as grandes
obras de arte, tanto aquelas do vestudrio feminino como
as dos tetos de Michelangelo. Ao contrario, o Kitsch
estd a altura do homem, do homem comum (Eick)

OT [er Si iado pelo € para o homem medio, O
cidaddo da prosperidade. Um estilo de vida emerge
mats esponfaneamente do ritual da faca para peixe e
do servico de mesa, de vez que tais rituais nio resul-
taram de uma funcionalidade profunda. Vive-se melhor
com a arte de Sdo Sulpicio do que com a arte romén-
tica, eis um problema que preocupou os tedlogos (Ri-
chard Egenter). ' _

Ao fim destes diversos esclarecimentos acerca da
palavra, isolaremos dois tipos de definicdes:

® as defini¢des que determinam o Kitsch por pro-
pricdades formais dos objetos ou dos elementos do am-
biente;

® as definices que consideram o Kitsch a partir
de relagdes especificas que o homem mantém, seja ele
- criador ou consumidor, com os objetos.

IV. Universalidade do Kitsch

_ Hé, portanto, uma arte Kitsch, ou melhor, um
Isch da Arte que se associa tanto a objetos de arte
 sentido cldssico do termo como a uma colegio de
€tos de arte em um ambiente ¢ em suas re'agoes.
remos tanto de uma obra Kitsch (estatua de Sio
icio ou castelo da Baviera) como de um ambiente
ch (saldo 1895 ou grandes antiquérios).
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Ha uma literatura Kitsch, um cendrio Kitsch, uma
musica Kitsch, uma arte Kitsch “grande estilo” (Luis
de Baviera), e pode-se utilizar a palavra Kitsch como
um prefixo, como uma preposi¢io que modifica um
«estado”: Kitsch-grego, Kitsch-romano, Kitsch-Henri-
que II, Kitsch-roménico, Kitsch-gético, Kitsch-rococé
e, por que ndo, Kitsch-Kitsch?

O Kitsch aparece aqui como movimento perma-
nente no interior da arte, na relagdo entre original e
banal. O Kitsch é a aceitacio social do prazer pela
comunhdo secreta com um “mau gosto” repousante ¢

moderado. In medio stat virtus: o Kitsch é uma vir-
tude que caracteriza o meio. O Kitsch € 0 modo e nao
a Moda no progresso das formas.

Destarte, o Kitsch é mais uma dlregao do que um
objetivo, dele todos fogem — Kitsch, é uma injiria
artistica — mas todo mundo a ele retorna: o artista
que faz concessdes ao gosto do publico, estimado de
modo mais ou menos justo, o espectador que frui ¢
aprecia: “Saboreie, ndo devore”. Pitada de bom gosto
na falta de gosto, pitada de arte na feifira, raminho de
visco sob o lustre da sala de espera da estagao ferro-
vidria, vidro niquelado no lugar em que se passa, flor

artificial perdida em White Chapel, caixa de costura

em pinho de Vosges, Gemiitlichkeit* do ambiente coti-
diano, arte adaptada & vida e cuja funglo adaptativa
ultrapassa a fun¢do inovadora, o Kitsch, vicio escon-
dido, vicio terno e doce, quem pode viver sem vicios?
Dai deriva sua forca insinuante e sua universalidade.

Procuraremos captar o elemento ecssencial do
Kitsch, como denominador comum de suas tonalidades
roseas e pélidas, de suas simetrias perfeitas, heroinas
evanescentes, e pais paternais, nele detectando o Ge-
miitlichkeit, sentimento dominante do Kitsch que opde
os valores da felicidade aos da beleza transcendente, ¢

isso mesmo obnubilante.

Este livro gostaria de ser o revelador de uma ima-
gem Kitsch latente do universo contemporineo e para
jsso procurard morder com 4cido citrico esta imagem.
o distanciamento que oferece o humor ndo deve iludir-

(*) GEMUTLICHKEIT — palavra composta que envolve os sen-
tigps de comodidade, conforto, abastanga e pachorra. (N. do T.)
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-nos: ha algo de Kitsch no fundo de cada um de nés.

O Kitsch é permanente como o pecado; hi uma teolo-

gia do Kitsch,

V. O método encantatério

Uma vez definido de maneira suméria o sentido do
termo que nos servird de leitmotiv, vemos surgir espon-
taneamente um método diretor: a pesquisa obstinada
através do algoritmo mental de uma defini¢io, de um
fator que parece resistir a andlise, embora esteja sempre
colaborando com a perfeigdo social. O estudo das di-
ferentes acepgdes do termo, a tipologia das relagoes que
o instituem, a monografia dos aspectos do ambiente sob
o angulo Kitsch, acabardo propondo um eixo a este
estudo. E o método encantatério — operando através
de suas variacOes sucessivas — que visa delimitar um
assunto.

Por detras do Kitsch, surge o estudo de um novo
tipo de relag@o entre o ser e as coisas, um novo sistema
estético ligado A emergéncia da classe média, e da civi-
lizacao de massa que somente reforca os tragos dessa
classe, tematica de um problema muito mais amplo.
Muito além da questdo que o psicologo coloca i esté-
tica Kitsch, estd em jogo o problema das relagbes do
homem com as coisas, o problema mesmo da sociedade
de consumo, construtora do Neokitsch que parece feito
para durar. _

O estudo do nascimento de um estilo artistico na
prépria época em que ocorre, constitui um dos elemen-
tos do fascinio que este tema provoca: trata-se de uma
estética dindmica oposta a tradigiio da estética filosé-
fica que tem sempre algo a ver com a Histéria da Arte
e que sO estuda a beleza quando ji estd consagrada.
Nesse trabalho, o termo beleza ndo tem sentido. O que
estudamos ndo ¢ nem o Belo platénico, nem o Feio,
€ o imediato, € o aspecto dominante da vida estética
cotidiana. O estudo do Kitsch é o estudo dos reflexos
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mais visiveis da sociedade contemporfinea em sua alie-
nagdo ao objeto, mas trata-se de uma pesquisa atenta
¢ indireta que constréi seu tema antes de destrui-lo, que
glorifica o Kitsch antes de aviltd-lo, e que delimita a
alienacdo antes de falar de desalienag@o. Desta ma-
neira, estudaremos o atual no inatual, o socioldgico no
histérico, o permanente no transitorio, o contestavel no
aceito.




3

ALIENACAO E KITSCH.
0 HOMEM E AS COISAS

¥... O soleil!
Toi sans qui les choses
Ne seraient que ce qu'elles sont!”

E. ROSTAND
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I. Da definigio das coisas

O capitulo anterior esclareceu o contelido conota-
tivo do termo Kitsch sob diferentes angulos. Este con-
ceito difuso, latente na maioria das expressdes da vida
cotidiana, esta anti-arte solidaria da arte, foi, aos pou-
cos, liberando conteidos semdnticos: um estilo, uma
época do desenvolvimento e, sobretudo, uma atitude.
Esta é a definicio que devemos reformar: O Kitsch
¢ uma relagdo do homem com as coisas, muito mais
do que uma coisa, um adjetivo muito mais do que um
nome, constitui, precisamente, um modo estético de re-
lagdo com o ambiente. Por este motivo, merecerd o
nome de arte Kitsch, caso se admita que a Arte ndo é
uma coisa, como o Angelus de Millet ou a Nona Sinfo-
nia, mas uma das maneiras que o homem tem de se
portar com as coisas.

A posigdo Kitsch situa-se entre a Moda e o con-
servantismo, como a aceitacdo da “maioria”. Neste
sentido, o Kitsch é essencialmente democréitico: é a
arte do aceitdvel, aquilo que ndo choca nosso espirito
por uma transcendéncia fora da vida cotidiana, nem por
um esforco que nos ultrapassa; e sobretudo se deve-
mos superar nossas préprias limitagdes, por seu inter-
médio. O Kitsch estd ao alcance do homem, ao passo
que a arte estd fora de seu alcance, o Kitsch dilui a
originalidade em medida suficiente para que seja aceita
por todos. Se os arcos hiperbélicos das arestas da Torre
Eiffel possuem uma grandeza assintotica, uma vez
transformada em miniatura inofensiva como peso de
papéis, reduz-se ao sabor amdvel de curvas harmonio-
sas,

Esta diluicdo dos culturemas mais originais em um
ambiente de arte ao alcance de todas as bolsas, tende a
realizar a déia de ofelimidade * de Pareto, e estard
presente em todas as manifestagdes do Kitsch. Esta ten-
déncia constitui um dos fatores latentcs mais nitidamen-
te correlacionadas com o Kitsch: pode, grosso modo,

(*) O termo “ofelimidade™ criado por Pareto visa designar com
precisfio o carfiter de um objeto que responde ao desejo de um dado-_
mdivlduo Em tues. o sentidc mais amplo estaria préximo de

desejabilidade. (N. )




servir para caracteriza-lo, como veremos em seguida
através de diversos exemplos. Nesta adaptagao do
tbnus do ambiente ao tonus do ser, situa-se uma re-
ceita da felicidade. O Kitsch é a arte da felicidade e
qualquer chantagem a felicidade da civilizagao sera tam-
bém uma chantagem ao Kitsch. Af reside a universa-
lidade do Kitsch. Mas poder-se-ia conceber que o ser
possa escapar a esta aspiracdo fundamental?

De inicio, procuraremos caracterizar esta relagdo
com o ambiente considerado como um conjunto de ele-
mentos isoldveis, que constituem para nés fontes de
mensagens, estimulos ou pontos de focalizagdo.

As coisas sdo universais separdveis da continui-
dade a priori da Natureza, quantificiveis e passiveis de
serem nomeadas, que assumem o estatuto de objefos
quando sdo efefivamente separados ¢ quantificados pela
industria humana, e assim reduzicdos a uma mobilidade.
Os objetos sdo para noés todo o artificial mobilizdavel do
ambiente do homem, tudo que € feito: uma pedra é
uma coisa, ¢ se tornard objeto quando for promovida
pela industria humana das “recordagdes” e ‘‘lembrangas”
a dignidade de peso para papéis com uma etiqueta:
“Preco:... Qualidade:...",

O objeto Kitsch é um aspecto importante do que se
pode chamar “o mundo dos objetos”. Se levarmos ao
extremo as observagdes anteriores, ndo haveria objetos
Kitsch, mas apenas uma maneira Kitsch de olhar os
objetos: logo, na pratica, concederemos um lugar bas-
tante amplo ao objeto “tipicamente Kitsch” que crista-
liza toda uma parte destas relagdes e as exemplifica.

1I. Das relacbes psicolégicas entre o homem e as coisas

De inicio, vamos explicitar uma tipologia suméria
das rclagdes que o ser humano mantém com um dado
ambiente.

Para isso, deixaremos de lado “‘o instrumento”, en-
quanto elemento semanticamente determinado, ao passo
que o que nos interessa € o problema de uma estética
das relagdes baseada no conhecimento das conotagdes
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do ambiente. O instrumento est ligado a @a¢ao de ma-
neira imediata e demonstrativa: a chave de parafuso €
dominada pelo homem ao passo que o barbeador domi-
na o homem, embora tenhamos ai apenas duas moda-
lidades cdo universo seméintico comutdveis uma pela
outra, quando por exemplo o barbeador ¢ automatizado
tornando-se uma enorme extensdo quantitativa do po-
der do homem em seus atos de transformacdo da na
tureza.

Assim, estaremos menos interessados no ato de
trabalho do que na disponibilidade em que¢ 0 homem
escolhe ou decide sobre o ambiente. Distinguiremos
entdo uma série de tipos de relagdes do homem com
seu ambiente constituido por um conjunto de coisas ou
de objetos: é em relagdo a estcs que poderemos situar
a atitude do Kitsch.

1) O modo ascético

O primeiro tipo é o modo ascético. Para este, as
coisas sdo inimigos, vagamente perigosos, <ios quais a
integridade humana deve distanciar-se por uma ética
de rigor e redugdo sistemdtica: o introvertido que tem
medo do mundo, mas também o asceta, O monge em
sua cela, o tuarcgue em seu deserto, valem como
exemplos. O ideal do muro caiado de branco é um ideal
muito poderoso que elimina as coisas, nOs termos de
uma redug3: progressiva que tende ao isolamento: o ho-
mem que “se retira do mundo” retira-s€ das coisas,
destréi seu lado aquisitivo ou a atividade emocional ou
social dos objetos.

2) O modo hedonista

O segundo tipo serd denominadc hedonista. = As
coisas sao feitas para o homem, como um setor entre
outros de seu ambiente. Existe um prazer das coisas,
um prazer de segurar na mdo um belo objeto, de acari-
cid-lo, de agrada-lo, hd uma sensualidade dos objetos
que faz parte do sensualismo geral. Aquela bela taca
que o cidaddo romano do Spartacus de Koestler acari-
ciava e salvava das pilhagens, é o exemplo ideal desta
atitude, hipostatizada pela publicidade, que dilata uma
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tendéncia real da maioria dos individuos. O que im-
porta é ter o objeto através 'de um esforgo medido, ra-
cional, que nele valorize a sensualidade, mas que tam-
bém seja capaz de anular-se. A ligagdo € provisoria,
mas intensa: o objeto é o conhecimento do mundo. Em
ampla medida, o artista acredita nesta concepgao sen-
sualizante das coisas, que lhe servem de pretexto para
uma acdo estética (Ver Morin).

3) O modo agressivo

O terceiro tipo de relagdo com as coisas seria 4
agressividade, Destruir as coisas ¢ também, de alguma
maneira, possui-las, diz o adagio do Direito Romano Jus
uti et abuti. O incéndio, a pilhagem, a demoli¢do, cons-
tituem uma relagdo muitas vezes intensa com as coisas,
uma relacdo de bem-estar referida pelo psicanalista as
pulsoes fundamentais da realizagdo. Destruir é tdo se-
dutor quanto construir, e muitas vezes mais rapido e
mais direto (Ver Gengis Khan), Algumas vezes, esta
agressdo em relagd@o as coisas muda rapidamente de sen-
tido e de alcance em uma sociedade que passa do estado
de escassez ao estado de afluéncia, onde a destruigio
ndo mais envolve necessariamente o pesar ou o ultraje
mas a disponibilidade, onde ela propoe um campo livre,
e onde, eventualmente, a destruicdo pode ser criadora
na medida em que propde um vazio heuristico, como
per exemplo no caso do urbanismo em que nos torna-
mos prisioneiros de nossas cidades. A destruicao pode
substituir-se a extingdgo sendo possivel avaliar as mo-
dalidades que tal fato assume através de uma “teoria
da lata de lixo” correlacionada a teoria da sociedade de
consumo. O prazer de quebrar, de destruir e de jogar
fora um fésforo é superior a alegria de acariciar um
isqueiro de ouro lavrado e brincar com ele?

4) O modo aquisitivo

Em oposicdo a este modo de relagdo coloca-se o
modo aquisitivo do agambarcador, tao nitidamente mar-
cado por uma civilizagdo burguesa possessiva quc viu
na propriedade a expressdo da dilatacic do ser coex-
lensivo a suas aquisicées., A vontade de poder do ser
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concentra-se no aumento de suas posses. E a idéia de
investimento, sendo que o ato essencial € a obtengdo, a
compra, ou a conquista. O Cidaddo Kane de Orson
Welles é o exemplo extremo da posse que traduz seu
poder pela acumulagdo de objetos. O mundo como
bricabraque e, ao mesmo tempo, a posse do mundo.
isto nos aproxima de um dos fatores criadores do
Kitsch, mas que dele se diferencia por principio. Em
termos de uma situagdo extrema aqui questionada, asso-
cia-se a este o tipo do avarento que contamina suas
posses: things, the extensions of man, e para o qual
toda destruicdo é uma alteragdo do campo possessivo,
destrui¢do do préprio ser. O burgués exibe, o avarento
guarda, segundo uma introversdo de seu campo vital.

*5) O modo surrealista

A relagdo surrealista com as coisas constitui de
fato uma descoberta recente (1920-1930). Baseia-se
em uma percepcdo estética particular que ndo esté fun-
dada nem no investimento nem na sensualidade pura
do objeto, mas em um fator situacional, o fator de
estranheza: um guarda-chuva e uma madquina de cos-
tura sobre uma mesa de operagdo estardo propondo
esta relagdo surrealista, e a emergéncia estética do es-
tranho se faz pela aproximagdo de objetos fora de seu
quadro habitual com 3 ou n dimensdes. Diremos, em
termos matemadticos,..que a probabilidade dos digramas
ou trigramas de elementos realizados pela mensagem
surrealista é muito fraca em relagdo ao quadro e pro-
voca uma situagdo surrealista, j4 que o objeto surrea-
lista em si mesmo € apenas uma variagdo funcional onde
os elementos reunidos sdo muito mais fungdes esterili-
zadas pela aproximagdo do que objetos ou fragmentos.

Pode-se explorar mais a fundo este raciocinio
construindo-se, em um dado ambiente, as listas de fre-
qiiéncia de diferentes objetos, abrangendo desde o objeto
com expectativa de freqiiéncia méxima até aquele cuja
expectativa de freqiiéncia ¢ minima. Assim, se cons-
truirmos um quadro correlacionando vertical e horizon-
talmente esta lista, os conjuntos resultantes de uma com-
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de associacdes

surrealisias

zona
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A MATRIZ SURREALISTA

Um objeto ou uma situagdo surrealista constitui, entre ou-
tras coisas, a associagio forcada de 2 ou n elementos raros.
Se eles forem classificados em uma lista de probabilidades
subjetivas de ocorréncia decrescentes de 1 a N (sobre as duas
bordas de um quadro retangular), a zona na extremidade da
diagonal representari uma combinacio muito rara de objetos
ou elementos raros. Destarte, ela provoca a irrupcio de um
valor surrealista. A mesma afirmagio € vilida para 3 ou n
dimensdes (figura a direita).

binatéria de elementos situados embaixo e a direita do
quadro revelam uma impregnagdo surrealista, e se ndo
for muito intensa, nada impede a ampliagdo desse ins-
trumento (a matriz surrealista) baseado na decepgdo
psicolégica das probabilidades de ocorréncia com trés
até n dimensoes.

6) O modo funcionalista ou cibernético

Distinguiremos ainda, em nosso sistema social, um
outro tipo de relagbes: a relagdo cibernética ou funcio-
nalista que se funda na afirmagio de uma racionalidade
das coisas e dos objetos e que se traduz, no limite, por
uma concep¢do técnica segundo a qual cada coisa é
um instrumento de um ato, no sentido especifico com
que se definiu o instrumento. A cada objeto corres-
ponde um ato, e reciprocamente, a cada a¢io um ins-
tfrumento e, em conseqiiéncia, se a agdo ndo esti pre-
sente, entdo o objeto, initil, desaparece. Desta vez,
o universo dos objetos é coextensivo ao universo dos
atos, segundo certas regras de funcionalidade, de oti-
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mizacdo Ja acdo, de previsio de tempo, etc., que exa-
minaremos em detalhe quando tratarmos da revolta
funcionalista contra o Kitsch. A Beleza, ou a estética,
nos é dada por acréscimo, e resulta da adequacdo fun-
cional. O homem adquire objetos para seu uso, enri-
quece-se de coisas como de experiéncias. A disciplina
cibernética é tdo-somente o estudo da rede complexa
das interacdes entrc objetos ¢ agoes.

7Yy O modo Kirtsch

A relagdo Kitsch se estabelece com base em uma
composicdo original das atitudes ja indicadas, associa-
da a idéia de uma anti-arte da felicidade, de uma situa-
cao média, wue participa do empilhamento do proprie-
tario feliz, “mora’'mente” justificada pelo pretexto do
funcional (é o caso do gadget e do souvenir). “O mo-
do de uso cotidiano dos objetos constitui, diz Baudril-
lard, um esquema quase autoritario da presungdo do
mundo.”

Algumas vezes havera uma pequena dose de sur-
realismo, como por exemplo em acasos felizes perpe-
tuados peles comerciantes (caneta esferografica-micros-
cépio, ou lapis-apontador-telefone). Fora estes compo-
nentes ligados a outras atitudes, a relagdo Kitsch deriva
sua especificidade de um processo de originalidade-me-
diccridade que desenvolveremos a seguir, na tentativa de
constituir uma tipologia do Kitsch.

Destarte, o Kitsch envolve, a0 mesmo tempo, ati-
tudes funcionais, aquisitivas e estéticas, Caso haja,
simultaneamente, alteracdes na funcionalidade e tendén-
cia especifica para a decoragao, tal acréscimo é consi-
derado necessario a beleza. Nao existe beleza sem
véus, contanto que sejam suficientemente transparentes
para ndo dissipar nada do valor sensual. A prépria
idéia de beleza é, na verdade, substituida pela de pra-
zer, aproximando-se assim do sistema hedonista, onde
o prazer estéd ligado ao sensual, mas sobretudo ligado -
a0 consensus omhium de uma maioria social (a con-
veniéncia). Valéry denuncia a inutilidade de uma ecs-
tética do belo:
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O ESPECTRO DA ATITUBE KITSCH

Procurou-se indicar aqui, com base em uma escala de 7 pontos,
de 0 a 6. a forga relativa dos componentes psicologicos da
atitude Kitsch.

“O prazer existe apenas no instante ¢ nada mais
individual, mais incerto, mais incomunicavel. Os jui-
zos que se fazem ndo permitem qualquer raciocinio, pois
uo invés de analisar seu tema, na verdade a ele acres-
centam um atributo de indeterminagdo: dizer que um
objeto é bonito é dar-lhe um valor de enigma (...).
A sedugado de uma estética metafisica que tende a subs-
tituir um conhecimento intelectual ao efeito imediato
¢ singular dos fendmenos e sua ressondncia cspecifica,
tende a nos dispensar da experiéncia do Belo, tal como
aparece no mundo sensivel, uma vez que o dnico obje-
tivo de uma Ciéncia do Belo deve ser fatalmente des-
truido pela diversidade das belezas produzidas ou admi-
tidas no mundo ou no tempo. Os individuos fruem
como podem e daquilo que podem! e a malicia da
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sensibilidade € infinita. Os conselhos mais bem fun-
dados sdo por ela superados, ainda que sejam o fruto
das observagbes mais sagazes e dos raciocinios mais
sutis™,

III. Kitsch e alienacdo

O Kitsch € uma ambiéncia da vida cotidiana que
dificilmente se expressa sem algum suporte concreto,
0 que explica sua autonomia em relagdo ao ascetismo ¢
a destruigdo,

A alienagdo constitui um trago essencial do Kitsch.
Manifesta-se como uma soma de alteracées globais das
atitudes componentes.

Contudo, embora simbolize uma alienagdo pelo
fato de que o ser ¢ muito mais determinado pelas coisas
do que clas por ele, o processo Kitsch ndo é necessa-
riamente sindnimo de alienagao, O Kitsch nio é a alie-
nacdo, muito embora a alienacio na sociedade de con-
sumo recorra muitas vezes ao Kitsch como signo dis-
tintivo.

"0 objeto de arte, assim como qualquer outro pro-
duto, cria um piblico sensivel a arte e capaz de fruir
a beleza. Portanto, a produgdo ndo produz somente
um objeto para o sujeito, mas um sujeito para o objeto.
A producao produz, portanto, o consumo, primeiro for-
necendo-lhe materiais, segundo deturpando o modo de
consumo e, terceiro, excitando no consumidor a neces-
sidade dos produtos colocados por ela como objetos.
Logo, cla produz o objeto de consumo, o modo de con-
sumo, e a tendéncia para o consumo” (Marx).

Em um livro anterior (Sociodindmica da Cultura),
definimos a alienagdo cultural de uma sociedade pelo
desequilibrio numérico entre produgio e consumo de
bens culturais. A relagdo receptores/emissores de men-
sagens nos dd uma idéia da situagdo. O cidadio da
idade Kitsch recebe e consome os clementos artisticos
ou culturais do mundo exterior em seu tempo livre, ¢
s6 age sobre o mundo através de um trabalho parce-
lado, desprovido de significagdes — ou seja, de Gestalt
de conjunto, de coeréncia mental — trabalho de que

40




csta efetivamente separado, e mesmo alienado. O pro-
cesso alienante do Kitsch emerge desta relacdo, seme-
lhante ao desvio do artesanato em um bricolage (do
it yourself) desprovido de significagio econdmica e
cultural. Na sociedade complexa, o empilhamento de
objetos e de microacontecimentos na vida cotidiana,
o esmigalhamento da criagdo em microdecisdes sem
conseqiiéncias nem sangdes, poderdo traduzir a ima-
gem de uma vida Kitsch, valorizada no esnobismo,
abrangendo, em diversos graus, a totalidade da vida
contemporanea, inclusive a frivolidade da época 1900.

Em suma, a alienacdao é o perigo que espreita a
cada instante a dimensao cotidiana do Kitsch, tanto nos
seres como nas coisas. G Perec em uma novela céle-
bre soube mostrar como a alienagdo se instalava atra-
vés dos objetos, mediante uma posse aquisitiva, mas
transitéria, razodvel mas insistente, de dois cidadios da
idade do consumo, preparados por seu oficio de merca-
dologos a percepgao desta alicnagio, e ao mesmo tem-
po, suas vitimas impotentes,
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EXSAIO
DE TIPOLOGIA
DO KITNCH



I. ldeal da felicidade ou auséncia de alienagiao?

O termo Ideal pode significar: meta glpbal dos
csforgos de cardter assintético ou tendéncia mais ou
menos sistematizada dos comportamentos em fungdo
de uma imagem presente no espirito. Dois ideais sub-
jacentes a sociedade contemporinea, o da Felicidade
e o da auséncia de alienagao, que nao sio sindnimos e
muitas vezes serdo contraditérios. Tendo examinado de
maneira sistemética os tipos de relagdio que o homem
¢ capaz de manter com as coisas ou com os objetos de
scu ambiente, delimitamos a relagdo Kitsch a partir de
uma combinagdo especifica destes tipos, impregnados
de alienacdo e, ao mesmo tempo, solidamente ligados
a uma felicidade para-todos.

O ideal do Cidadao da Felicidade a quem Anti-
gona reserva seus ataques, caracteriza-se essencialmente
por uma cotidiana dimensdo, uma medida, uma medio-
cridade coletiva. O ideal de auséncia de alienagdo, de
relagao direta e sem mediagbes com as coisas e oS
seres, constitui um sistema exigente e voluntarista, um
desejo de absoluto, uma transcendéncia muito mais li-
gada as formas extremas da arte (ou do misticismo reli-
gioso) do que as formas imediatas e confortdveis do
Kitsch. A'ém desta diferenca, expressa por diversos
autores através de formulagoes distintas, uma vez que a
auséncia de alienagdao dos marxistas coincide até certo
ponto com a criatividade espontinea de Moreno, a
liberdade social, estética e pessoal dos politicos, etc.
Ora, a posigdo Kitsch liga-se ao aceitdvel em todos os
campos.

Tratemos agora do Kitsch do éngulo tipolégico.
Com vistas a encarar o Kitsch de maneira mais con-
creta através de suas mensagens, seus objetos, suas for-
mas, esbocaremos alguns tragos distintivos que nos per-
mitam demarcar os limites e definir, s vezes quantita-
tivamente, o adjetivo Kitsch pelo estudo das coisas que
sdo portadoras de Kitsch (Kitschiraeger).
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II. Do método fipolégico

Uma tipologia pode ser estabelecida por via dou-
trindria ou empirica. Caso se disponha de uma “teoria
do Kitsch” — ndo é o nosso caso, uma vez que 0S
miultiplos esclarecimentos j4 dados nfo sdo suficientes
— a tipologia resultard do estudo dos diferentes para-
metros socioldgicos, econdmicos ou psicolégicos ope-
rantes na teoria, da classificagdo do surgimento de as-
pectos especificos em cada uma destas “dimensoes”
(atitudes, intensidades, valores, etc.), da pesquisa de
“modas” (no sentido estatistico) na reparticdo dos itens
observédveis a partir de parimetros de dimensdes, até
a constituicdo de tipos ideais: o homem médio em Psi-
cologia, o fleumdtico em Caracterologia, o empresario
dindmico em Soécio-Economia, sdo exemplos desses
“tipos” derivados de uma teoria, quando ela existe.

Em nosso caso, lidamos com um fendmeno de
captagdo dificil, cuja teoria ndo estd feita. Logo, a
tipologia visa uma atitude inversa. Pela adogdo de
diversos pontos de vista sobre o fenémeno e tendo defi-
nido um grande nimero de itens marcados pelo carater
“Kitsch” — sem definir ainda o que pode significar
este termo — o tipdlogo vai procurar estabelecer alguma
correlagdo entre dois signos numéricos, cuja diferen-
ciagdo € arbitrdria. Se um dos signos x; esta presente,
provavelmente o outro x; também estard, ou entdo, ao
contrdrio estard sistematicamente ausente. Constroi-se,
assim, uma rede de inter-relacdes, uma estrutura dos
itens tipicamente Kitsch, ou pelo menos, um conjunto
discreto de itens em relagéio a um conjunto maior.

E esta a orientagdo que adotaremos. Desta ma-
neira, poderemos constatar, por exemplo, que nao hi
grandeza geométrica subjacente ao Kitsch: o fato de
que um objeto seja grande ou pequeno ndo tem nada
de Kitsch em si mesmo. Entretanto, a idéia de uma
despropor¢ao das dimensGes em relagdo ao objeto re-
presentado produzird objetos Kitsch, como o Arco do
Triunfo em chaveiro, um elefante em miniatura de por-
celana, ou um rato gigante estilizado em bronze. O
conceito.de dimensdo refere-se aqui a derivada de uma
grandeza geométrica ou & relagdo de semelhanga, muito
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mais do que a grandeza. Serd Kitsch a garrafa micros-
copica de cerveja de Munique, feita de matéria pldstica,
para ser usada na gravata, ou o berloque de Astérix
carregando um rochedo gigante em um chaveiro, etc.

Do ponto de vista do designer, € possivel intro-
duzir um certo aspecto pragmitico e objetivavel no
estudo do Kitsch, embora as condigdes de realizagdo
do Kitsch ndo possam ser deduzidas rigorosamente de
vma tipologia. H4 uma intencionalidade ¢ uma relati-
vidade do Kitsch. Uma c6pia do Museu Imaginério
(Malraux) sera Kitsch para um colecionador e obra de
arte para um outro membro da sociedade de consumo
situado em outro ponto na piramide das necessidades.
O termo valera, portanto, apenas em fungdo do piblico
a que se destina: o cromo das Glaneuses de Millet em
uma agenda comercial serd Kitsch para a maioria do
publico francés, e obra de arte para a civilizagdo «de
Bali que dele se apropria como exemplar unico e o
insere no Pantedo das obras de arte das civilizagdes
distantes.

III. Do Kitsch religioso: Lourdes e Oberammergau

O conselho municipal da cidade de Oberammergau,
famosa por sua representagdo coletiva da Paixdo, cidade
invadida pelos souvenirs e pelos produtos do artesanato
religioso, foi instada por um relatério técnico a pro-
por uma definicio precisa dos objetos marcados por
um carater Kitsch.

Sua classificacdo é a seguinte:

1) As realizagdes de ma qualidade, a partir de
um material, desprovidas de talento ou cuidado, ao
contrario da execucgdo limpa e satisfatéria em arte po-
pular no 4mbito da Pintura ou da Escultura.

2) As redugdes simultineas ou isoladas de um
sentimento religioso projetado em um objeto com sen-
tido profano, como por exemplo os brinquedos realiza-
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Kitsch religioso, Kitsch sexual do erotismo do cigarro em seus contactos
Intimos. Em que medida o Kitsch estd ligado & Santa Teresa, aninhada
em um halo de santidade maégica e elétrica?

) gadget Kitsch do erotismo, strip-tease portatil em caneta esferografica,
testinado as alegrias cotidianas do cidaddo da grande metrépole, com
garantia do nu integral assinado pelo autor.

A arte dos jardins e da estatudria neo-antiga. Para adornar os jardins
llalianos, eis uma pequena amostra em uma loja ao ar_livre de estituas
e méirmore e acessérios variados para o prazer dos olhus, frenesi do
empilhamento, prazer da quantidade, deposito da cultura universal.




dos com uma Cruz da Paixdo sobre rodas, os lengos
¢ gravatas enfeitados com a Virgem ou com outros
simbolos religiosos deturpados em seu objetivo.

Na Franga, a arte (!) religiosa de Lourdes e dos
lugares de peregrinacdo constituem um bom exemplo do
mesmo problema.

Temos ai duas diregdes do Kitsch. A primeira
associa-se & mecdnica do souvenir cuja futilidade pro-
posital sujeita-se aos imperativos da producdo em massa,
em oposi¢do a idéia tradicional de artesanato. A se-
gunda associa-se & distorgdo da fungdo e a seu desli-
zamento na decoracao. Os lengos de seda foram feitos
para o Cristo, ou o Cristo para os lengos de seda? O
presidente da Republica foi feito para os apontadores de
lapis ou para tampar garrafas? Além dos problemas
concernentes as alteragoes de funcdo, percebe-se ai uma
inadequacdc que, ao invés de revestir um sentido sur-
realista — que sO sera captado pelos proprios surrea-
listas — ¢é responsavel pela criacdo dos protétipos do
Kitsch, “um pouco, mas ndo demais”, mesmo na irre-
veréncia.

O Kitsch religioso ¢ um dos grandes aspectos do
Kitsch. Na medida sm gue a reiigido secular faz uso,
segundo uma tradi¢do corrente, da emogdo estética que
ela recupera a seu favor, esta espontaneamente pro-
pensa, por razdes dc eficicia, a fazer um apelo a maio-
ria, e por esta via, a adaptar as normas da arte aos
desejos latentes da maioria na medida em que a reli-
gido é capaz de captar essa emogdo. Portanto, a arte
religiosa encontra-se perpetuamente .ameacada pelo
Kitsch por onde sempre resvala. Eis o mecanismo da
arte de Sdo Sulpicio das igrejas do campo oposta ao
Cristo de G. Richier.

IV. Diferentes aspectos de uma tipologia

Ha dois aspectos essenciais do Kitsch aos quais se

pode aplicar uma tipologia:
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1) Os objetos ou mensagens wnitdrios que reu-
nem neles mesmos as caracteristicas (features) Kitsch,
formas, cores, dimensoées, natureza, ctc., e para isso pro-
curamos critérios morfoldgicos a respeito desses itens;

2) Os conjuntos de objetos, ou melhor, os gru-
pos que constituem juntos um sistema Kitsch, ainda que
os elementos constitutivos ndo tenham nada de Kitsch
em si mesmos,

Outro resultado seria uma tipologia sintdtica, isto
€, uma reunido integrada de morfemas elementares
constituindo um objeto ou uma série auxiliar, ou entdo,
uma tipologia dos conjuntos ou agrupamentos de obje-
tos: o inventdrio do saldo burgués ou da bandeja de
aparelho de cha apresenta um esmigalhamento das fun-
¢oes, um parcelamento da funcao, uma decomposicao
irrealista do ato e sobretudo uma grande preocupacao
no tocante a adequagdo em um Kitsch funcional a que
correspondem os cédigos do savoir-vivre, Reencontra-
mos aqui um fator de empilhamento que parece essen-
clal.

Uma simples ripologia dos lugares onde o objeto
Kitsch pode ser encontrado fornece algumas indicacdes:
nao ha oficina de artesdao ou lugar de trabalho em fi-
brica que seja propriamente Kitsch, assim como o es-
critorio do homem de negécios que de fato trabalha
tambéeém nao € Kitsch. Todavia, o apartamento, a esfe-
- ra pessoal do individuo onde se exerce de maneira cons-
frutiva sua relag@o com as coisas, sera o campo privi-
legiado do Kitsch,

Enfim, seguindo-se a metodologia lingiiistica que
8¢ propde estudar a cadeia emissor ———— mensa-
pem ———— receptor, uma série de modos de carac-
lerizacdo nos sdo propostos:
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tipologia tipologia tipologia
dos criadores das mensagens dos receptores

TIPOLOGIA DAS SITUACOES KITSCH

Tipologia dos cria- Tipologia das men- Tipologia dos recep-

dores sagens tores

— recuperagio Morfologia — Quem gosta do
do artesanato  dos semantemas Kitsch?

— O souvenir dos sintagmas — Quem o conso-

— o gadget dos discursos me?

— o supermercado — Quem o compra?
e as Lojas Ame-
ricanas

— a superloja

Em resumo, é preciso distinguir: situacées Kitsch,
atos Kitsch e objetos Kitsch.

situagées Kitsch:

arte religiosa

arte de apartamento
decoragdo

épocas de civilizagdo
lugares

atos Kitsch:

atos criadores de objetos (industrializagdo do souvenir)
artesanato

desenho industrial
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objeiuvs

Z>

atos

*@ situagdes

UMA DIALETICA COM 3 ELEMENTOS

As situagBes criam atos por parte dos individuos que querem
livrar-se dessas situagBes. Os individuos servem-se, nesses
atos, de mediadores que sdo os objetos a ele fornecidos dora-
vante pela sociedade.

Cada um destes elementos atua sobre os demais e estes jogos
dialéticos constituem os movimentos naturais da sociedade de
consumo.

objetos Kitsch:

objetos “sedimentares” empilhando-se através do tempo
objetos “transitérios” destinados a extingdo

objetos “permanentes” fadados a uma eternidade provi-
soria

Para cada um deles pode-se estabelecer uma tipo-
logia como etapa preparatéria ao estudo das relagdes
entre esses elementos.

V. Tipologia das formas elementares

Ao menos em certas épocas, os objetos Kitsch re-
correm de preferéncia a determinadas formas. Killy
na Literatura, Adorno na Misica, Wahl e nés mesmos
no desenho industrial, salientamos alguns desses crité-
rios puramente morfolégicos. Deste modo, as formas
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preferenciais de objetos Kitsch obedecem muitas vezes
as seguintes propriedades:

1) As curvas que regem os contornos e¢ os ele-
mentos pertencem geralmente a familias de equagGes
diferenciais de ordem relativamente complexa com inu-




meros pontos de inflexdo. Tomemos, por exemplo, as
curvas de perfil, estilo macarrénico, das entradas do
metrd de Paris, ou entdo, as floragdes de curvaturas da
época de Stijl. Mas estas curvas ligam-se umas as ou-
tras de maneira progressiva e sem descontinuidade (ajus-
tamentos tangenciais) e por isso opdem-se 4 “concha”,




s'gno distintivo do barroco puro (Regensburg), concha
que inclui como tema uma rede dupla sensivelmente or-
togonal.

Pode-se estudar pela andlise geométrica estes con-
tornos decorativos desenvolvidos pela revista Jugend
¢ pelos desenhos de Audrey Beardsley, pelas cornijas
de Gaudi ¢ os arabescos em ferro forjado inspirados em
Horta.

a) A curva de base é originaria do Modern Sivle
(o estilo macarrénico, assim chamado porque o espa-
guete quando estd sendo cozido encontra-se sujeito a
cocrgdes mecénicas difusas na dgua que obedecem a
equagoes proximas de deformagdo). Ela abrange nu-
merosas inflexées, mas poucos encaixes ou descontinui-
dades, a ndo ser quando se esgota o motivo decora-
tivo. As equacOes que regem tais curvas apresentam
pois numerosos pontos de inflexdo com derivada segunda
nula (d’y/dx* — 0). Estas figuras (a por exemplo)
opoem-se a concha barroca (figura ¢),

¥ Bn

c

b) [Estas curvas apresentam-se em familias, re-
petitivas e redundantes em seus tragos com um limiar
paramétrico de progressividade. Pode-se considera-las
muitas vezes como eqilipotenciais de um campo defi-
nido entre dois contornos lineares (figura b). o que
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Porta de entrada.
José F. Hoffmann, 1898.

acaba por propor um modo de geracdo. A maéquina
- fazer Kitsch € concebivel, & aquela que conhecemos
nos laboratérios de hidrodinamica para a resolugio da
equagdo de Laplace A,V = 0, partindo de contornos
geradores poligonais que possuem saliéncias.

Destarte, as curvas de contorno ou de ornamento
possuem uma especificidade suficiente de modo a per-
mitir anélise ou geragdo matematica. Devemos obser-
var que este critério se aplica especialmente 2 “grande
época” de 1900 — o Kitsch da primeira fase — e coin-
cide com a popularizagdo de um estilo (de siijl) no
interior de um cenério.

2) Os objetos Kitsch raramente abrangem gran-
des superficies despojadas e, quase sempre, as superfi-
cies encontram-se repletas ou enriquecidas de represen-
iagdes, simbolos ou adornos (principio de empilhamento
¢ principio ce decoragdo). E a idéia de ornamentagdd
rebuscada: o ornamento € uma regra imperativa do
Jogo criador que se desenrola nos termos de um movi-
mento muitas vezes muito figurativo,

3) "As cores sdo amitide um elemento intrinseco
da Gesalt Kitsch. Os contrastes de cores puras com-
plementares, tonalidades de branco, sobretudo a passa-
gem do vermelho ao rosa-bombom fondant, ao violeta,
no lilds-leitoso, as combinacées de todas as cores do
arco-iris, misturadas a0 maximo, constituem uma carac-
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teristica frequiente do colorismo Kitsch. Vejamos, por
exemplo, certas ccres de estdtuas em gesso do género
Sio Sulpicio da época 1880-1950, os “‘Crepusculos em
Veneza” vendidos por pequenos comerciantes domin-
gueiros em Montmartre ou em Schwabing, os cromos
gue decoram os apartamentos burgueses das costas do
Mediterridneo Oriental, o paldcio Kitsch de Dolma Bace,
o castelo de Sinaia ou as fachadas em estuque colorido
com estdtuas rosas, violetas e verdes, das mansdes do
Rio de Janeiro (Candido Mendes). O jogo das cores
duvidosas vale dizer — se € licito associar um rosa a
um malva, excluindo-se o vermelho e o verde pelo
“bom gosto”, também pode-se dizer as primeiras “co-
res sentimentais” em referéncia a Literatura onde o
termo ‘‘cor”’ encontra, mui naturalmente, sua corres-
pondéncia em um estilo decorativo. (Se o her6i € he-
réico, ele também tem um grande coracao vermelho,
muito embora a capacidade de seu coragdo seja limi-
tada pela moral burguesa: logo, ele é rosa.) Em ter-
mos mais simples, diremos apenas que certas aliangas
de sentimentos estdo proscritas.

4)  Os materiais incorporados raramente se apre-
sentam como de fato sao. A madeira é pintada imi-
tando o mdrmore, as superficies de plastico sdo orna-
das com motivos de fibras incorporadas, os objetos de
zinco sdo bronzeados, as estatuas de bronze sdo dou-
radas, as colunas de ferro fundido simulam o estuque
ou o arco gético, etc. Logo, os materiais sdo disfar-
¢ados. Deixando de lado a camada de cobertura (pin-
turas, gessos, vernizes, etc.), voltamos a um estudo das
transformagdes da matéria condensada, como se pode
ver no quadro abaixo para o caso dos materiais de
construgao,

A andlise deste quadro revela desde logo o prin-
cipio Kitsch acima referido: os materiais sdo substi-
tuidos uns pelos outros (a diagonal aprescnta um nu-
mero diminuto de ocorréncias em comparagdo com as
demais rubricas). Aparece também a predominancia
da idéia de ersatz: um material ndo estd necessaria-
merte ligado a um dado objeto, sendo ambos portanto

amplamente independentes. Nao hd qualquer razdo
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MATRIZ DE TRANSFORMACOES DOS MATERIAIS

(0: nunca. — 1: &s vezes. - 2: com freqiiéncia. — 3; com muita freqgiiéncia).
Substituido " :§
5 T8
ta: | Estu | Pedra | Tijoled Cori | Ferro WBronze] Zinco | £ =
iy S eira | Que creto 35
Substitutivo - =3
Madeira 1 2 2 0, 1 1 (] 0 7
Estuque 1 2 0 2 1 2 1 1 1 10
Pedra 0 1 0 0 0 0 0 ] 1
(pequen:
ohjetos
Tijolo 0 1] 3 0 0 0 0 ‘0 3
Concreto - AH) | 3 1 0 2 0 0 9
Gaudi
Ferro 1 1 2 1 1 0 3 1 10
Bronze 2 ] ] 0 0 0 ] ] 2
Zinco 2 0 3 1 1 2 3 nof 10
Plastico 3 1 1 1 2 2 2 1 13
(brin-__
Fouedos)
Nimero 3
de casos 13 ] 14 4 7 8 ]
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plausivel, segundo o sistema Kitsch (o que também ¢&
vélido para toda cultura tecnoldgica contempordnea)
que justifique o respeito ao material original do objeto
quando se pode alterd-lo. Mas surge ainda a nogao de
“materiais nobres”, vale dizer, de materiais que se
substituem uns aos outros segundo uma certa hierar-
quia. Por exemplo, a pedra e o bronze, sdo muito
mais substituidos do que substitutivos.

Ao mesmo tempo, a andlise do quadro estabe-
lece a existéncia de materiais considerados de status
“inferior”. O gesso, o estuque, o ferro, o zinco, recu-
sam-s¢ a apresentar-se em Sua natureza real, consi-

derada vulgar, ao contririo da pedra, da madeira ou do
bronze.

Salientamos a idéia de distor¢ées das dimensdes
entre o item representado em uma figura e seu modelo
“patural” ou “original”. O agigantamento — ou a
redugdo — constituem tragos cldssicos do objeto Kitsch
que retém na fabricagdo uma forma reconhecivel muito
mais do que uma contingéncia existencial. Na verdade,
o objeto Kitsch define-se sobretudo por uma referéncia
ao alcance do homem, onde o caréter de objeto é valo-
rizado, em especial, por intermédio de uma dimensdo
mais adaptada. Convém, no entanto, ressaltar agora
esta “definicao” do homem enquanto consumidor da
funcdo decorativa. O conjunto de lareiras serd feito
com bases nas dimensxes da lareira, assim como o
pedestal ndo levard em conta as dimensGes da obra.
O quadro estard 1eferido as dimensdes da parede, em
Jugar de a parede estar referida as dimensdes do quadro.

Concluindo, observemos que hé dois tipos de obje-
tos Kitsch. Os primeiros sdo os produtos concebidos
conscientemente como tais. Os souvenirs de todo tipo,
os Arcos do Triunfo e demais catedrais de Colénia,
pertencem tlipicamente a esta categoria, bem como os
objetos de devogdo e outros talismds, € também os
artigos para presentes. A segunda categoria ignora este
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Alguns cxemplos:

—_ 12 585. Cachorro selvagem sobre pedestal,
em faianga envernizada, cor creme, 45 cm., 13 cm
de largura, 23 cm de altura. Peso de 1900 kg.
Mutito - decordliive: . oioviiiivi . s capiewh 14,50-

— Tema artistico

— M12591. Grupo de dois elefantes, em cera-
mica de arte esmaltada, olhos de vidro, altura de
14 cm, peso de 450 g. Bibelos muito atraentes, é
um bom presente, O par (1 branco e 1 negro).
Prego ' & iituiominiisanorasioresnit sy 32,00

— Temas de arte em ferro fundido

Bustos, reprodugdes de obras-primas célebres
em gesso artistico sélido, apresentagdo patinada,
Perfeita execugao.

12 598. Adonis, pedestal em mérmore, altura

de 15 om Peso 'de 380 g iUl iiisies 17,25
12 599. Pescador napolitano, pedestal em mar-

more, altura de 14 cm, peso de 370 g ......... 17,25
12 600. Napoledo, pedestal em madeira, altura

de AP S0 L e 49,00
12601. Napoledo, mesmo modelo, mas com

altura de 21 cm, peso de 4 kg ............... 49,00
12 602. Chopin, pedestal em madeira, altura

de 25 cm, peso de aproximadamente 2 kg ...... 40,00

— Grande tema decorativo em ferro fundido
artistico '

— 12 619. “Atleta”, por S. Mélani, ferro artis-
tico patinado em verde antigo, sobre pedestal em
mérmore, Comprimento de 60 cm, altura de 47
c¢cm e peso de 16 kg.

Prego ....... PR N RN b . 270,00

carater Kitsch, poder-se-ia dizer que ela ostenta um
sintoma, nido sendo deliberadamente Kitsch, e poderd
ser encontrada com freqiiéncia em objetos que, de ini-
cio, correspondem a uma concepgdo técnico-funcional,
em particular os gadgets. A maioria dos objetos de
nosso ambiente pertencem a este segundo tipo.

Estes critérios de desenho nunca serdo exclusivos.
Nenhum deles garante de alguma maneira um cariter
automaticamente Kitsch, mas a presenca de trés ou qua-
tro deles serd quase sempre suficiente para definir uma
morfologia e um caréter Kitsch mais ou menos evidente.
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VI. Tipologia dos grupos de objetos

Um segundo aspecto de uma tipologia Kitsch,
muito mais delicado, refere-se aos agrupamentos de
objetos. Neste caso, o que estd em jogo € a ligagdo
entre os elementos e ndo os proprios elementos.

Podemos enunciar quatro critérios Kitsch de agru-
pamento de objetos:

1) Critério de empilhamento sem pena. Um
conjunto Kitsch é constituido por objetos diversificados
empilhados ¢m um volume de espago com superficie
restrita. Este ponto pode ser desenvolvido de maneira
precisa: pode-se considerar a lareira, a mesa ou a pa-
rede como “volumes” — de duas dimensdes — ou o
apartamento em sua totalidade como um volume, e co-
locar o problema da invasdo pelos objetos sob a forma
de uma equacdo dos gases em um recipiente, experién-
cia familiar ao fisico. De fato, cada objeto possui uma
“zona prépria” avaliada por um raio dé¢ influéncia r.
Quando os objetos se multiplicam, chega um momento
necessario onde suas zonas de influéncia comecam a
se tocar: é o estilo Kitsch que se manifesta. E claro,
pode-se ir mais longe. Se outros objetos se introduzem
no apartamento e devem inserir-se ao lado dos prece-
dentes, contribuem para estreitar a zona prépria de cada
objeto inicial, comprimindo seu “espago vital’: € o
signo da “pressdo Kitsch”.

Prolongando-se este processo, ocorre um momento
em que os objetos estdo em contato uns com Os outros,
sendo impossivel daqui em diante, qualquer nova com-
pressio pois ja atingiram uma espécie de “covolume”.
Entdo, a “pressao Kitsch” terd atingido sua expressao
méxima. Esta andlise assemelha-se bastante aquela da
lei de compressdo dos gases:

p (v — b) = constante

pressdo Kitsch X (volumes — covolumes) — constante

que seria verdadeira dentro de certos limites. Por esta
via, chegar-se-ia & idéia desta pressdo Kitsch tdo sensivel
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intuitivamente quando se entra em certos apartamentos
burgueses.

2) Critério de heterogeneidade: Os objetos
agrupados ndo tém relagdio direta com os outros: algu-
mas vezes, existe ai uma fonte de surrealismo combina-
torio inconsciente,

3) Critério de antifuncionalidade: FEste critério
corresponde a distingdo entre a série funcional — por
exemplo, a dos instrumentos de cirurgia colocados um
ao lado do outro sobre a mesinha de servico junto a
mesa de operagdo, a da bateria de cozinha de um
restaurante, ou a série de instrumentos do Instituto de
Beleza —, ¢ o agrupamento espontdneo de caréter se-
dimentar, da colegdo de panelas de todos os tamanhos
e formas, ou a dos ferros de passar, da cozinha ou do
salao burgués. A funcionalidade impde séries precisas
de objetos que respondem a critérios utilitarios.

4) Por dltimo, um critério “de autenticidade
Kitsch” (1) que corresponde a idéia de sedimentagao.
Raramente, o Kitsch é o produto de uma intencéo deli-
berada como se poderia pensar no caso do trabalho de
um decorador. Ao contrdrio, ele constitui um lento
desenvolvimento, uma acumulagio triunfante, troféus
de viagens e testemunhos de exotismo, troféus de ascen-
sa0 social ou sécio-econdmica, penhores de uma sedu-
¢ao pelo mercado e de um pensamento artistico ato-
mizado que percebe claramente o objeto, e mal o con-
junto, e que s6 conhece a coeréncia do sedimento ou
da pilha, da seqiiéncia das tentacdes, e que ndo conse-
gue captar a seqiiéncia do projeto global.

Abaixo damos como exemplo um inventério de
saldo 1890, comparado a um sistema de objetos em
uma sala de estar funcional moderna.
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INVENTARIO DE OBJETOS

“Saldo” de 4 x 5m, aproximadamente, comparavel a uma sala

de estar; 1890 (época Kitsch):

a quatro horas por dia.

—_—
L el Rt s oo

2
1
1

—

[

00 vt 3 B =t i

et bt B ek P

mesas grandes

mesa pequena

conjunto de mesinhas de
centro

piano

appliques com velas
gaiola de canario (sem
canério)

banqueta de piano
abajures com cipula
rosa

estante de muisica

sofés bergéres com fran-
ja

pa

lareira

espetdes

castigais

vassourinha

conchas do mar decora-
das e pintadas

biombo

mostruério de borboletas
tapecaria de parede
cinzeiros
espelhos
abajur a 6leo
espelhinho
em prata
abajur a gés-+cipula
jogo de xadrez

jogo de damas

tapetes

almofadas

baralho

banqueta baixa

quadros

escrivaninha

caixa de luvas

cesto de costura (na cris-
taleira)

caixa de fésforos conten-
do 2 caixas de fésforos

emolduradc
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densidade de utilizagdo:

12

trés

xicaras arrumadas

12 pires

1

14
1
3

[- - —

e

-

bule de chi

colheres
agucareiro
pinga de agucar

coador de cha
pote

bule de leite
fotos emolduradas

guarni¢cdo de renda

encosto para cabeca
busto

relégio

estatueta

reliquia de &anfora ro- |

mana
mata-borrao
tesoura

bola de cristal
peso para papéis

estojo de lapis

1 objeto “tamborzinho”

Pk ok et ot ot

[y

bibeld:
meil
vaso chinés

cavalo de bronze
tapete de renda
passadeira

almofada 1 animal e
palhado

azagaia negra

presa de elegante
porta-cachimbo

cilice em ver-




- -3 =

1
1
1
4
1
3

porta-papéis

tinteiros

gravura em madeira na
parede

armario de livros
agenda

maquina de costura

pequeno tapete
ampulheta chinesa
cornija com colunatas
bonecas

pequena cristaleira
lampides de mineiro em
cobre

pequena roda

1 sinete
1 bloco de cera
1 espremedor de limao

1 espelho

1 frasco

1 armario de licores por-
tatil

amostra de lava do Etna
barémetro

termémetro animado
chave velha

ferradura

tabaqueira

caixa de musica

cofre de joias aberto
com 8 joias

P S A R S g

A titulo de comparagao, segue o inventario de
uma sala de estar em 1960: densidade de utilizagio —
— 6 a 8 horas por dia,

mesa baixa
abajur de pé
televisao
radio-transistor
toca-discos
cadeiras

sofd baixo
almofadas
aquecedor

vaporizador

lustre

discoteca com 40 discos
méaquina fotografica

3 cinzeiros

1 ventilador

moldura

abajur

tapete

telefone

aquecedor elétrico

sofd canapé

estante de livros com 200
livros de bolso

1 porta-retrato

2 quadros

1 relégio elétrico

1 projetor de diapositivos

g
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VII. Kitsch e funcio

Ao nivel do conjunto de objetos, por exemplo na
operacdo de triagem que executa um antiqudrio, um
retalhista ou a prépria pessoa num momento de mu-
danga dispendiosa, surge um outro elemento da tipo-
logia, a emergéncia das oposigoes pertinentes ou das |
dialéticas fundamentais.

Assim, se propde de inicio a oposigdo:

Técnico Decorativo
Funcional } { Ornamental (o quadro,
(o liquidificador) a foto emoldurada)

Ao lado do objeto Kitsch intrinseco’cujo valor
parece estar bastante ligado a uma fungdo de gratuida-
de essencial, de decoragdo — cuja formacgéo diz res-
peito ao campo artistico —, e que opera também en-
quanto portador de signo, deve-se atribuir um espirito
Kitsch a um grande niimero de objetos que tém por
funcdo priméria um papel técnico, mas também, de ma-
neira secunddria, desempenham fungdes de portadores
de signo. A este respeito, tomemos, por exemplo,
todos os cinzeiros, frascos, caixinhas, canetas esfero-
gréficas, etc., que invadem progressivamente a vida
moderna, renovando uma tendéncia que havia florescido
no século XIX.

Os souvenirs de viagem vagamente fundados em
um carater funcional que serve de alibi racional a aqui-
sicio (estou mesmo precisando de um cinzeiro),
permitem ao individuo racionalizar uma tendéncia Kitsch |
global.

Foram surrealistas os primeiros, em scus trabalhos
sobre a transformacdo do objeto (Duchamp, Tzara,
Breton), que enfatizaram pela via do absurdo a nogio
de funcionalidade e a de antifuncionalidade, no mo-
mento em que a dissociagdo da funcho e do objeto
leva ao extremo esta inadequacdo por noés considerada
um trago Kitsch. Veremos a partir de algumas ima- |
gens as transformagoes do objeto conforme o titulo de
uma célebre exposicio do Museu de Arte Moderna de
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Eis uma das obras-primas consagradas da arte do Kitsch internacional:
estes cromos fabricados em massa nas gréficas italianas, transformam-se
em quadros de arte nas casas burguesas do Mediterrineo oriental, che-
gando a valer pregos elevados nas galerias de arte dos bazares de Séo
Jodo do Acre. Temos ai os verdadeiros quadros que ornamentam oOs
paraisos: beleza, delicadeza, sugestdo, inocéncia e encanto.

O castelo de Chenonceaux tal como deve ser imaginado por um turista.
Também neste caso, o cartao postal é mais forte que o real.




New York, onde a pesquisa do absurdo nos termos do
enfoque surrealista constrdi o que se pode chamar “obras
de arte” pela revelacdo, algo transcendental para o
homem comum, da independéncia relativa do objeto e
da fungao. Um reldgio que escorre como queijo, um
ferro de passar munido de pregos, um guarda-chuva
tornado uma esponja, eis alguns elementos de reflexdo
sobre a decepcdo da funcionalidade que a isolam no
sentido fenomenoldgico.

Juni 1962 Juni 1962 Juni 1962 1
Ges. M. ¥ Ges. M. F. Ges. M. F.

) Yy L Yo o s i) 0 ‘.I'o‘
41 35 46 20 23 18 14 14 14

VIIL. As oposicoes distintivas de base

Diversas oposigoes dialéticas surgem espontanea-
mente para estes signos: o exdtico ou o terrene, a tradi-
¢do ou a ficcdo cientifica (a pluma de avestruz na ca-
neta esferogrdfica ou a caneta imitando um foguete),
0 heroismo ou o despojamento dos contos de fadas
(microestatua de Sao Jorge em madeira ou “portadora
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de pdo”), em suma, a religidgo do olhar estitico e ce-
leste oposta ao porre de cerveja nas tavernas da Baviera.

Todos estes sistemas de oposi¢do tém o papel de
estimular uma atividade emotiva que confere plenitude
3 vida e que pertence, sociologicamente, ao fendmeno
artistico, ainda que seja execrada pelo esteta.

O Kitsch sexual é uma tradicdo eterna, traduzin-
do-se em um namero ilimitado de objetos, desde bone-
cas com imensas saias para proteger os ovos quentes,
até velas de apartamento, guardando um residuo mi-
croscopico de emogdes erfticas capazes de dar um
pouco de cor a vida cotidiana. Harry Pross observa
que o biombo por detras do qual os burgueses de nossa
sociedade liberavam sua vida ultrapassa consideravel-
mente, em suas ilustra¢Ges, aquilo que o amor exacer-
bado pode fazer.

O Kitsch exdtico estimula o apelo ao longinquo
(como é bonito ¢ vasto o mundo dos crepusculos em
Mysore), ao terreno, apelo ao solo (autenticidade e vir-
tude de nossos robustos ancidos tiroleses ou bretdes).

Tudo isto é evidente, mas todas estas formas en-
contram-se amplamente desenvolvidas e € isto que da
grandeza ao Kitsch, pela multiplicidade de seus aspectos
artisticos, Musica, Pintura, decoragao, arte religiosa, ser-
vico de mesa, etc. Kitsch proteiforme, mau gosto do
bom gosto, mistura das categorias, alegria de viver ¢
auséncia de esforgo, tudo misturado na marmita da
anti-arte,

O picante e o doce

7]

Uma oposicio pertinente é aquela entre o Kitsch
e o Kitsch picante (Siisse und saiire Kitsch) proposta
por Gonda, que retraduz, ao nivel de nosso problema, a
oposigdo freudiana do instinto sexual e do instinto de
morte, principio do prazer da construcdo e da des-
truicdo. O Kitsch doce é agucarado: as porcelanas
de Meissen, as figuras de jardim, as bonecas cor de
carne, os monumentos de acucar nas vitrinas da con-
feitaria.
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No pélo oposto, encontraremos os cranios mexica-
nos de aglcar, os esqueletos de matéria pldstica da civi-
lizagdo americana, o vampirismo do filme de terror
cuja autenticidade é sempre posta em davida pelo pré-
prio espectador que, embora um consumidor refinado
deste género de espetdculo, ndo chega nunca a partici-
par efetivamente destes filmes classe B fabricados se-
gundo as melhores receitas da arte combinatoria.

Gracioso Kitsch de jardim
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“L'esthétique est un aboutissement d'une fagon
de construire”

J . PROUVE
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1. Tipologia e niveis de abstraciio

~Dando seqiiéncia a nosso estudo sobre a tipologia
do Kitsch, ja examinamos os diferentes aspectos de
que se reveste esta tipologia: as diferentes maneiras de
estabelecer separagdes Kitsch/ndo-Kitsch ilustrando-as
através de exemplos.

Ao lado de uma tipologia morfoldgica, indicamos
uma tipologia de consumo do Kitsch e uma outra ba-
seada em oposicdes pertinentes: por exemplo, oposi-
gOes entre picante e doce, entre sexual e religioso,
entre “‘exético” e “terreno”. Desde modo, poder-se-ia
constituir uma ficha caracteristica (perfil) que, preen-
chida de determinada maneira, definird um caso de
Kitsch:

EXEMPLO: QUADRO COLORIDO:
A JAPONESA DEITADA
EM UM PROSTIBULO DE SHANGAI

tipos
morfologia oposigles  perti
o objeto religioso . . futurista | picante
erdtico | exdtico
SORRSR: B
05 conjuntos . familiar | terror
profano tradicional} doce

Esta tipologia cumpre, portanto, duas fungdes:
1) Discernir o que é Kitsch e chegar assim a
uma consciéncia clara do objeto de estudo:

2) Estabelecer as subdivisbes no interior do
Kitsch, fixando certos campos, como por exemplo,
Kitsch erético, Kitsch exético, Kitsch picante, Kitsch
religioso, etc.
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Para resumir esta tipologia, desejariamos extrair
desta anélise descritiva alguns fatores latentes que cons-
tituirdo grupos explicativos ¢ que reagrupam certos ele-
mentos ja apontados no texto. Para isso, tomaremos
como base o estudo dos fatores propostos por Enge-:
lhardt e Killy, distingindo 5 principios do Kitsch:

— Principio de inadequagdo
— Principio de acumulagio
— Principio de sinestesia
— Principio de meio-termo
— Principio de conforto

II. Os principios do Kitsch

1) Principio de inadequagdo: A idéia de ina-
dequagdo foi proposta por Engelhardt quando observa
que existe vm desvio em qualquer aspecto ou objeto,
um desvio permanente em relagdo a seu objetivo nomi-
nal, desvio em relagdo a fungdo que se supde deverd
cumprir, quer no caso de um produto ou de um-saca-
-rolha, desvio em relagdo ao realismo no caso de qual-
quer figuragdo artistica. O Kitsch pega sempre um
pouco pela rama, substitui o puro pelo impuro, mesmo
quando descreve a pureza. Gigantismo ou miniaturi-
zagdo do objeto: efigie de politico sobre rolhas de gar-
rafas, banho de ouro nos ultimos metros de uma estra-
da de ferro em expansdo, cabega de Jesus em formato
Afnor A 7 como marcador de livro de oragdes, etc.
O objeto estd sempre, € a0 mesmo tempo, bem e mal
situado: “bem”, ao nivel da realizagdo cuidada e aca-
bada, “mal” no sentido de que a concepgdo estd sempre
amplamente destorcida. O acabado é uma virtude do
artesdo e por isso ndo é de espantar que as virtudes
artesanais ociosas dos camponeses da Floresta Negra
ou do Rouergue sejam reconvertidas macicamente no
Kitsch contemporaneo para fins turisticos.
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ABOTOADURAS DE PRATA EM CARTAO PERFURADO

MINIATURA

Original! Realizado pela 1.B.M.! Auténtico! Nio se pode
mais bloquear o progresso!

A novidade méaxima em joalheria intima: seu nome e
endereco completos sio perfurados efetivamente em um
cartio I.B.M., em seguida reduzidos fotograficamente e
depois gravados, por uma técnica especial, sobre suas abo-
toaduras e seu alfinete de gravata (prata garantida). Cada
cartdo é pessoal e diferente: na linha de cima sio impressos
seu nome ¢ endereco! Um presente maravilhoso para os
V.1.P. ou para aqueles que desejariam sé-lo.

Assinale no pedido seu nome e enderego em letras maiis-
culas e nitidas.

Abotoaduras 1.B. M.
prata garantida ..........04. § 1498

alfinete de gravata .......... $ 998

2) Principio de acumulagdo: Ja fizemos mengio
ao principio de acumulagdo na idéia de atravancamento
ou de frenesi, do “sempre mais”, que surge abertamente
na civilizagio burguesa. Somente uns poucos grandes
artistas sdo imunes a esta tendéncia que consiste em
povoar o vazio com um exagero de meios: pensemos
em Richard Wagner imbricando a poesia na miisica, o
teatro na poesia, o balé no drama, ou nas prodigiosas

_volutas douradas dos leitos de Luis da Baviera. A acu-
mulagdo da religido e do heroismo, do erotismo e do
exotismo, faz transbordar os mananciais de nossa sen-
sibilidade, algumas vezes opondo-se a ela de forma ra-
dical, por uma reagdo de superagdo, de submersdo,
obrigando-nos a percepgdo global de um sistema. O
Kitsch jamais nos deixa indiferentes, e o bom gosto
ndo € senao uma das formas do mau gosto (Savignac).

E ainda mais especialmente, o jogo no objeto
Kitsch da matéria e da forma, a porcelana de Meissen
para lustres « ouro para leitos, as madeiras de lei
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para oveiros, combinam-se de maneira bastante inusi-
tada com as colunas que simulam na pedra o desenho
dos tijolos dos templos neo-renascentistas das igrejas
da Europa Central: a forma é tomada de empréstimo
a génese de uma outra matéria: a concha de ferro ajus-
ta-se as curvas evanescentes da pasta de malvaisco ou
do macarrdo, o heroismo adota as formas do bom
gosto, o sofrimento traduz-se em pudor, etc.

O principio de acumulagdo ou frenesi ndo é, con-
tudo, exclusivo do Kitsch, e também o maneirismo e o
rococd participam deste fator latente, facilitando uma
pitada de Kitsch nestes tipos de arte, o que se torna
mais dificil no caso da pureza cldssica ou geométrica
(Ver o diagrama).

OCULOS DE PRAIA COM TRANSISTOR

Um sol fulminante, -jue espléndida ilusio! Ela inundari
teus olhos com uma audigdo perticular de teus deulos-
-rdadio que escondem, nas mais belas armagdes do mundo,
um radio transistor de qualidade superior! Audigfio estri-
tamente pessoal! Vocé ainda dispde de um ouvido livre
para escutar os murmirios de seu flirt. Extraleve e con-
fortavel, funciona com pilhas microscopicas tipo standard.
Armacoes negras com perfil de foguete lunar. Maravilhoso
para distrair-se durante o banho de sol. |

Modelo personalizado para homem ou para
1111 E s R B ot S R « ... % 2998

o calor
o sol
o banho

o conforto visual

a miisica
a decoragio 1 1

das arma;ﬁe‘\ / o flirt

Anélise sumdria de fatores para a publicidade “6culos de praia
com transistor”.

Kitsch
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3) Principio de percepgdo sinestésica: Este prin-
cipio vincula-se ao de acumulago e consiste em assal-
tar o maximo de canais sensoriais simultaneamente ou
re maneira justaposta. A arte total, sonho permanente
de nossa época, corre a todo momento o risco de tor-
nar-se Kitsch, assim como a Tetralogia em um teatro de
provincia. Mobilizar o olhc e o ouvido, os sentidos do
longinquo (Schiller), é o triunfo da 6pera e, portanto,
da Gpera cOmica. A multip'icidade dos canais interfe-
rindo sem regras nem medida com os sistemas nervosos
centrais de integragdo, aparece como um fim em si mes-
mo. Tanto no caso dos reldgios de carrilhao como no
das garrafas de licor ornadas com filetes de ouro e com
miisica, ou no caso dos livros perfumados, opera a men-
talidade do bolo de casamento como se fosse um cena-
rio, o biscoito acrescentando-se 2 banana, o agicar, o
chocolate e as cores do arco-iris em meio a uma obra
caracterizada por seu gigantismo, e que se assemelha por
suas pretensdes esculturais a Torre de Babel ou a igreja
do interior.

CANHAO DE APARTAMENTO

Astucioso canhdozinho miniatura movido a carboneto
de calcio. Coépia auténtica de modelos reais que nio re-
quer fésforos, nem pélvora de canhdo e garante no entanto
uma explosio impressionante e um clardo maravithoso.
Sem recuo, carga instantinea. Emprego de carboneto de
célcio garantido, facil conservagio. Fabricacio de quali-
dade, em ferro fundido de origem americana. Acabamento
em cor verde-oliva militar. Perturbador, mas inofensivo.
Admirédvel méquina de fazer barulho, para aniversirios e
acontecimentos esportivos. Perfeito para chamar a atengfio
das pessoas, muito superior ao sino convenciohal ou ao
gOngo, serve para acampamento ou para casas de campo.
Excelente objeto de arte quando ndo é utilizado. Um pre-
sente explosivo. Cartuchos de carboneto de célcio incluidos.

B 625 155 mm — 60 cm de comprimento .. $ 14,98
B 625 60 mm — 25 cm de comprimento .. § 4,98

4) Principio do meio-termo: O tragico do Kitsch
é o principio do meio-termo. Através desta acumu-
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lagdo de meios, deste vasto display de objetos, o Kitsch
fica a meio caminho do novo, opondo-se a vanguarda,
¢ permanecendo, essencialmente, uma arte de massa,
vale dizer, aceitdvel para a massa e proposta a ela como
um sistema. E pelo meio-termo que os produtos Kitsch
atingem ao autenticamente falso e, algumas vezes, ao
sorriso condescendente do consumidor que se considera
superior a eles a partir do momento em que os julga.

E o meio-termo que os aproxima, que reune todos
em um conjunto de perversidades estéticas, funcionais,
politicas ou religiosas. O meio-termo abrange tanto a
posi¢do média quanto o desmedido, constitui a base da
heterogeneidade do Kitsch, facilita aos consumidores o
ato de absorcdo e o propde em todos os campos. Ji
vimos que existe um Kitsch da vanguarda, é a moda.
O meio-termo é o né gordio do Kitsch, sendo quase
impossivel destrinchar seus encadeamentos. Mas toda
ruptura com o meio-termo, no sentido de qualquer abso-
lutismo, destr6i o fendmeno para substitui-lo por um
fenébmeno de beleza, ou de feilira, igualmente concor-
rentes em sua acdo sobre a sinceridade, como ja assi-
nalou muito bem Lydie Krestovsky.

5) Principio de conforto: A idéia de sentir-se
em harmonia, de uma pequena distincia e de uma exi-
géncia média, conduzem em geral a aceitacdo ficil e
ao conforto, ao Gemiitlichkeit, a toda esta gama de
sensagoes, sentimentos, formas difusas, cores desmaia-
das, espontaneidade perceptiva e aceitagdo fundamental.

Por dltimo, observemos que o conforto na ina-
dequagao e a irracionalidade que constituem um dos
tragos essenciais do Kitsch, exige a mdo-de-obra caso
se queira superar tal dilema. Ela é necessdria para
limpar os bibelds, para arrumar a mesa ou para levar a
cabo as numerosas operacdes das mudangas de pratos.
O conforto faz parte, naturalmente, desta civilizagdo
burguesa cuja representacdo estudaremos mais adiante.
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A partir dos principios indicados, poder-se-la re-
classificar os diferentes aspectos tipologicos conside-
rados.

tipelogia da sintaxe

tipologia dos temas

tipologia das origens

tipologia dos campos
de aplicagdo

tipologia dos
consumidores

principio principio principio principio principio

de do meio- de de de inade

confortg termo  sinestesia acumu-  quagfio
lagdo

1II. A funcio econdmico-cultural do Kitsch

As fronteizzs no interior dos quais o sistema
Kitsch opera na sociedade, possibilitam uma analise
antropolégica que conduz, curiosamente, a justificagdo
de muitos de seus aspectos.

O Kitsch oferece, em primeiro lugar, uma funcéo
de prazer ao individuo, ou melhor, de espontaneidade
no prazer que parece alheia a idéia do belo ou do feio
transcendente, dando ao individuo a oportunidade de
participacdo limitada e, por procuragao, dando-lhe
acesso a extravagincia. Neste sentido, a moda: “até
onde se pode exagerar ficando sempre no meio” é um
dos exemplos precisos. O Kitsch é a recuperagao do
talento artesanal, e de maneira geral, constitui a recu-
peragdo da arte subversiva no Gemiitlichkeit, no con-
forto da vida cotidiana. O Kitsch é a grande vitoria
do talento contra o génio (Morin).
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IV. A fungiio pedagégica do Kitsch

Por esse motivo, uma das funcdes fundamentais
do Kitsch é sug funcio pedagégica ou educadora. Para
chegar ao “bom gosto”, a via mais simples é passar
pelo “mau gosto” mediante um processo de depura-
¢oes sucessivas, ou seja, pela ascensfio de uma pirdmide
de qualidade paralela & pirdmide meritocrética ('Young).
O neo-Henrique II é o caminho normal de compreensio
do estilo dos méveis antigos, e a copia do gético con-
tribui com critérios de autenticidade semanticamente
reconheciveis, visto que a igreja neogética exemplifica
os tragos distintivos do gético em grande escala, na
mesma medida em que ela os caricatura (Catedral de
Sdo Paulo).

A funcdo pedagégica do Kitsch foi quase sempre
negligenciada tanto pelas incontveis conotagbes nega-
tivas do Kitsch como pela tendéncia instintiva de todos
aqueles que escrevem de superestimar seu jufzo estético.
Em uma sociedade burguesa e, via de regra merito-
cratica, a passagem pelo Kitsch é a passagem normal
para ter acesso ao auténtico, ndo implicando a palavra
“normal” aqui qualquer juizo de valor, mas apenas um
aspecto estatistico. O Kitsch d4 prazer aos membros
da sociedade de massa e, por esta via, lhes permite o
acesso a exigéncias suplementares € a passar da .sen-
timentalidade a sensag@o. As relagGes entre o Kitsch
¢ a arte sdo particularmente ambiguas, as mesmas que
existem entre a sociedade de massa e a sociedade cria-
tiva. O Kitsch permanece essencialmente um: sistema
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V. A ofelimidade como critério sécio-estético

Nossa observagdo final delineia uma ética Kitsch
da adaptagdo a maioria, ja indicada por Pareto com o
nome de ofelimidade.

E preciso esclarecer melhor esta nogdo de ofeli-
midade ou de adaptacdo social. As mercadorias cul-
turais da industria sdo reguladas — costuma-se falar em
Brecht e Surhkamp * pelo principio de sua comerciali-
zagdo e ndo por seu conteddo auténomo e sua prépria |
estrutura (Adorno). Em outros termos, os produtos i
culturais resultantes da cépia de um modelo original
que constituem, ou devem constituir, no conservatério ]
ou no museu imagindrio, a quase totalidade dos ele-
mentos da cultura, recebem seu valor através do mer-
cado ao invés de eles mesmos se constituirem em mer-
cado. A ultima edicdo da Nona Sinfonia de Beethoven
ou da Sinfonia Jipiter de Mozart ndo sdo determinadas
pelo fato de serem belas, mas pelo fato de serem ven-
déveis.

(*) O autor refere-se A editora alemad das obras de Bertolt Brecht.
(N. do T.)

nivel o
de qualidade estética

A

$ nimero de necessidades glol :
(individuos X necessidade estética)
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Para a sociedade burguesa, guiada pelo dinheiro,
vale dizer, pela existéncia de uma contabilizagdo dos
esforgos ligados a4 acumulagao, constitui-se, no universo
da arte, uma demografia das obras, quer pertencam ao
universo do #nico como no século XIX, quer ao da
coépia como hoje. Assim, poder-se-4 estabelecer uma
pirdmide demogréfica das obras em fungdo de esforgo
necessdrio para nela ingressar, e o termo ingresso assu-
me aqui a significacdo que possui na concha pessoal
do ser, em seu ambiente privado. Logo, significar4
esforgo de aquisi¢do: conhecer é o mesmo que possuir,
e o termo se encontra igualmente na Biblia aplicado ao
corpo feminino. Conhecer uma obra de arte significa
possui-la, pois o tnico modo da sensualidade adequado
a uma civilizagdo possessiva é poder adquirir. e caso
nao se possa comprar o original, adquire-se a cépia
artesanal ou em série, o desenho, o cromo, a redu-
¢do, etc.

Neste universo artistico, constréi-se pois uma pi-
ramide “demografica” das obras em fungdo de seu grau
de acesso, mais ou menos correlato a sua qualidade,
distribuindo-se as obras em 7 categorias.

nivel sociocultural

‘ exemplos:
[ | Picaiso

Il pintores menores

11 gravuras — estatuetas

v fotos — aguarelas

\" aquarelas reduzidas

Vi

nimero Vil
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Contudo, estabelece-se a0 mesmo tempo uma pira-
mide das necessidades, do conforto, dos burgueses, que
no século XIX estavam muito distantes da classe ope-
raria, distdncia que praticamente nd@o existe atualmente.

Consideraremos a civilizagdo Kitsch como um sis-
tema em que as reagoes artisticas se organizam com base
na diferenca de formas globais entre estas duas pira-
mides (perfis) e designaremos com o conceito de Pa-
reto de ofelimidade o ideal de uma adaptagio rigorosa
entre ambas as curvas, em unidades adequadas.

nivel de gqualidade nivel de rendimentos

§ A

.

ofelimidade?

& s
nimero ni:mero
de produros disponiveis de elementos exigidos

A diferenca vu a semelhanga dos perfis que configuram
estatisticamente a produgdo estética da sociedade em funcio
da qualidade dos produtos (a esquerda) e o nimero de exi-
géncias estéticas em fungdo deste nivel (4 direita), constitui-
uma caracteristica social chamada ofelimidade.

Isto equivale a estabelecer um critério de adequa-
céo entre a oferta e a procura distribuidas entre as dife-
rentes camadas sociais ou estéticas, e conseqgiientemente
considerar a arte como uma mercadoria estética (que
¢ preciso ndo confundir com a idéia de investimento)
diretamente inserida no mercado econdmico enquanto

80



nimero

diferenca oferta/necessidade
como forga criativa social

nivel das necessidades

o

Se os dois perfis apresentam uma diferenga (medida pela
superficie intermediaria), tal diferenca pode ser um motor do
progresso estético.

valores. A ética Kitsch estaria fundada sobre a esta-
bilidade deste processo.

Em suma, o individuo situado na piramide social,
seja a de renda, seja aquela mais recente da merito-
cracia, esta ligado a uma forma global de satisfacio
estética e a uma idéia estatistica de conforto burgués
inteiramente concorde com seu universo. Paralelamente
a esta pirdmide situa-se uma piramide das necessidades
artisticas e dos status artisticos das obras. A emergén-
cia em uma delerminada classe social caracteriza-se por
atributos exteriores que s@o os mesmos desta classe ou
que a ela se assemelham suficientemente. E o consumo
cstentatorio de Veb'en onde o status social se associa
basicamente a sua aparéncia: a posse de um mével nobre
vale pelo titulo de nobreza, ;

Neste momento, estabelece-se um duplo movi-
mento:

1) A promogéo social é uma promogio do estilo
de vida. E uma flecha orientada em direcao a camada
social imediatamente superior, e a ascensdo se realiza
por graus, pelo menos no Ocidente;

2) As obras difundem-se sob a forma de neo,
108 termos de um descenso progressivo, uma vez que a
camada social imediatamente abaixo obtém através da
copia artesanal ou industrial os objetos possuidos pelas
camadas superiores, havendo, em todos os degraus desta
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pirdimide, um apetite inversamente proporcional a dis-
tdncia social entre a camada de origem e a camada de
ingresso.

Por um processo de depuragdo constante, constroi-
-se¢ 0 bom gosto através de uma ascenséo por filtragem
e em fungdo de diversos critérios, a educagdo, o di-
nheiro, etc. Aqui, o fendmeno Kitsch compara-se, no
limite, com a totalidade da estética burguesa. E o
Homem Kitsch de Broch. Em resumo, a universali-
dade deste fendmeno invade toda a sociedade de massa,
constitui um dos fatores fundamentais de um sistema
social onde somente aqueles que possuem tém algum
peso, j& que possuem um estilo de vida.

O Kitsch oferece prazer aos membros da sociedade
de massa, ele € insistente e discreto, e pelo prazer lhes
permite ter acesso a exigéncias suplementares, autori-
zando a passagem do sentimentalismo A sensagdo.

Pedagogo paciente, obstinado, sempre presente,
onipresente, o circulo Kitsch, inteiramente concorde com
o homem, extrai critérios de estilo ou valores amplifi-
cados até o extremo pela c6pia neo.

Quem conhece as caracteristicas do estilo Henrique
Il a ndo ser através da cOmoda neo-Henrique 1l do
zelador, e caso ‘o filho do zelador seja favorével ao
Expressionismo, isto se deve certamente a uma reagio
violenta, ao mesmo tempo, contra as camadas de que
¢ origindrio ¢ contra o estilo Henrique 11

As vias do conformismo no consumo serdo dupli-
cadas pelas vias da oposigdo na criagdo. O Kitsch é
o criador do Expressionismo, do Impressionismo e
Bauhaus, em oposigdo a Bouguereau, Boudin, ¢ o esti-
lo 1900,

J

1956 1
.
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I. Observacoes gerais

O ultimo capitulo desenvolveu uma tipologia do
fendmeno Kitsch, ao mesmo tempo sistema conotativo
e sistema de valores, relagdio do homem com as coisas,
e também uma ética. Afinal, descobre-se o Homem
Kitsch, e sua medida do confortivel, em meio a sua
falta de medida antifuncional, pode ser captada por
intermédio de diversos agrupamentos caracteristicos que
resultam de uma série de fatores latentes: fator de
inadequagdo funcional, fator de acumulagao ou de em-
pilhamento, fator de sinesfesia ligado a idéia de frenesi,
de totalitarismo sensorial, fator de meio-termo, fator
de conforto, querendo instalar aquecimento central nos
castelos da Idade Média para impedir que as hcroinas
fiquem resfriadas.

Em seguida a esta andlise que apresentou as defi-
nicdes e uma consciéncia clara do fenémeno Kitsch, e
apos este processo de “sensibilizagao ao Kitsch”, ten-
temos esbogar ao menos as grandes linhas de sua gé-
nese. Observemos a significacdo- deste trajeto: o pen-
samento estruturalista procura captar um fenémeno do
mundo exterior a partir de sua estrutura e ndo mais em
sua génese. Assim, evoca, delimita, define, reagrupa,
categoriza, analisa os fatores latentes, no instante, pois
toma como objeto um determinado mundo, fotografa-o,
estuda a fotografia — a mais completa, a melhor —,
e a partir dai deduz a esséncia de seu estudo, sem se
preocupar excessivamente a priori com o modo pelo
qual esta fotografia Ihe chegou as méos, com a histéria
desta fotografia. No entanto, o pensamento estrutura-
lista ndo ignora o fato de que o estudo genético é capaz
de lhe fornecer elementos substanciais que, embora nem
sempre se refiram ao nicleo do problema (pois com-
preender tudo é o mesmo que amar cada coisa, ¢ aqui
nio se trata de amor nem de 6dio, mas de distancia-
mento) abordam alguns fatores essenciais. Por isso,
uma andlise de espirito estruturalista nao despreza ja-
mais a insercdo historica de um fendmeno, seus ante-
cedentes e suas reagdes, realizando-a, porém, ndo como
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ponto de partida, apés e ndo antes de um estudo do
jogo dos fendmenos. A anélise estruturalista consi-
dera que tal autor; tal movimento artistico ou fend-
meno social, possui uma cxisténcia em si, uma autono-
mia relativa, existindo independente de sua “biografia”.

II. Desenvolvimento histérico

O Kitsch € um fendmeno de todos os tempos e
de todas as artes, cobrindo ndo obstante um campo
privilegiado: o Kitsch atinge seu momento de apogeu
na época do triunfo da burguesia, e mais tarde da
sociedade afluente,

O triunfo do Kitsch esta ligado a ascensao da classe
burguesa ao Parnaso ou, pelo menos, de seu estilo de
vida cujo modo de alienacdo especifico ¢ dado pelo
Kitsch, Isto diferencia o Kitsch do rococé ou do ro-
mantismo. Em outros termos, haveria um vefor
Kitsch correlacionado ao que designamos em outro tra-
balho (Sociodindmica da Cultura) como as “culturas
eruditas™ com as quais partilha o fator de empilhamento,
culturas ligadas a multiplicagao dos culturemas, em
lugar de sua fusdo integradora em uma forma sélida.
O Kitsch organiza-se em torno do bricabraque do valor
do objeto e dirige-se alegremente aos brechiors e ferro-
-velhos da cultura. Ele acrescenta muito mais do que
climina.

KITSCH

1560 1660 1760 1860 1920 1960
fim da Idade Média época Esiilo sée. XVIII estilo
clissica burgués

maneirismo italiano barroco rococd

Diagrama qualitativo da evolugdo do avango Kitsch nas épocas

histéricas: observa-se sua correlagio com a nogdo de empilha-
mento ou de carregamento na arte.
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De fato, este diagrama sé tem valor no ambito de

uma zona geogrifica bem escolhida: Alemanha do Sul,
Baviera, Europa Central, paises do heimlich = do ge-
miitlich *, a Franca 1900, os Estados Unidos dos novos
ricos de Chicago (todos os Babitt de Sinclair Lewis),
sdo os paises de origem do fen6meno, antes que se
espalhe por novas ondas, retardadas ou contidas por
circunsténcias histéricas ou politicas, pela Itdlia do Nor-

te,

as capitais do Dandbio, os haréns dos Sultdes e as

subprefeituras, propagando-se lentamente até os confins

da

regido tartara e nas estagdes de Mukden,
Esta propagacdo cultural leva tempo, mais ou me-

nos trinta anos, e o Kitsch segue as grandes cidades e
centros artisticos até espalhar-se pelo campo que adqui-

re

seus produtos manufaturados na cidade. Munique,

a Atenas da Europa Central, é a capital geografica do
Kitsch, tendo como ndcleos secundérics, Paris, Diissel-
dorf, Bruxelas e Chicago, de 1860 a 1910.

O Kitsch distingue-se das demais escolas de arte

mas delas se alimenta, extraindo elementos da pintura
ultrafigurativa das épocas 1840-1880, do Modern Style
¢ do Jugend Still, de Gaudi e de Horta; impregnam
a vista com suas fermas mais do que as transcende.
Caracteriza-se pelo sincretisino: os cristais de Tiffany, }‘

das

ragoes de Sullivan, os mdveis de Van de Velde, as flo-
ragoes tipograficas de Eckmann. O filme The Secret
Rite de Losey oferece uma apresentagdo excelente do
ambiente Kitsch nobre, nos moldes e que se consti-

tui

mo, o Kitsch ndo digere tudo, rejeita espontaneamente
o Impressionismo e o Expressionismo e vé nascer seu
inimigo, o Funcionalismo, uma reacdc violenta contra
o Kitsch,

nlimero de fatores:

gravuras de Beardsley, as j6ias de Asbee, as deco-

como estilo de nossa histéria artistica. Assim mes-

Como vimos, o Kitsch abrange um determinado

o empilhamento ou fator de frenesi
o romantismo do fantastico
o conforto

cultura-mosaico

4}

(*) Paises do aconchego familiar, da intimidade doméstica,
de T.)
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Bauhaus
faceitagio )
atragies

—

repulsdes %
(recusa)

Tais fatores sdo, em principio, scpariveis mas sua
presenga simultdnea parcce determinante para que o
Kitsch manifeste sua presenca.

De modo muito mais nitido que outro qualquer,
o Kitsch se estabelece como um sistema social possivel
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de ser psicanalisado. E evidente que o fantastico do
Kitsch picante se alimenta das mesmas fontes do fan-
tastico expressionista, a0 passo que o Impressionismo
extrai seus temas e contornos do contacto mais direto
possivel com a natureza.

Isto nos leva a um sociograma das tendéncias indi-
cadas com suas flechas de recusa e aceitacdo (pégina
anterior).

IIl. Sociedade burguesa e Pensamento Kitsch

Tentemos especificar melhor esta mecanica cultu-
ral pela investigagdo das etapas de sua construgao. A
Burguesia instala-se na época de Napoledo III — Gui-
lherme I, em meados do século XIX, e torna-se por
essa época uma sociedade de massas cujo recrutamento
se faz através da educagdo, caracterizando-se por uma
disponibilidade das rendas e uma necessidade de pro-
mogdo visivel: o que ndo é visivel ndo existe. Arma-se
com o poderio industrial e sobretudo comercial e jd
se afirmou que o século XIX era o século do comér-
cio. E pela compra e pela revenda a pregos mais caros
que se constitui, com a rotagao acelerada dos capitais,
a exploragdo do planeta de Saint-Simon por seu con-
cessiondrio autorizado, o homem branco, conquistador
seguro de sua verdade, munido com Biblia e fuzil, le-
vando a Verdade as populagdes consideradas inferio-
res, seja os construtores de Angkor, de Ellorah, seja
os antropdfagos enfeitados, A idéia de um espago de
.dilatagdo ou de expansio — o Faroeste, a Africa ou
a China —- distingue uma civilizagdo segura de si
prépria que ndo coloca em questdo sua propria supe-
rioridade. Jilio Verne, construtor de mitos, roméantico
dos mundos extraordindrios, Balzac e Zola, fornecem
uma antologia do século XIX, talvez mais realista que
Victor Hugo, fabricante de ideais para todas as bolsas.

Qualquer classe tem necessidade de um ideal como
por exemplo aqueles fornecidos pelo Romantismo com
seus herdis tanto mais puros quanto mais o burgués
percebe em seu comércio a nogao de compromisso. A
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organizacdo da vida cotidiana, o apartamento ou a casa
do burgués, constituem uma motivagdo importante, o
que vai permitir a Haussman criar um movimento imo-
bilidrio considerdvel. Serdo estas as origens de um
Kitsch constituido a partir de um perfume de roman-
tismo diluido num estilo de vida. Pequenos aconteci-
mentos, pequenas coisas, pequenas vontades, Spitzweg
e os pequenos pintores alemdes do século XIX, dentre
os quais Moritz von Schwind ¢ A. Menzel sdo os tipos
ideais, no préprio lugar de nascimento do “Biedermaier
Stil”, do mével decorativo que, na falta de um estilo,
propde uma dizia deles, todos “inspirados” em alguma
coisa,

A Literatura extrai do fantastico os heréis de um
ideal que decide do conforto da vida cotidiana:

“Sobre um mar imeaso e distante, em uma ilha
desconhecida, sob um vulcdo, no fundo de uma gruta
submarina, um velho ricago com bilhoes, de barba bran-
ca, principe de uma terra imensa, estd morrendo. Ele
toca érgdo enquanto seu barco é engolfado pelos vaga-
lhdes, e depois o vulcdo arrasa a ilha.”

Este concentrado de psicandlise romintica esti
assinado ndo por Abraham Kardiner mas por Jilio
Verne. De que maneira concilid-lo com as grandes
lojas “Boucicaut” ou com a rede “Le Bonheur des
Dames™?

1V. Do preco justo

A expansdo comercial e o contacto com um mun-
do vasto que abriga tesouros desconhecidos de que se
gabam os exploradores com muita terra aberta i ex-
ploragdo, nos confins de um globo fechado, satisfaz a
demanda por bens de equipamento e beleza. Abre-se
a possibilidade de vender tecidos de Manchester ou
trocd-los por uma mesinha de madeira preciosa de
Bombaim, ou entdo, revendé-los, sempre com muito
lucro, para adquirir outros tecidos e revendé-los aos
mesmos habitantes.

Mas um dia, a necessidade de mesinhas de madei-
ras de lei ou porcelana da China, devidamente implan-
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tada nas altas rodas, difunde-se pela baixa classe média
gue aspira, a um prego mais barato, aos mesmos poti-
ches e mesinhas. A loja tipo Mappin ou Sears devera
satisfazer a demanda colccando a venda o ersarz, o
produto substitutivo, o neo, fabricado em Dresden ou
em Bruxelas, enquanto desenvolve ao mesmo tempo
outros modos de utilizagdo, uma arte de viver minu-
ciosa e adaptada ao conforto, ou pelo menos, um certo
sistema de conforto em que se torna possivel multipli-
car os objetos de arte para cumprir as fungdes na me-
dida em que o individuo amplia suas necessidades e
scus atos e abandona o romantismo para ingressar na
arte do grande centro comercial.

A loja gigante tipo Sears é o signo do Kitsch e
pretende saciar todas as necessidades, espalhando-se
pelo campo através da venda por correspondéncia, ¢
nas grandes cidades por intermédio da sucursal, pre-
gando no teto uma aura de prestigio imagindrio, ina-
cessivel, glorioso, da casa-matriz, que oferece presti-
gio por procuragdo. Através dela, implanta a idéia fun-
damental da civilizagdo Kitsch, aplicagao invertida do
axioma: “hd coisa melhor, mas é mais caro”: tem um
modelo mais barato, mas nao é tdo bonito embora
possa ser do seu agrado. O século Kitsch manifesta-se
como a época da “medida”, ndo no sentido ético do
termo, mas no sentido da metrologia. Substitui a trans-
cendéncia pelo prego justo e estabelece a escala con-
tinua dos valores em lugar da dicotomia do belo ¢
do feio.

Em termos mais precisos, introduz a idéia de be-
leza através da idéia de proximidade da beleza, pois a
oposi¢do belo-feio ¢ arbitraria. Com efeito, no século
XVIII, a beleza existe em si ¢ diante dela coloca-se
o utilitdrio, que ndo chega a ser propriamente funcio-
nal, e cuja Gnica intengdo é ignorar os valores estéticos.
Observemos, contudo, que esta expressdao que se situa
ao nivel do consumidor, do critico de arte e do amador.
nao traduz absolutamente a existéncia de uma arte po-
pular auténtica, por ela ignorada, mas na qual, entre-
tanto, procura incorporar uma beleza por meio de um
ornamento discreto de tradigdo etnol6gica, muito bem
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incrustado no real, adaptado ao uso, agricola ou ar-
tesanal, mas totalmente depreciado pela sociedade bur-
guesa que s6 a descobrird através do exotismo e das
viagens. Por exemplo, considerando o sul da Itdlia uma
regido exdtica e¢ colecionando os frascos de Chianti.

V. Valores Kitsch

H4, portanto, um impulso Kitsch em qualquer
época. Acabamos de investigar seus componentes fun-
damentais, Em resumo, sdo os seguintes:

@® seguranga diante das eventualidades do muido ex-
terior, proposta como um valor ideal;

® afirmagao de si proprio: jamais se coloca em ques-
tao um modo de vida ou um sistema econémico basea-
dos na acumulagdo criadora ¢ na conservagdo, seja de
capital, de mercadorias, de lojas gigantes ou de objetos;

@ sistema possessivo como valor essencial onde o
ser € 0 que ele parece através de suas posses: tamanho
do apartamento, altura dos tetos, ou prataria;

® Gemuiitlichkeit ligado & alma e ao coragdo, confor-
to do coracdo, intimidade agradivel e afetuosa, virtude
de sentir-se a vontade, cosyness da civilizagdo anglo-
-saxonica;

@ ritual de um estilo de vida: o chd, a organizagio
do servigo, as regras de recep¢do, o “Dia de Madame™;
ritos transmitidos até nossa época, constitutivos da bur-
guesia, pela imitagdo dos grandes, em uma primeira di-
fusdo de massa que cessa na parede que scpara o bur-
gués do operario, deixando este dltimo de fora. O
apogeu do século XX consistird em conquistar o ope-
rario para este estilo de vida, ou melhor, de seduzi-lo
para tal estilo,

llustramos estes fatores por -meio de imagens e
elementos situados geograficamente. A floragio do
souvenir, a invengdo do peixe vermelho por um padre
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Esplendor d
o quarto do Rei Kitsch.




"Prodigalidade, luxo e arte: no transbordamento do frenesi, o artesio
pode criar obras-primas, legitimos objetos de orgulho; lustre realizado
para Luis da Baviera por uma das faibricas mais célebres de porcelana
" da Alemanha. Ouros e azuis, sois reais, docura das porcelanas, luzes,
das velas, quartetos de cordas no salio dos espelhos iluminado por
4 000 velas, no palicio de Herrenkingsee em uma ilha dos lagos da
Baviera. Nio é licito cunhar o nome de Belle-Epoque?

Vemos ai ndo a sala circular dos caixdes dos amantgs de Antinéia no
‘toragdo da Atlantida, mas o Mausoléu dos reis de Espanha no Escurial,
marmore rosa e cripta dourada. A realidade é sempre mais forte que
W ficgdo.




niveis
sociais

jesuita de volta do Japdo, a do cartao postal pelo exo-
tismo napolitano, as tapecarias e bergéres do salao
parisiense 1860, as imensas jarras de faianga da Euro-
pa Central, a civilizagao das empregadas com avental
¢ touca de renda, limpando os objetos enfeitados da
louca Kitsch, os herdis de coragdo puro dos romances
de Victor Hugo, o dragido de Boecklin perturbando os
sonhos das mocinhas do ‘interior, eis um conjunto de
manchas coloridas que constituem um quadro histérico
do grande Kitsch.

VI. O Rei do Kitsch

Muito do espirito Kitsch provém de Munique,
Atenas da Europa Central ¢ capital inconteste do
Kitsch, cidade que lhe deu o nome, que deve tudo isso
4 forga do Gemiitlichkeit ¢ ao fato de que o exemplo
vinha de cima pela constatagdo de uma realeza Kitsch.
Luis da Baviera, rei do neo-auténtico ersafz.

94




Sobre este fundo burgués reina o Rei Kitsch Luis
IT Wittelsbach, herdeiro em pleno romantismo de uma -
tradicdo de absolutismo moderado, jovem rei aos vinte
anos de um reino da Baviera, completamente impreg-
nado por uma forga barroca em suas igrejas e castelos,
rei dos contos e dos heréis.

A psicanélise do Rei dos Contos de Fadas (der
Maerchenkoenig) ainda estd por ser feita e procurare-
mos ilustrd-la através de imagens. Luis IT, em seu de-
sejo de grandeza irrealizada, fixa-se na imagem do Rei
Sol Luis XIV, e a vida toda procurari realizar esta
imagem: ele serd um novo Luis XIV, um ersatz deste
Gltimo, chegando ao cume desta realizagdo em Herren-
chiemsee, copiado de Versalhes durante uma visita as
escondidas e, naturalmente, muito superior ao original.

Desgragas roménticas quando da perda de sua
noiva, o ambiente das montanhas e lagos bavaros, de-
terminaram a imagem de um romantismo conjugado
com um amor frenético pela arte, o encontro com
Wagner e sua salvagio tornaram este reino um dos
periodos mais dignos de nota da histéria da arte. Isso
porque nosso interesse estd mais centrado nos mecanis-
mos do que nos resultados. Luis II procuraré os cas-
telos da antiga Alemanha e quando eles nio forem ro-
ménticos a seu gosto, mandaré construi-los ou recons-
trui-los com um sentido do grandioso teatral que zomba
de qualquer funcionalidade. Contemos rapidamente
sua historia;

“Era uma vez um grande Rei, feito 2 imagem do
Sol. No meio de um grande lago, em uma ilha, tinha
sua capital em um nobre paldcio. Vinha a terra condu-
zido por uma galera dourada que cintilava sob as luzes
do crepisculo e, no inverno, percorria seu reino co-
berto com um manto de arminho, em um trené de
sonho, branco e ouro, puxado por quatro cavalos bran-
cos, e as tochas da escolta refletiam-se sobre a neve. ...
Oh Tannenbaum!

“Este rei todo-poderoso possufa, em um de seus
castelos situados em um vale inacessivel dos Alpes, um
jardim maravilhoso onde as palmeiras, as laranieiras e
as plantas dos pomares do Himalaia cresciam em liber-
dade. Ai, em meio ao luxo, reinava em sua corte, em
uma residéncia oriental constelada de cores feéricas.
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Algumas ocasides, passeava com seus amigos e artistas
e uma barca atrelada a um cisne, por um mar subter-
rineo, situado em uma gruta profunda cujo acesso era
blogueado por uma rocha que se fechava sobre si mes-
ma, aessa paragem eram acolhidos por ninfas ¢ deusas
que tocavam musica.

“Dava audiéncia a seus suditos em um oufro cas-
telo situado sobre um pico escarpado perpendicular a
uma torrente, pairando sobre sete lagos. Na imensa
sala do trono, recebia cavaleiros e cortesaos antes que
partissem & conquista do Graal. Este rei, amigo das
letras ¢ das artes, mandara construir sobre uma colina
um imenso teatro reunindo centenas de musicos e artis-
tas que recriavam em cenérios prodigiosos as aventuras
dos principes e guerreiros antepassados do Rei, as gran-
des figuras da eterna Alemanha, envolvendo-os com
uma musica inaudita cujos tons ndo se assemelhavam
a nada do que até entdo se havia composto.

“0 rei solitirio era adorado por seu povo € as
mogas comprimiam-se em torno de sua carruagem, lan-
cando pétalas de rosa a sua passagem, quando atraves-
sava as aldeias. Todavia, inconsoldvel com a perda de
sua doce e nobre noiva, traido por seus ministros, quan-
do sentia-se melancélico, jantava em uma imensa gale-
ria de espelhos em companhia dos bustos dé rainhas e
filésofos. Afogou-se um dia, acompanhado por seu
mais fiel servidor, em um lago de seu pafs, ao pé das
montanhas, em circunstancias misteriosas.”

Esta é a histéria veridica de Luis da Baviera, rei
das maravilhas e do fantistico, rei do Kitsch, cujas
obras passadas sdo objetos de admiragdo para os tu-
ristas e a origem da fortuna dos cofres do Estado, um
rei que se perpetua muito mais nos souvenirs do que
na histéria, souvenirs vendidos por lojinhas junto aos
lugares célebres, que irao colonizar os apartamentos dos
cidaddos e exercer uma influéncia social quantitativa
considerdvel, embora a agio que exergam sobre cada
individuo fique reduzida a um ato isolado de ornamen-
tagdo.
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VIL. A loja gigante como paraiso

Segundo Max Lerner, o século XIX presenciou a
revolugdo da propriedade que, ao estabelecer uma imen-
sa propriedade de bens privados, de pequena enver-
gadura ¢ personalizados, modificou a prépria signifi-
cagdo da “propriedade”. A difusdo da riqueza na so-
ciedade burguesa ¢ assegurada sobretudo pelo comér-
cio, que estabelece a proporgdo entre as necessidades
e as aquisigbes sugeridas pela nogdo de “preco justo™
em um mercado competitivo: o equilibrio da vontade
de aquisi¢ao distanciando-se mais ou menos de um cer-
to valor de uso generalizado, e de um custo de obten-
¢ao evidenciado por Adam Smith e pelos economistas
do século XIX. Assim, o ser serd encarado de inicio
como homem econdmico. Os desvios entre valor de
uso e vontade de aquisi¢do situam o fendmeno Kitsch
como um desvio entre necessidade “socializada” e ne-
cessidade real, como ja vimos no capitulo anterior.

As formas deste sistema se traduzem sobretudo
pela multiplicidade das lojas a varejo e pelo surgimento
da loja gigante, fendbmeno cuja importincia social su-
pera de longe a importincia numérica. E a loja do
século XIX, ou muito pequena ou muito grande, a loja
da cidade pequena ou a de uma grande cidade, mar-
cada por uma relativa auséncia das grandezas médias.
Neste caso, a inovagao ocorreu nos Estados Unidos, na
Inglaterra e na Franga, durante o Segundo Império,
estimulada pelas idéias de Aristide Boucicaut, criador
do Bon Marché em 1852, descrito por Zola em Bo-
nheur des Dames: a venda a prego fixo e com peque-
nos lucros. Loja com entrada livre e vitrinas, tendendo
pouco a pouco a tornar-se o templo do comércio.

Constata-se, portanto, uma ruptura nas concepgoes
que deve ser examinada, pois trata-se basicamente de
uma operagdo comercial baseada em uma percepcdo
de Psicologia Social. Na verdade, esta percepgdo nio
nasceu pronta na cabega de Aristide Boucicaut ou na
de seus seguidores, nem constitui 0 sdbio resultado de
uma andlise psicossocial através de pesquisas de mer-
cado. Constitui uma criagdo, uma invengdo no sen-
tido préprio do termo. E preciso admitir que grande
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parte da criatividade do século XIX exprimiu-se na
exploragdo das leis do mercado comercial, sendo jus-
tamente no comércio que se revelavam os génios que,
em nosso século, surgiriam no laboratério. Trata-se
também de uma criagdo coletiva, sendo que as idéias
principais aparecem quase simultaneamente em dife-
rentes pontos do Ocidente e dos Estados Unidos.

Vamos procurar opor de maneira sistemética a
lojinha tradicional, a mercearia obscura, com janelas
¢ portas estreitas, com os degraus na entrada, onde uma
“comerciante honrada” bastante conhecida no bairro
recebe seus clientes de acordo com o crédito de que
dispoem, de acordo com sua categoria social, seus de-
sejos e suas inibi¢des em face do preco, onde toda
venda é um regateio e uma exploragdo, pois nio se
conhece o preco que ndo vem marcado. Toda compra
constitui uma relagdo humana necessdria a que é pre-
ciso submeter-se, havendo ou ndo disposicao para tanto.
O comerciante é um homem ou uma mulher — tem seus
humores, suas vontades, é servil ou resmungdo, com-
preensivo ou usurdrio, mas de qualquer maneira tra-
ta-se de um sujeito altamente personalizado que em-
pilha suas mercadorias num estoque, ignorando a apre-
sentacdo e a embalagem. Pregos, qualidades, apresen-
tacdo, sdo um mistério. Uma compra é um mistério,
exige talento e conhecimentos. E um rito complicado:
ndo tocar, aguardar uma proposta da vendedora e mui-
tas vezes o ato de escolha decisiva € irrecorrivel. Bal-
zac e Zola descrevem-nos essas lojas altamente espe-
cializadas que vendem fazendas, mantimentos e merca-
dorias origindrias de manufaturas ¢ distribuidas de ma-
neira bastante complicada. Af o comerciante é o se-
nhor depois de Deus, e exerce em seu micro-reino uma
tirania absoluta, conhece todos os detalhes do negécio
e pode mostrar-se inteligente, dominador, seguro de
si, agressivo e voluntarioso: quantas virtudes positivas
nesta imagem ideal! Por sua vez, o cliente tende a ser
inseguro, mole, bobdo, dominado e quase escravo, igno-
rante a respeito dos objetos que lhe sdo apresentados
por seu antagonista, sujeito a usura do tempo que lhe
estd sendo concedido, envolvendo-se num jogo dificil
de uma sutilissima astacia que serd sempre derrotado
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(Hofstaetter), A livraria, devido 2 multiplicidade de
seus produtos, continua ainda hoje uma reminiscéncia
desses ritos de compra, muito embora sua clientela de
natureza intelectual (pelo menos em principio) possua
por isso mesmo um certo conhecimento parcial do pro-
duto que deseja adquirir.

Em contraste com esta imagem, a loja gigante, em
plena gléria, construgdo que arrasou um monte de ca-
sas, sol comercial da grande cidade, servida por 3 000
pessoas e recebendo 20000 clientes diariamente em
seus 40000 m?. Lojas com entradas livres ao nivel
da calcada, onde a entrada ndo implica a obrigacdo
moral de compra, liberagdo tdo evidente em um espago
aberto, anénimo ao visitante ndo-personalizado, afavel
aos timidos, medrosos e comedidos, sedutor as co-
quettes, com suas vitrinas imensas, debrugadas sobre
a rua ao redor do edificio, feitas para os olhos e os
desejos. Sem cantos escuros, nem vendedores franzinos
que olham com um ar desconfiado os clientes que se
aproximam do balcdo. Enfim, é um Universo onde se
vende de tudo com prego afixado, em plena luz, diante
da multiddo, em meio a uma democracia burguesa do
comércio em face do qual todos sdo iguais diante da
compra e da vendedora anbnima e charmosa, harém
feminino sobre o qual o patrdo reina de longe. O clien-
te nio é mais dominado, mas considera-se dominante,
é o proprio rei-comprador elogiado pela publicidade, e
sendo isso é verdade que este fator psicolégico é capaz
de fazer desaparecer qualquer racionalidade.

Em tudo isso existe uma soma de vertigens que
tornam o ingresso no templo um desejo irresistivel que
substitui o espirito pelo impulso, a necessidade pelo
desejo, o célculo pela liberalidade, a seméantica pela
estética, o conteido pelos valores (Enderlin).

A psicologia da loja tipo Mappin néo foi elabo-
rada de maneira explicita, embora muitos de seus ele-
mentos tenham surgido nas pesquisas de mercado, e
nossas idéias se tornem ainda mais precisas com a in-
sergdo do planejamento na época moderna das Lojas
Americanas e do supermercado. Mas o que aqui nos
interessa é o sistema de conotagdes estéticas que contri-
bui para o nascimento de um estilo. Este templo de
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ago e vidro, Palicio de Cristal do comércio, império
do Universo a venda, labirinto de prateleiras, com suas
cipulas douradas, vitrais, luzes, vai criar um estilo, um
modo de vida, uma vontade nova de poder. O reino
estabelecido pela loja gigante é duradouro, e exerce do-
minio inegdvel sobre o conjunto das relagdes do comér-
cio a varejo durante trés quartos de século, até por
volta de 1950, quando serd posto em xeque pela emer-
géncia de um sistema de distribuicio bem distinto:
O Prego Fixo e o Supermercado. Foi o primeiro e maior
servidor do Kitsch.

DATAS DAS GRANDES LOJAS PARISIENSES

Belle Jardiniére 1824
Bon Marché 1852
Louvre 1855

Bazar de I'Hoétel de Ville 1856

Printemps 1859
Samaritaine 1869
Galeries Lafayette 1895

VIII. O estilo Mappin

Em torno da loja tipo Mappin surge um estilo
reconhecivel que, a partir de influéncias histéricas e
variadas, procurard construir o neo-alguma coisa, atra-
vés da copia artesanal. Quando a loja gigante esgotou
seu estoque proveniente da pilhagem colonial em re-
gides exoticas, passa a copiar modelos dos museus ¢
a sugerir aos artesdos de Limoges que fagam potiches
chineses,
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Neste sentido, o mével Kitsch é simbolo da época.
Sugere ao mesmo tempo o conforto e a evocagdo, cria
um ambiente, forma artesdos; Munique, Diisseldorf ou
o Faubourg Saint-Antoine, a exposi¢do de Chicago, se-
rdo os grandes centros em que se fabrica o neovelho,
quando ndo mais se dispde do velho, e se estd prestes
a corrigir no velho seu lado inconfortivel, ornamentan-
do-o com estofos e galdes. O bufé Henrique II com
suas colunas e capitéis, suas esculturas de portas e mol-
duras, suas formas complicadas e suas galerias de colu-
natas relembrando o templo neogrego, em madeira imi-
tando pedra, eis um dos arquétipos da época Kitsch.

Deste modo, em resposta a um micro-ambiente de
amadores que cultivam o auténtico, constitui-se um am-
biente paralelo, com seus valores secunddrios, derivados
dos precedentes com certo atraso e levados pela auséncia
relativa de limites ao empilhamento; se o abajur chinés
nos seduz e se o bufé Henrique 1I adapta-se a nosso
estilo de vida, por que ndo colocar um candeeiro na
cipula chinesa sobre a cornija do bufé? A unidade
desta diversidade nao resulta de uma censura sobre si
préprio, de uma ascese, mas de um conforto do em-
pilhamento, de uma percepgdo possessiva da idéia de
reino: Meu lar é meu castelo.

O que pode ser uma arte baseada nas lojas tipo
Mappin, fundada no conjunto de produtos manufatu-
rados e vendidos em diferentes prateleiras? A imita-
¢do é seu valor fundamental, devendo combinar-se com
a decoragdo. E uma das leis mais gerais da criagdo
cultural vincula tal criagdo & fensdo exercida entre dois
pélos opostos, na auséncia de uma forga organizatoria,
como por exemplo a que resulta de uma sélida tradigéo
artesanal. Uma arte que se constitui ex nihilo a partir
de um fato social, deve improvisar a pregos baratos.
O que importa é decorar as sopeiras ou os moedores
de café, embora a idéia de pedir um desenho a um gran-
de artista, e remunerd-lo por este servigo, ainda nio
tenha sido usada pela consciéncia mercadolégica tipo
Mappin. Trata-se de uma arte baseada no legado dos
valores do passado, que defende a idéia da cdpia com
variagdo, distinta da cépia do “museu imagindrio”. Q
valor da realizagio depende do valor do copista.
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literatura Kitsch elaborard seus romances de segunda
combinando ingredientes extraidos de modelos bem su-
cedidos.

IX. Do Kitsch na Arquitetura: a decoraciio
do arranha-céu

Na Franga, Viollet-le-Duc, arquiteto de génio
(Kitsch), constitui o exemplo de um processo de cunho
pedagégico. A partir de ruinas contendo residuos de
historicidade ¢ com base em uma imagem pré-fabricada
dos tragos distintivos do castelo medieval, reconstrd
Pierrefonds ou o Alto Koenigsbourg, criando assim pa-
ra o Grande Piblico escolas de arte permanentes onde
poderd aprender o que é uma ameia, uma seteira ou
uma barbacd, através do esteredtipo da imagem do
“Castelo da Idade Média”. Defende a tese de que se
a cbpia € tio boa como o original, pode até ser melhor
por ser menos gasta. Por exemplo, a gérgula copiada
€ superior aquela desgastada pelos anos, podendo entéo
dar uma idéia muito melhor de sua historicidade no
museu das vastas pedras junto i Catedral. Os infime-
ros pintores de Catedrais barrocas, os estucadores de
Luis da Baviera, espalhados pela Baviera, pela Austria
e Itdlia, vdo construir um novo estilo, assim como a
construcdo de subirbio parisiense copia ¢ deforma os
arquétipos da casa burguesa. Grande parte da arqui-
tetura urbana construida no periodo de apogeu do
Kitsch ilustra esplendidamente os temas, a mania do
neo e do empilhamento, que se cristalizam com perfei-
¢do no império austro-hliingaro, em iméveis como o
Paldcio Gellert ou o Café Hungiria em Budapeste, ci-
dade edificada quase totalmente nesta época. Destarte,
a superposicdo de um pagode hindu de tijolos enverni-
zados sobre um imével de seis andares, os estilos neo-
mourisco, floral ou neojaponés, revelam ao burgués a
cultura do arquiteto na profusdo dos estilos que ele
domina. .. O arranha-céu explode do granito de Ma-
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O KITSCH NO LAR

Eis vossas casas, trabalhos pacientes da felicidade.

HabitacOes inspiradas: A de Isidore, coveiro em Chartres.

O doce alegria de nosso querido lar, 6 virtudes artesanais da origin
lidade, 6 pratos em migalhas. Incrustar-se em sua casa seria incrustd
nas paredes os cacos dos pratos.




3

O orgulho da obra acabada, aliado & alegria do empilhamento, constitui
uma das caracteristicas do Kitsch, redescoberto pelos surrealistas que
colocaram entre parénteses a criagio em favor do objeto criado? Se
o ser € coextensivo as suas propriedades, é preciso abarrotar o universo.
Cheval pertence ao grande Kitsch da balbirdia: Cheval, atacadista,
iguala-se aos potentados hindus na medida em que ndo extravasa oS
limites de seu pequeno reino.

‘Pour faire cette oeuvre sublime

Dont le monde est émerveillé

Poussé par une ardeur intime

Vingt-sept années jai travaillé” (assinado: Cheval, atacadista)

Portal do Paldcio de Dolmabahce (Istambul, 1860?)

Haréns e sultdes, magias do Oriente, grade do proibido, majestade do
poder, guardas e eunucos. De onde vem o charme deste palicio? Oriente
prestigioso, desconhecido, eis a auténtica Porta do Oriente.
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Boecklin: a ilha dos mortos

Como se constitui o espirito Kitsch através do simbolismo roméan
A prodigiosa carga arquetipica deste quadro célebre, divulgado em 2
tdes postais em milhares de exemplares por toda a Europa Centr
trazendo pelo calendario a felicidade da desgraga &s choupanas, e PI
pondo &s jovens um teste de percepgdo simboélica precursor.

R. Steiner, precursor da filosofia
do “Por que nfo”; casa em forma
de lirio cuja intengdo é confundir o
concreto com as formas da nature-
za, dando inicio aos cendrios do Ex-
pressionismo sobre a colina de Dor-
nach.



O verdadeiro balcdo de Romeu e Julieta
Mais real que o real, pois Romeu ainda se encontra ai com

Julieta (150 liras).

DO BELO
DO REAL
DO BEM

lém da morte, o Amor, balsa-
o celeste.

Templos em ruina e simplicida-
e, caixdo em sarcéfago romano,
penteado 1900 com birote, des-
pertar do amado através da mor-
e para colher um beijo nos pra-
Wlos romanos, sob o luar. Uma
‘Antologia de primeira.




nhattan justamente nessa €poca ¢ este tipo de constru-
¢do, que por muito tempo a Europa tomou como sim-
bolo de modernismo, vai se revestir de um Kitsch ame-
ricano que néo deve nada aos paldcios do Império
austro-hingaro.

Na linha de Bruce Goff, podemos esbogar aqui a
génese desse tipo de arquitetura na cidade de New
York, no apogeu de seu poderio. No momento de
construir a estagdo subterrinea do metrd, a cidade mer-
cantil que instalou a efigie de Merciirio nos lampioes
quis marcar sua rigueza nas pilastras que suportam 0
teto da estacdo e o chio da Madison Avenue. Um
grande politico, Burns, recomendou a0 arquiteto:

“Don’t get rid of all this ornament,
This is where the money is.”

O arquiteto levou a sério a recomendagio reali-
zendo os 200 pilares pelo prego unitdrio de 20 000
délares, tendo escolhido em um tratado de decoragdo
uma coluna ornamentada cuja cépia ficou a cargo de
seu desenhista. Assim, a futura capital do mundo ndo
podia deixar de lado a decoracio. Como os antigos
ja haviam encontrado estilos, bastava copid-los (prin-
cipio do neo-alguma coisa), pois quanto mais rico, maior
o namero de estilos (no plural). Resulta dai o pro-
blema que vai orientar o esforgo dos arquitetos durante
cingiienta anos: utilizar o maior nimero possivel de es-
tilos, todos fornecidos por excelentes tratados. O estilo
egipcio, por ser muito pesado, era o mais dificil de
usar, adaptando-se somente aos entrepostos € aos mo-
numentos funerarios onde foi devidamente utilizado na
época (entreposto Wannamaker). Restava uma pro-
fusio de estilos antigos disponiveis: “é bonito, € anti-
go”. Era a época em que, no miolo de Manhattan, os
iméveis comecavam a elevar-se acima do nivel da casa
de tijolos ou de madeira com um andar, num ritmo
mais acelerado do que se poderia imaginar. Recobria-
_se a fachada com colunas, ¢ buscava-se entdo, na pro-
cura de uma nova aparéncia devidamente catalogada,
os capitéis dos tratados de decoragdo destinados aos
diversos andares:
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— 1? andar dérico

— 2° andar jénico

— 39 andar corintio

e no alto, o conhecido “estilo misto” com o capitel por
cima das colunas. Na cidade de New York, existem
indmeras constru¢des, Down Town, com esse tipo de
decoragdo.

Mas com o crescimento imobilidrio, era preciso
encontrar outra coisa: surgiu a idéia do sandwich que,
deixando de lado a variedade dos estilos jénico ou co-
rintio, decorava o andar térreo e o #ltimo andar com
colunas déricas, preenchendo o intervalo entre eles com
o maior nimero possivel de andares.

Foi nesse momento — por volta de 1885-1910
— que se descobriu o gdtico cujas linhas verticais e
ogivas eram congruentes com o estilo vertical do arra-
nha-céu em pleno impulso. Por exemplo, o Woolworth
e o Edificio Singer, ou a torre da Universidade de Chi-"
cago. O problema estava entdo bem colocado, trata-
va-se de dissimular as estruturas pela decoracio em
quantidade suficiente para dar uma impressio de ri-
queza considerdvel. Existe, pois, toda uma época do
arranha-céu goético no qual as janelas se alinham em
longas fileiras dissimuladas pelas nervuras de uma ca-
‘tedral gética. Na época, Sullivan dizia: “J4 que é ne-
cessdrio dissimular as estruturas, por que ndo fazer
um motivo arquitetdnico em si mesmo?” Mas sua
proposta ndo-foi ouvida, pois se considerava axiomético
que todo edificio fosse a soma de uma estrutura de base
mais um ornamento, que lhe conferia sua certiddo de
habitat.. A imagem biolégica da ossatura e da carne
data dessa época. Eliminar a decoragdo era o mesmo
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que eliminar a carne do edificio que estaria entdo re-
duzido a um elemento inacabado. '

Por volta de 1920, com a influéncia do modern
style, surgird a idéia de utilizar a estrutura como ele-
mento visual. Mesmo neste caso, 0s “arquitetos-poetas”,
movidos pelo espirito decorativo, quiseram tornar im-
possivel reconhecer a forma de base. Tendo descoberto
a posigdo do vertical, quiseram dar-lhe um sentido te-
forcando tudo que era vertical por meio de padieiras
ou contrafortes artificiais sem a menor utilidade. Era
preciso mudar apenas por mudar.

Em 1935, sob a longinqua influéncia da Bauhaus
e de Mendelssohn que havia trabalhado muito na hori-
zontal em uma época em que nao faltava lugar no chdo,
descobriu-se a faixa horizontal, utilizada ainda hoje
como tema arquitetdnico do neokitsch e que constitui
a mesma decoragdo fundamental de inGimeros iméveis
americanos da época 1935-1950.

Deste modo, através de uma civilizagdo dominante,
instala-se o pensamento Kitsch enquanto linha-mestra
na Arquitetura, uma vez que os préprios elementos fun-
cionais se encontram desviados de seu sentido a fim
de constituir os elementos decorativos em moda, desti-
tuidos de qualquer significagdo funcional.

-




7

VEDA € BTERATARA
DO KHTSEH

“"Nouvel an.-Joie et Bonheur
Que cel an nouveau sourie
Méme au petit ramoneur.
Que la maison soit fleurie
Des lumiéres du bonheur.

TRISTAN DEREME.
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1. A mentalidade e a ética Kitsch

Esbocamos as bases culturais da mentalidade
Kitsch, resultante de uma situagdo sdcio-cultural de as-
piracdo a felicidade condicionada pela prosperidade de
uma classe média que vem se ampliando até abragar
a quase totalidade da sociedade na época contempo-
ranea.

Esta classe, produto do Romantismo, procura orga-
nizéd-lo dialeticamente no amor pelo conforto:

Und draussen soviel ist ges- E 14 fora acontecem tantas
chehen coisas!
Und drinnen nur uns beide E aqui dentro s6 nés dois

O empilhamento, a sinestesia, 0 meio-termo en-
feitado, a anglstia possessiva, a desproporgdo entre os
meios e os fins, o romantismo, uma lembranca do ro-
coc6, um toque do maneirismo, sdo estes os componen-
tes da mistura Kitsch. Nos trinta anos entre 1880 e
1914, triunfa este sistema de vida que incorpora e de-
pois integra tendéncias diversas, e levanta a mais rigida
barreira ao Impressionismo e ao Expressionismo, pelo
fato de esses movimentos significarem a revolta contra
a ordem burguesa, liderados por artistas que sdo filhos
degenerados, perdidos na ‘“vida de artista”, imorais e
endividados, instdveis, sem pouso, sem familia, e cujos
valores se erguem em oposigdo a estabilidade burguesa.
Em 1900, o revolucionério defronta-se com dois ca-
minhos, as baiticas de artistas do Point du Jour e os
galpdes do grupo de assaltantes chefiado por Bonnot,
ou entdo, a adesdo a segunda Internacional, alternativa
mais radical embora menos estrondosa.

E na Literatura que veremos revelar-se os arqué-
tipos e os valores desta sociedade. Constitui-se um sis-
tema literario que, ultrapassando o romance para em-
pregada do qual Stendhal fornece o projeto, o formato,
o nimero de péginas e o contetido, dever4 produzir uma
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literatura destinada as classes médias e aos pequenos
burgueses, s empregadas e pequenos funcionarios, as
costureirinhas, uma literatura para sonhar.

A qualquer ambiente literario corresponde um uni-
verso material. A Literatura serd o produto de uma
época que coloca a venda piiblica tudo que pode en-
contrar: o Opio de Shangai, as agbes do Canal do
Panama, a virtude das prostitutas, os potiches chineses.

II. A literatura Kitsch

A literatura Kitsch ndo tem mistérios: é a arte da
classe média que fala de nobres heréis, de louras eva-
nescentes, de senhores poderosos, de noivas virgens e
velhinhos com barba branca.

Estd a procura deste absoluto que recusa na vida
do bom senso burgués. A classica divisdo entre quarto
de dormir, comodo simples, sala de refeigdes, saldo,
quarto de héspedes, adega e dispensa, é um produto do
século XIX. Uma arte que opera pela acumulagio e
pela repeticdo, que empilha dez estilos diferentes em
um saldo e que’arruma pegas no apartamento: sobre
a mesa, coloca-se uma toalha, sobre a toalha, uma
bandeja, sobre a bandeja, uma toalhinha, sobre a toa-
lhinha, pires, sobre os pires, xicaras, e sobre o aguca-
reiro, co’herinhas de agicar, etc., etc.

A heroina nio mora apenas a beira-mar, mas
em uma cidade branca sob pinhos perfumados, A beira
de um mar prateado, sob a luz da lua. Ela ndo se
chama Mado, mas Magdalena, Brunehilde ao invés de
Brigitte; seu noivo é principe ou capitdo. As flores
sao perfumadas mas exéticas, a heroina sente langores
¢ os lutos sdo eternos. A arte literiria desenvolve-se
a servigo da classe média que vive no conforto e cons-
tr6i sobre esteredtipos. E uma arte literdria do esteres-
lipo. Examinemos alguns exemplos:
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O DESPERTAR DE BRUNEHILDE

“Ao longe sussurrava o mar. No siléncio, o vento
agitava suavemente as folhagens. Uma vestimenta de
seda lisa branco-marfim, bordada a ouro, exibiu suas
curvas, descerrando uma doce nudez sobre a qual se
debrugam trangas de fogo. Nenhuma luz brilhava ain-
da no quarto solitdrio de Brunehilde. As palmas es-
guias ressoavam como sombras fantisticas refletindo-se
na superficie de preciosos pofiches chineses; entre elas,
os corpos de mérmore branco das estétuas antigas des-
tacam-se como espectros, e os quadros, em suas mol-
duras de ouro, confundem-se com as paredes.

“Brunehilde sentou-se ao piano e deixou suas maos
tocadas por doce exaltagdo deslizar sobre as teclas. He-
sitante, esbogou um majestoso largo como se um véu
de cinzas incandescentes levitasse, rasgando-se com o
vento em fragmentos bizarros e irreais, realgados pelas
chamas. Lentamente, a melodia elevou-se até o Maes-
toso para, em seguida, jorrar em acordes poderosos, vol-
vendo depois como se fossem vozes infantis ou coros de
andos indizivelmente suaves. Elevava-se sobre as pro-
fundas florestas da noite, estranha e soljtdria, ardente
e imensa sobre a lande onde depara com os monumen-
tos antigos, ressoando contra as abdbadas da igreja em
ruinas do lugarejo abandonado. Pradarias limpidas des-
pertam e a primavera brinca com as formas semoventes
da aurora.”
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L. Estruturas lingiiisticas do Kitsch: o vocabulirio
e a ordem préxima

Vale a pena analisar alguns elementos deste trecho
antolégico montado por Killy com base em excertos
de literatura Kitsch. O véu é bordado a ouro, a parede
¢ imensa, os potiches sdo chineses, as palmas ressoam
no luxo, na calma e na voldpia, é suave a exaltagio fe-
minina, ¢ os largos sdo majestosos, etc. Em resumo,
digamos que os sistemas de associacdo sdo automaiticos,
reduzidos aos grupos mais freqiientes. O Kitsch seria
medido pelo grau de banalidade de suas associagdes.

Tomemos um exemplo na cangdo contemporanea:

“Tu nas jamais vu
Tous les bateaux, tous les trésors, tous les soleils.

JTe te donnerai tous les bateaux
tous les oiseaux
fous les soleils.

Je te donnerai les océans
' les goélands
I'ile au Trésor
et les grands bals sous les étoiles.”*

Em seguida, um texto estilo 1900:

(®*) Vocé nunca viu/todos os barcos, todos os tesouros, todos os
40is./ Eu lhe darei todos os barcos/todos os péssaros/todos os séis./ Eu
lhe darei os oceanos/ as Gaivotas/ a Ilha do Tesouro/ e os grandes
bailes sob as estrelas.
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A PARISIENSE NO TEATRO

“Q teatro!... Na meia-luz do camarote, refulge
a beleza das parisienses. Surge mais intima, mais vo-
luptuosa. A claridade crepuscular caindo das lampas
encobertas aveluda as carnes, apaga as rugas, torna
mais profundo o olhar, mais terna a voz, e empresta ao
sorriso gracas misteriosas.

E quando se recobre com seu casaco, parece-lhe
que o Cavalheiro do Cisne roga suas espdduas trémulas.

No alio da torre

vestida de branco

filha do castelio
em um palicio

de olhos negros

Os cabelos da parisiense. .. sfo cadeias temi-
veis.,. que mantém nossos coragdes cativos!...

Enfim, a parisiense desata sua cabeleira, milagre
de amor, objeto de sua maior atengfo; impregna com
odores suaves seus cabelos de ouro ou de ébano, aca-
ricia-os, tem por eles os cuidados de mde devotada.
Sdo os tesouros de sua sensualidade.”
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A figura explicita claramente 0 mecanismo de de-
senvolvimento do texto, composto a partir dos trajetos
de associagdes mais freqiientes.

frajetos com jortes probabilidades de associagdes
atraves das constelagSes de atriburos

Alguns trechos bem escolhidos da literatura 1900
poderdo situar melhor tal cengrio:

“Adolfina mantinha-se pélida e trémula diante de
seu pai e olhava-o com olhos esgazeados. Era verdade
o que lhe acontecia? Seu pai havia perdido a Honra.
Seu nome estava marcado por ferro em brasa, a vida
de seu irmdo estava destruida ¢ sua querida mae dupla-
mente amea¢ada. Em suas mdos encontrava-se o cami-
nho para salvi-la de tudo isso. Mas a que prego...”
(Ver o Cid).

“No mar infinito, encontra-se uma ilha. Contra
ela choca-se a espuma branca da ressaca. Dois seres
vivem nesta ilha: um homem e uma mulher. O mar ¢
como uma cidade gigante, nele o tempo se pulveriza,
o mundo amargo, a ilha que 14 se encontra é seu pré-
prio coracdo, ¢ cada coragdo € a pétria do outro.

O homem permanece A sua escrivaninha e, sem
uma palavra, estende uma folha 2 mulher, que olha
para ela: sdo versos.
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As méios da mulher tremem segurando o papel
E quase aos gritos:

— Christian, mais versos!

Ele continua a seu lado e observa sua felicidade.
Simplesmente, quase timidamente, declara:

— Sim, mais versos... Mas nfo para todo mun-
do, ndo para a imortalidade, s6 para vocé e para mim.
Ataquei tanto o mundo, mas ele nfo se deixa vencer:
ele serd o mais forte!

— Porque vocé é um poeta, diz a mulher.

O homem nega: “— Nio, eu ndo”. N&o € ele,
é a arte; somente a arte € eterna. O que nos destréi,
infelizmente, é o nimero, a matéria, o corpo. Mas os
rufidos deste mundo sdo passageiros e sé subsiste o so-
frimento. S6 o dinheiro, sempre o dinheiro.

Os ldbios da mulher tremem. Ela quer falar mas
nio pode.

— Leia, diz-lhe o marido, sfo as estrofes adora-
das de Safo.

E a mulher 1&. Comprime a folha contra o cora-
¢do,

— E eu fiquei tdo temerosa de te dizer, suspira.

O homem levanta a cabega numa espera apreensi-
va. O siléncio flui. Ent¢do a mulher murmura, cheia
de alegria:

— Eu vou ter um filho, Christian.

Com um movimento selvagem, ele a traz para si.
A folha de poemas cai no chdo. De inicio, ndo con-
segue falar. Com a mulher nos bragos, choram de fe-
licidade, Ele olha atrds de si pela janela, ao longe 14
onde as montanhas azuis se tingem de sombra, 14 onde
estd a floresta, 14 onde bate o coragéio da Natureza num
porvir eterno.

— Nés viveremos, nés viveremos ainda.
Ele ndo consegue falar mais. ..” (J. WEINHEBER)

A dilatagdo Kitsch e os extremos no sentimento
revelam-se na inadequacgdo ao real. Trata-se, sem da-
vida, de uma literatura de evasdo.
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IV. A estrutura légica de ordem longinqua
da narracio

A heroina passeia sua virtude intacta pelos antros
de malandros, casas de caridade, hotéis de luxo e va-
goes-dormitério. O heréi intrépido e incansivel per-
manece um cavaleiro durante os combates.

Este romance para arrumadeira que se desenrola
no saldo constitui uma literatura de consumo, segundo
a observagdo de Stendhal, é um conto com automobi-
listas e Juz de gis. O Kitsch apresenta um heréi que
caminha através dos embates, Em todas as variacdes
possiveis desses embates, mantém um coragdo puro,
inalterdvel, um amor profundo e acima de toda e ‘qual-
quer razdo. O industrial é poderoso, voluntarista, efi-
caz. A mulher bela é pobre — o que € ligeiramente
inverossimil. A crianga estd perdida; o servidor ¢ fiel;
o amigo € leal e o irmdo é fraternal.

Os pares de adjetivos estdo sempre em oposigdo
¢ tendem para a dicotomia mais extrema (ampliagio
das escalas de valor por estereotipia).

4——— Conceito Kitsch ————p
3 Conceito normal

Horrivel < Feio f———Pp Bonilo—————p Belt_} .
Muito pobre <«— Pobre ——p Rico —————p Muito rico
Miserdvel 4—— Importante -<—p Poderoso P Senhor absoluto

E a época em que se constréi a histéria fundamen-
tal a ser explorada pelo cinema.

Tomemos como ponto de partida um esquema fun-
damental de sinopse resumida em uma frase:

{nujeito—pp verbo —)p complemento) (complemento circunstancial)
heréi —pp verbo ——Jp heroina dominante rico dever etc.
submisso pobre revolta

Tentemos desmontar a estrutura de um romance
Kitsch com base na célebre férmula da Story americana:
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SEQUENCIAS

S1
12 Niicleo Man incident- | in work | in pain | rescues

meets ly
girl

S
Man lo- [close far poorly | richly
ves
girl

S3
Man goes is ta- has a forgets
lloses away ken from| task
girl her

54

29 Niicleo an sa- |physi- in a slowly | morally

ves cally danger
girl

ss
IMan media- |with after a |when
marries |tely diffi- delay ready
igirl culty to die

S6

Volta & ténica: And they have been happy for
ever. ..

Para 4 possibilidades circunstanciais e 5 capitulos,
temos 45 combinagbes possiveis.

O plano do ron:ance ou do filme de acordo com
uma dada combinagdo para se obter um romance de
base original.

Exempln 51 S2 S3 S4 S5
1 2 3 4 3

19 Capitulo: Sr. Smith encontrou um dia (a lou-
ra) Srta, Z (em um coquetel em Manhattan).
29 Capitulo: Fica subitamente apaixonado, em-
bora'se tenham separado pois ela afastou-se dele em

virtude de uma viagem que precisou fazer ao Japédo
para receber uma heranca.
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39 Capitulo: A mulher teve de permanecer li e
suas cartas tornaram-se cada dia mais escassas, pois
seu pai opunha-se a tal casamento.

49 Capitulo: Mas o Sr. Smith (foi encarregado)
um dia de (vender motores de avido) em Toéquic e,
tendo ido visitar o consul, salvou-a (do incéndio que
acabava de se manifestar no consulado) e a moga caiu
em seus bracos cheia de gratiddo.

59 Capitulo: Mas foi preciso muito tempo para
que pudessem casar-se, tendo exigido muita paciéncia
de todas as partes implicadas.

No célebre romance sociolégico de Budd Schul-
berg, What makes Sammy run, a respeito da degrada-
¢do no filme de Hollywood, se podera encontrar uma
séric de estudos referentes a kitschizagdo do cinema
dos anos 1925-1930.

Também nos romances de Delly ou de Pierre Be-
noit, existem inumeros exemplos de variacdes sistema-
ticas com base em uma sinopse.

Completaremos estes elementos com uma série de
textos poéticos baratos.

CANCAO KITSCH

Ein Haus, ein kleines Haus, nur fiir uns beide
Das Wiinsch ist mir schon lang im Sinne

Im Garten da bliihen die Blumen

Und drinnen da bliiht unser Gliick

Da draussen so viel ist geschehen

Da drinnen wohnt das Gliick

Ein Haus, ein kleines Haus, nur fiir uns beide
Das ist seit langer Zeit der grosse Traum
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Und komme ich von Weite nach Haus
Dann weiss ich du wartest auf mich
Das ist fiir uns beide das schoenste

Ein Haus, ein kleines Haus, nur fiir uns beide
Das Wiinsch ist mir schon lang im Sinne

Im Garten da bliihen die Blumen

Und drinnen da bliitht unser Gliick.

Orgdo + Acordedo

SONETO

Mon dme a son secret, ma vie a son mystére:
Un amour éternel en un moment Congu.

Le mal est sans espoir, aussi ['ai dii le taire,
Et celle qui I'a fait n’en a jamais rien su.

Hélas! j'aurai passé prés d'elle inapergu,

Toujours a ses cotés, et pourtant solitaire,

Et jaurai jusqu’au bout fait mon temps sur la terre,
N’osant rien demander et w'ayant rien recu.

Pour elle, quoique Dieu l'ait faite douce et tendre,
Elle ira son chemin, distraite, et sans entendre,
Ce murmure damour élevé sur ses pas;

A laustére devoir, pieusement fidéle,
Elle dira, lisant ces vers tout remplis d’elle:
“Quelle est donc cette femme?” et ne comprendra pas.

FELIX ARVERS (1806-85)
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POESIA UTILITARIA

Pour cheminer de concert, chers amis lecteurs,

Le long de cette année, nous présentons ici,

Avec nos voeux sincéres, ce qui nous tient a coeur:
Idées pour décorer, trucs et astuces aussi,

Salon, salle a manger, salle de bains, entrée,

Il nest jusqu’au garage qui ne sera cité.

Recettes pour embellir aussi le jardin, car

Dans le numéro suivant nous vous offrirons

En cette fin d’hiver, quatre pages sur lart,

La fagcon de cultiver lys et potiron.

Aprés les cheminées, les siéges et les toitures,
Maisons et maisonnettes, siores, volets roulants
Aprés le fer forgé, papiers peints et serrures,

Il nous faudr: enfin, pour “étre dans le vent”,
Saluer la venue de nouveaux matériaux.

Osons-nous espcrer qu'en cette année nouvelle
Nous vous verrons toujours plus nombreux et fideles:

Plaisir de 1la Maison
Numero de fevereiro. 1970.
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0 RITSCH
MESICAL

“Leave sounds be what they cire®
CaAGE
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I. Da misica depois de tudo

A relagido do homem com o ambiente inclui ainda
um aspecto sonoro. H4 uma série de atitudes diante
dos estfmulos sonoros destinados ao prazer, isto &, a
msica, “arte de reunir sons de maneira agradavel a
audicdo” (J.-J. Rousseau).

Deixaremos de lado a mdsica da conversagdo bur-
guesa, cuja transcrigdo seméntica foi tentada por auto-
res como Flaubert em seu “Diciondrio das idéias re-
cebidas”, Tardieu no teatro, ou Kriwet em seus levan-
tamentos sonoros de conversagdo poetizada. Como
ainda ndo se fez de fato o estudo preciso do ambiente
“musical” da conversagdo, nossa atencio recaird sobre
o fendmeno musical no sentido classico.

Daremos certos elementos referentes ao fenémeno
Kitsch na mdsica, nas artes sonoras, ou melhor, no
ambiente musical que nos envolve e gue constitui, na
verdade, um dos elementos mais importantes do condi-
cionamento do ser humano médio.

J4 tivemos a oportunidade de evocar o Kitsch mu-
sical para ilustrar a universalidade desta tendéncia. No
quadro da Literatura, também retomamos alguns de seus
elementos seménticos ao abordar o tema das cangdes
ou poesias baratas: os temas do aconchego, da felici-
dade, do Gemiitlichkeit, apareceram com clareza.

Todavia, neste campo, a mensagem semantica tem
pouca importincia em relagdo 4 mensagem estética que |
constitui a especificidade das sonoridades, ¢ nele as

" formas melddicas sdo essenciais: uma Gestalt bem fe-
chada, uma melodia sem dissonfncias muitas vezes en-
raizada na msica popular, mas retrabalhada para o
consumo da sociedade de massas por intermédio do
arranjador que cria o filtro de amor (Die Zauberkiiche
de K. Blaukopf). S#o estas as receitas fundamentais
da mausica Kitsch universal, alem&, americana, italiana
ou japonesa, espanhola ou sueca; o estilo encontra-se
sempre vinculado a sociedade; onde quer que seja atin-
gida pelo processo de enriquecimento de uma classe
média, af se revelar4 tal estilo. |
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De inicio, podemos ilustrar com alguns exemplos
a musica Kitsch que possui quase sempre um ambiente
de Unterhaltungsmusik — misica de entretenimento —
significando, ao mesmo tempo, um suporte e um ali-
mento do cotidiano e, de outro lado, o didlogo, o en-
contro permanente entre o ambiente sonoro e o indivi-
duo no plano estético.

Eis alguns conteidos do gosto musical médio, ou
seja, do que se pode chamar a musica de massa (Ins-
tituto de Demoscopia):

(1) Géneros 2) Trechos
Pop 55%  Valsa do Imperador
Operetas 48% (Strauss) 81%
,misica ligeira 46%  Marcha Radetsky 69%
danca 30%  Nobre Dama 61%
Opera 15%  Carmen (Bizet) 58%
sinfonia 7%  Rapsédia Hingara (Liszt) 51%
jazz. . 6%  Kleine Nachtmusik
miisica de cimera 5% (Mozart) 46%
outros géneros 5%  Serenata (Toselli) 36%
Bohé&me (Puccini) 32%
Quebra-Nozes
(Tchaikovski) 29%
Solveig (Grieg) 28%
Rapsédia (Gershwin) 27%
Macky Messer (Weill) 25%
Valsa triste (Sibelius) 12%

Eis os compositores mais admirados pelo grande
publico:

Strauss 259%
Mozart 153%
Lehar 88%
Beethoven 67%
Verdi 41%
Wagner 38%
Schubert 34%
Bach 31%
Tchaikovsky 24%
Chopin 15%
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O enterro de Atala

Todos os elementos do Kltsch plctérlco estdo ai presentes. o supre
bom gosto, a casta indecénCia, o jrmfo fraternal e o monge monai
a caverna obscura e a cruz no céu; a doce e pura herofna, as m
cruzadas sobre o regago, parte para o sono da morte. Choremos
coro, é tio bom, estremecendo nossa infincia.

Timidez e inocéncia, vir-
tudes partilhadas e frageis
atragdo dos sexos para a
felicidade comum: @
onde se pode ousar sem
ousar demais?

DAS ORIGEN
DO KITSCH




Os deuses fortes da Germénia e
os rigores do neo-helenismo mon-
tados no Walhalla (Regensbur)
inem-se na Baviera (em torno)
de Richard Wagner.

WALHALLA
K

}) ALQUIRIAS




Os resultados dados acima parecem dignos de no-
ta. Todavia, essas cifras estatisticas referem-se a Ale-
manha, pais do Kitsch, cuja elevada musicalidade per-
manece um estereStipo nacional. Haverd af um en-
cobrimento?

Seria Mozart um elemento do Kitsch pela simples
popularizagdo de Eine kleine Nachtmusik? Observe-
mos que a misica Kitsch ndo é o mesmo que a milsica
popular (Volkslied). Esta (ltima encontra-se fundada
em um sistema etnolégico coerente. Logo, ndo se trata
da musica popular de concerto tal como é encontrada
num café-concerto em Istambul.

Il. Dos fatores do Kitsch musical e do arranjo

E fécil localizar no interior da mensagem musical

os fatores fundamentais j4 indicados a respeito do sis-

5
1

tema dos valores Kitsch.

A desproporgio entre os meios empregados e o
tema ou o objetivo invocados, processo que pratica-
mente elimina o objetivo em favor da materialidade da
mensagem (grande orquestra a servico de uma melodia
banal, érgdo para uma cangéo de pot-pourri, etc.).

A acumulagdo dos efeitos, a auséncia de sobrie-

dade nos meios empregados, visando obter uma sines-
tesia musical.

Por exempla, vejamos um repertério (ndo exaus-
tivo) de efeitos:
1) repeticdo em coro
2) repeticio em registro superior
3) acompanhamento em registro inferior

4) eco

5) reverberagdo artificial com longas duracdes.
(T > 2 segs) : '

6) bateria

7) nmaracés

8) ritmo

9) sincope muito acentuada
10) modulagdes
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11) desarmonia dosada até o limite da nota
desafinada

12) exploracdo e expansio da dinimica

13) exploragdo da dindmica temporal 20

14) jogo de timbres contrastados

15) mistura de temas

16) coro complementar

......................................................

O acréscimo de um niimero suficiente desses pro-
cedimentos define quase que necessariamente um sis-
tema Kitsch,

A sinestesia envolve também a exploragdo dos di-
versos registros simultaneamente, modulagdes e mudan-
gas de ritmos, etc.

O meio-termo define-se pela inser¢do no cotidiano
da execug@o (instrumento, etc.) de obras concebidas e
compostas para um contexto de excegdo (igreja, coros,
etc.): a marcha nupcial de Mendelsohn no acordedo,
a serenata de Toselli em 6rgdo, a Nona Sinfonia em
orquestra de cervejaria.

No interior do Kitsch musical, poder-se-4 encon-
trar categorias classificiveis por tipos de efeitos ou por
géneros:

Kitsch exético: Dantibio Azul, Olhos Negros, La
Paloma,

Kitsch roméntico: Heimliche Liebe (amor secreto),
Msica “Tzigana”. ‘

Kitsch kitsch: Adaptagdo de um tema hingaro
para orquestra de blues.

Kitsch erético: vozes agucaradas e cangbes com
duplo sentido (Dr, Knall).

Todavia, o mais importante é o processo de kitschi-
zagdo através do qual a escala de valores é progressi-
vamente rebaixada na pirimide das aceitagdes:

evolugio

tradugéo do tema melédico
floreio

ornamentagéo
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Eis alguns dos meios empregados no disfarce de
melodias:

1) sensualizacdo sonora.
2) simplificagdo do tema.

3) simples regravacdo com mudanga de registro
ou de instrumento (La Strada).

4) clima século XIX (valsa de café-concerto ou
de opereta, estilo Offenbach).

5) wuso exagerado da expectativa: obriga-se o
ouvinte a esperar o fecho de uma Gestalt melédica, es-
bogada em graus e repetida, completando-se cada vez
por um grau ou por um acorde.

6) o efeito de “péprica”: o tempero de um tema
Kitsch com um condimento harménico parcial (Vidva

Alegre ao piano, preparada com 18 microfones regrava-
dores e eco artificial).

O problema essencial estd presente na observagdo
de Nietszche: “Uma determinada musica s6 comeca a
ter um efeito mégico a partir do momento em que ou-
vimos nela a linguagem de nosso préprio passado”.

Parece ser esta exatamente a.causa do sucesso da
musica Kitsch, ou seja, a possibflidade de ouvir por
seu intermédio a linguagem de nosso passado, de nossa
familiaridade com o passado, de nosso cotidiano pas-
sado. O vetor de reconhecimento constitui ai uma das
partes essenciais do prazer, podendo-se chamar Kitsch
uma obra musical composta ou realizada de maneira
a exigir o apelo mdximo a linguagem sonora socio-cul-
tural ja adquirida.

III. Os modos de apreciacdo da misica

Jakobovits realizou recentemente um estudo a res-
peito dos problemas de apreciagdo e de audigdo da
musica em seus valores conotativos, abrangendo um
pequeno grupo da classe média cultivada, incluindo dois
subgrupos mais ou menos equivalentes, com vinte par-
ticipantes, alguns entendidos em mdsica e outros nio.
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Este estudo procurou evidenciar os fatores perti-
nentes da audicdo musical em ambos os grupos. Fo-
ram encontrados quatro fatores apés a anilise fatorial
para a musica popular comum e para ouvintes profanos:

1 11 T v

38% 25% 14% 9%

CXDFessO por expresso por €xpresso por expresso por

belo dinamico barulhento  instrumento/vocal

bem pesado divertido moderno/tradicional

suave forte rapido complicado/simples

bom potente aéreo familiar/nao-familiax
grande ritmado - externo/interno

Para o grupo dos ouvintes com cultura musical,
os elementos de apreciagdo sdo um pouco diferentes:

[ 11 1 v

belo cerrado misturado profundo
potente pesado exposto umido
bem forte ritmico duro
organizado  potente rico

claro grande restrito

familiar £rosso complicado

equilibrado  cromitico inter-relacionado

Para a chamada musica cldssica e para os ouvintes
profanos, os modos de apreciagdo sdo os seguintes:

I I II1 v
Qualidade de dindmico complexidade restrito/
orquestragio vivo instrumental amplo
barulhento/calmo excitante estranho pesado/leve
distinto/indistinto  ponteagudo complexo velho/jovem
grosso/fino agrupado dramdtico

duro/mole forte estranho

frio/quente : curvado

rapido

aéreo/concreto

vazio/cheio

ritmado/desritmado
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Enfim, para musicos, os modos sio também dife-
rentes:

I I L v

bom disperso (espalhado) dramitico organizado
divertido duro suave jovem
agradave! refrescante liso familiar
sedutor ripido pesado simples
interessante  ritmico

elegante aéreo

vivo SEco

excitante

agudo

ascendente

reconfortante

forte

refrescante

Poder-se-d deduzir deste estudo, aplicivel parti-
cularmente 2 audicio de musica por alto-falante, que
0 ouvinte misico reencontra a inocéncia e a esponta-
neidade de suas sensagbes na musica clédssica, enquanto
o ouvinte sem cultura musical recorre a percepgdes
complementares. Vale dizer, a misica erudita é, efeti-
vamente, destinada ao ouvinte com cultura musical.
Tal fato — a respeito do qual tinhamos dividas —
determina a separacdo e a impossibilidade de atravessar
as barreiras.

No caso da musica, ndo existem pontes unindo as.
classes sociais, assim como ndo existe um caminho real
na Matemética (Eddington). O Kitsch constitui mui-
to mais um fator de segregacdo do que de fusdo social
através do campo estético:

“El, se jetant de loin un regard irrité,
les deux castes mourront chacune de son cété. . .
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HATHEH DA

“La fonction, c’est I'étre pensé en actes”

GOETHE
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I. Da geografia do Kitsch

Os capitulos anteriores tentaram esbogar a génese
co sistema Kitsch referente ao chamado grande periodo,
que coincide com a expansdo da civilizagdo burguesa,
posterior a construcdo de uma arte de viver, cujo c6-
digo e cujo ritual constituem elementos adquiridos pela
sociedade e que alcanga seu pleno desenvolvimento no
curto periodo designado o século 1900 (1889-1914)
marcado pelas exposi¢des universais onde a sociedade
precdutora exibia suas riquezas: laisser-faire, laisser
passer, construia em ferro a Galeria das M4quinas e
a Torre Eiffel e cultuava a Dame de Chez Maxim’s
segundo um ang'icismo de bom gosto.

E a época em que se constréi um estilo ¢ uma
visdo do mundo em termos de um sistema centrado em
torno de um ponto fixado mais ou menos entre Paris,
Londres e Munique, seguido da ascensido de outras ca-
pitais como Berlim, Mildo ¢ Diisseldorf. Ao redor desta
zona de civilizacdo intensa, instaura-se uma zona de
acesso: Istambul, Moscou ou Chicago, ja perfumados
de exotismo, em competicdo com os “verdadeiros” cen-
tros, constituindo uma zona de acesso facil.

Berlim

Moscou

Londres

Bruxelas

New York Munique

Varsovia

Chicago

Roma Istambul

UMA TOPOLOGIA GLOBAL DO
KITSCH EM TRES ZONAS
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grandes centros da civilizacdo

capitais em transf ormagio

05 paises promovidos

as zonas afastadas

_.__‘

Mais longe ainda e em etapas sucessivas, se esta-
belecem zonas de conquistas e colénias, em geral re-
gides mais ou menos selvagens, cada vez mais recuadas
num gradiente de civilizacdo que anamorfoseia o globo
terrestre em torno de um centro, Quando se diz a um
viajante, “vocé vai muito longe”, ndo é preciso especi-
ficar de onde ele parte. A sociologia cultural continua
sendo uma topo-sociologia, pois se estende por um ss-
pago inteiramente coberto por um simples mapa-miindi.
A Patagénia é ainda uma metéfora literiria vélida, ha-
vendo inclusive manchas brancas nos mapas.

As dificuldades de transporte sdo proporcionais
aos niveis de civilizagdo e, aos olhos dos cidaddos com
plenos direitos sobre o “mundo civilizado”, constituem
a base desta imagem do mundo, vale dizer, a distincia
de esfor¢o é coextensivo ao recuo do nivel cultural. O
cidaddo viaja mas jamais se fixa, ele civiliza pela con-
quista, O Homem Branco cantado por Kipling, no
apogeu do poderio inglés, estende um brago, de Lon-
dres ou Paris, que mergulha na terceira zona, a zona
das palmeiras e dos povos primitivos, trazendo dai bens
e produtos que oferece em seus templos comerciais, A
originalidade criadora situa-se essencialmente na inven-
¢ao comercial e na manipulacdo mais ou menos habil
dos axiomas que regem o mercado de homem econd-
mico.
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II. A Estética Floral e o Jugendstil

J4 constatamos o surgimento de uma mitologia
dessas condigbes de vida, através da civilizacdo das
classes médias, pelos Himalaias reconstituidos mos Al-
pes, com suas rochas levadas a Munique e as porcela-
nas do British Museum. E preciso decorar, a realidade
industrial é feia por definicdo, devendo ser recoberta
pelos véus da decéncia burguesa.

Devemos observar que o Kitsch, da maneira como
estd sendo aqui encarado, nunca coincide exatamente
com um estilo artistico definido. Falar do estilo Kitsch,
da maneira simplificada como estamos fazendo, é ape-
nas um abuso de linguagem. Existe uma atitude Kitsch
dominante, embora seja tributiria de estilos dentre os
quais o estilo floral ou Jugendstil ¢ o lider principal.

Uma invasdo de formas ondulosas e vegetais, re-
copiadas em ferro fundido nas colunas das galerias de
maquinas ou sobre as pilastras dos elevadores, reveste
os produtos do ser humano com a eflorescéncia da
“Natureza”. Em meio a um combate duvidoso, a arte
considera-se axiomatica e estreitamente vinculada & na-
tureza, e deseja recobrir as formas derivadas da mecé-
nica e da resisténcia dos materiais; flores e folhas de
acanto e de alcachofra (“O que é um acanto grego?
Uma alcachofra estilizada” — Ma'raux), crisdntemos
ocu rododendros espalham-se pelas mdiquinas de costu-
ra, pelos automoveis, etc. E a influéncia das idéias de
Ruskin segundo o qual, axiomaticamente, um cavalo é
belo e uma locomotiva é feia.

A arte oficial da III Repablica francesa e a arte
do periodo de Bismark admitem de modo inconteste
o vinculo do artista com a natureza e se a existéncia
da Beleza no mundo deve ser preservada, entdo a Na-
tureza deve manifestar-se no mobilidrio, nas arandelas
¢ nas escadas, mesmo que sejam feitas de pedra imi-
tando concreto. Tamanha incoeréncia axiologica e tdo
curiosa fraqueza de pensamento manifestam-se em
Gaudi, arquiteto genial, cuja intencdo é fazer formas
adaptadas ao concreto, elementos plisticos construidos
que ele copiava utilizando a pedra, por se tratar de
um material natural.
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III. Impressionismo, Expressionismo e Naturismo

E a reagdo violenta contra a burguesia paterna
que vai constituir a nova origem da arte contempori-
nea. Desta maneira, configura-se a filiacdo, a continui-
dade histérica pela descontinuidade das oposigdes radi-
cais. Contra a época Kitsch do Jugendstil, contra a
imposigdo forcada da Natureza sobre a Técnica em as-
censao, os artistas fardo um esforgo de depuragio. Al-
guns optam deliberadamente pela fidelidade a2 Natu-
reza, reforcando a segregagdo do artista na sociedade
e ignorando o sistema sécio-técnico em vias de cons-
tituicdo. Sdo os impressionistas. Outros denunciario
0 universo técnico de burgueses, cais, matadouros, fun-
ciondrios e campos, objetos denunciados com violén-
cia feroz. E o movimento expressionista da Europa
Central, Kubin, Barlach, Kollwitz, P. Weber, que pro-
curam estimular a revolta das massas pela expressivi-
dade da imagém, por uma caricatura voluntaria, im-
pregnada de temas de decadéncia, decrepitude, de su-
jeira e morte.

A dialética de 1900 se estabelece entre o narural
e o artificial com Rudolf Steiner, que constréi o natu-
rismo e a antroposofia. Trata-se do movimento que
pretende construir casas em forma de couve-flor, que
recusa a linha reta como antinatural e encontra no
concreto armado a possibilidade de esposar curvas sutis
e naturais rejeitadas por Gaudi, que pretendia realizi-
-las com pedra esculpida. O pensamento antroposéfico
de Rudolf Steiner, que encontrou seu refiigio definitivo
na colina de Dornach, marcou enormemente a passagem
do século e os inicios do funcionalismo.

A idéia de pureza seria portanto incorporada no
século através de um movimento naturista que marcou
profundamente essa época e que se propunha como rea-
¢do ao Modern Stil difundido e ilustrado pelo objeto
1900. E este movimento admirdvel de Steiner, mistico
da natureza e vegetariano, que, através de uma reagdo
expressionista contra a Cidade das gares e dos cais, dos
suburbios e prisdes, das fdbricas e quartéis, propde ao
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homem, 150 anos ap6s Rousseau, tomar a natureza
como modelo. Sua pretensfio é construir uma civiliza-
¢do baseada nas formas naturais.

Introduz a idéia de rigor, inerente a diversos mis-
ticos, e funda perto de Basiléia uma colénia inspirada
em Goethe, cujas idéias estéticas resultariam no Goe-
theanum que exerceu importante influéncia sobre a ar-
quitetura dos anos 20 e 40 deste século.

IV. O funcionalismo como antikitsch

No eixo da andlise psicossocial que mais de perto
nos interessa, daremos énfase a tese funcionalista, pelo
fato de ela estar diretamente -inserida na evolugao do
ambiente e das relagcdes do homem com seu meio, rela-
¢do de racionalidade e ndo de ignorincia, de afasta-
mento, ou de critica. O funcionalismo n#o rejeita a
interagio Homem = Ambiente, mas procura uma en-
genharia, um arranjo, capaz de domina-lo. O funciona-
lismo nasceu em reacfio a proliferagdo do imitil, uma
vontade de rigor, uma aceitagdo do objeto ou do pro-
duto técnico tal como é, parede em concreto armado
de Le Corbusier ou superficies despojadas dos arqui-
tetos de 1930.

A preocupacdo estética encontra-se subordinada a
pureza das relacoes do homem com as coisas, inverten-
do a férmula de Platdo e Santo Agostinho: O Belo
€ o esplendor do Verdadeiro.

A escola funcionalista deita raizes em meados do
século XIX com Sullivan, Eiffel, Van de Velde e Horta,
embora sua plena aceitagdo esteja ligada a fundagdo
da Bauhaus de Weimar por Gropius em 1918.

O funcionalismo opde-se também ao expressionis-
mo que pretende significar de qualquer maneira e que
acredita na idéia do distanciamento do signo em rela-
¢do a coisa. Esta é uma das teses fundamentais de
Gropius sobre a arte: ele pretende ver na beleza um
elemento suplementar, uma percep¢do de adequagio.
Pde em evidéncia um tipo de racionalidade baseada na
fungdo. Gropius dizia o seguinte: “A adaptagdo ao
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desenvolvimento

\ Bauhaus

Van de Velde funcionalidade

Horta ’
1850 Sullivan 1900 1914 1920 1930 1933 1950
Eiffel Gaudi Tony Weimar Chicago Hochschule
Garnier Ditissati fiir
- ” Gestaltung
Berlim_

A ASCENSAO DA IDEIA FUNCIONAL DE 1850 A 1950

objetivo também é bela”, enfatizando assim a jungdo,
de carater aditivo, da beleza enquanto secrecio do em-
prego justo dos meios em relagdo aos fins.

Tal atitude ¢ o oposto do Kitsch, sua contradicio
mais exata. E justamente por este motivo ela nos in-
teressa, pois sua enorme influéncia sobre a transforma-
¢do das relacSes com o ambiente incorporou-se defini-
tivamente ao pensamento racional que constitui um dos
componentes essenciais do pensamento ocidental. Nio
hd mais qualquer concepgio do ambiente que possa
ignorar a funcionalidade, mesmo que a rejeite, assim
como nenhuma escola figurativa ignora a perspectiva
embora também possa rejeita-la.

Pode-se colocar a questdo, de alcada da sociodi-
némica cultural, de como é possivel que uma pressdo
tao forte sobre a sociedade tenha levado tanto tempo
para surgir no século Kitsch. E o problema do desnivel
dos estilos: os problemas do funcionalismo aparecem
por volta de 1870. Ele também é um produto histérico.
Giedeon mostra como nos Estados Unidos, na fase de
abertura dos territorios a agricultura, por volta de 1850,
quando se produziam instrumentos utilitdrios como ma-
chados, pegas, e plainas, j4 ndo se tenta reproduzir em
ferro moldado o objeto antigo cuja forma se ligava aos
meios de execucdo e as técnicas anteriores, mas pro-
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cura-se preferentemente produzir pegas adaptadas tanto
quanto possivel as novas condigdes do esfor¢o humano
do qual resultava a forma:

1) dos gestos recalculados do usudrio: ergono-
mia

2) das condicoes mais propicias de produgdo
mecanica.

Esta experiéncia é distinta do “estilo tapeceiro”
que caracteriza os objetos cuja predugdo exclui a utili-
zagdo racional de materiais ¢ a economia de mao-dz-
-obra. O movimento funcionalista constitui, portanio,
de um lado, uma reagdo sécio-cultural ao Kitsch, e de
outro, um dos elementos constitutivos essenciais que de-
terminaram o estilo dos produtos e dos objetos, bem
como sua forma e sua organizagdo, no segundo desen-
volvimento histérico a ser examinado: o neokitsch.

V. O inicio do funcionalismo

As raizes deste movimento remontam a 1870, so-
bretudo nos Estados Unidos, como por exemplo atraves
do funcionalismo do engenheiro de produgdo, atraves
da emergéncia de novos materiais (ago pré-moldade,
cimentos e concretos, € mais recentemente, matérias
plasticas, como a baquelite, a galalite, etc.), cujas con-
segiiéncias se fazem sentir na prépria forma do objeto
de consumo, a ferramenta, o objeto caseiro, a habita-
cao, etc. O surgimento da pedra artificial e do con-
creto armado coloca em questio certos principios de
arquitetura, estendendo-se rapidamente ao problema da
propria significacdo do ornamento. Esse € defendido
por alguns arquitetos de talento como Horta, dando
origem ao Modern Style. Todavia, o radicalismo mais
extremado encontra-se presente no movimento que leva
a Bauhaus, cujos precursores sdo Van de Velde e Loos.

Salientemos aqui o vinculo estreito entre a feoria
e a obra que caracteriza a arquitetura em termos de
uma acdo que implica na mobilizagdo de recursos con-
siderdveis e, em conseqiiéncia, certo consensus omnium
de uma elite do poder. Demais, a especificidade da
situagdo do arquiteto é o fator que determina o conflito
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ideoldgico que marca a realizagio de sua obra, fato
cujo peso ndo € tdo grande na maioria das outras artes.
Por isso, a fungdo teorizante é essencial na arquitetura,
uma vez que a renovagdo depende, em primeiro lugar,
do estadio tedrico.

O melhor exemplo do que estamos falando é a
Bauhaus, ou Casa da Construgdo, um dos fatores do-
minantes da arte contemporinea e que se constituiu em
meio a uma aventura tumultuada marcada por oposi-
¢oes e contradicdes. Este termo aplica-se a um movi-
mento constituido por volta de 1919, dissolvido em
1935 e retomado em 1952.

Na Alemanha p6s-1914, a Bauhaus cristalizou
certo nimero de tendéncias de intelectuais racionalistas
de idéias politicas geralmente avangadas, sob o impulso
de alguns construtores como Gropius, Max Bill, Mies
Van der Rohe. O fato determinante é a fusdo da Sach-
sische Schule fiir angewandte Kiinste com a Academia
da Arte de Weimar. A fase tedrica foi liderada sobre-
tudo por Gropius, fundador da Bauhaus na pequena e
trangiiila cidade de Weimar, aproveitando-se dos bons
sentimentos dos principes, legado do expressionismo
(1919-1924). Esta fase caracteriza-se pela solugdo do
conflito expressionismo/racionalismo. A solugdo deste
conflito traduz-se em um conjunto de doutrinas do ra-
cionalismo funcional na arte.

A Bauhaus instala-se em Dessau, em um prédio
construido segundo os principios indicados e, por mui-
to tempo, foi um dos modelos da arquitetura moderna,
Inaugurada em novembro de 1926, foi dirigida por Gro-
pius, e Meyer, com uma escpla de construcdo e reali-
zagdo das formas, sendo este seu periodo de maxima
produgdo. Dentre seus professores, Kandinsky, Male-
witsch, Gropius, Meyer, Klee, Gabo, Pevsner, Nagy,
Feininger, Schlemmer, arquitetos, pintores e escultores
que mais tarde alcangaram a celebridade internacional.
Por volta de 1930, violentos movimentos doutrinarios
obrigaram a criagdo de uma filial em Berlim sob a di-
recdo de Mies Van der Rohe.

E o periodo agitado da Alemanha. A policia de
Leipzig realiza diversas incurses em Dessau, em segui-
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da a Bauhaus de Berlim é fechada no momento da to-
mada do poder pelo Nacional Socialismo, tachada de
aliada do comunismo e do pensamento subversivo. Ja
se falou que a histéria da Bauhaus confunde-se com a
histéria da democracia na Alemanha, em suas trés fases:
o periodo de caos entre 1919-1924; ordem e recons-
trugio, plano Dawe em 1930; a emergéncia do- Nacio-
nal-Socialismo e a derrota da Democracia Social.

Isto porque desde o inicio, seus dirigentes, dentre
os quais Hannes Meyer, procuraram expressar o racio-
nalismo como um elemento social, e como a solucdo
do conflito entre tecnicidade e sociedade. Por volta de
1939, Gropius e Mies Van der Rohe, refugiados nos
Estados Unidos, procuram restabelecer em Chicago e
Cleveland uma escola da Bauhaus. Todavia, somente
em 1952, Max Bill, refugiado na Suiga, recria a
Bauhaus em Ulm, com o nome de Hochschule fiir Ges-
taltung — escola de realizagdo das formas — prosse-
guindo na tradi¢do de um vinculo politico-econdmico
com a sociedade onde se insere.

VI. A heranca da Bauhaus e a funcionalidade
do designer

O espirito do movimento inicial diluiu-se em ves-
tigios em inGmeras instituiches, vestigios localizdveis,
porém, na Carta de Atenas e, mais tarde, em todos os
grandes movimentos de arquitetura, no Instituto de
Ekistics, ¢ nos sistemas de racionalizacdo da produgdo.
E interessante esclarecer melhor o contetido desse mo-
vimento como uma técnica de criatividade estético-pra-
tica.

O proprio termo de funcdo estd ligado a uma
acepgdo filoséfica. Em primeiro lugar, fungio € o que
funciona, isto é, que sofre um movimento de cariter
repetitivo e determinado. No sentido de Goethe, con-
tudo, funcdo é sobretudo uma relacdo necessdria entre
os elementos de um sistema, de tal modo que ao co-
nhecimento da posi¢do de um dado elemento devera
corresponder- o conhecimento de um outro (definicao
matemadtica): logo, fungdo é o que possui um papel,

144




definido por um objetivo pela mediacdo de um obser-
vador. Dai a célebre definicdo da casa como “maquina
de morar”, originalmente formulada por Gropius (e
ndo por Le Corbusier). A beleza resulta, portanto,
de uma analise generalizada dos objetivos, de uma am-
plitude de objetivos e, reciprocamente, a inutilidade dos
objetivos a serem atingidos resultaria da busca estéril
de uma causalidade evanescente.

Neste ponto, a teoria da informagio propde a no-
cdo de economia do custo compensada como critério-
-regulador das fungdes: de um lado, economia do cria-
dor, de outro, economia do usudrio, sendo que a eco-
nomia dos meios totais abrange desde a idéia até a
satisfacdo da idéia: Entia non sunt multiplicanda praeter
necessitatem.

Assim, as artes fundamentais sdo as da arquitetu-
ra e da vida cotidiana, pois sua importincia é essencial
na Cidade, a Polis, onde se constitui a vida cotidiana,
vale dizer, a relagdo imediata do ser com a realizacdo
de sua vontade através de seus objetos.

Destarte, a boa arquitetura deve refletir a vida
contemporénea, tarefa que exige um conhecimento in-
timo dos problemas biolégicos, sociais, técnicos e esta-
tisticos. Vem dai a idéia de ergonomia, familiar & psi-
cologia industrial, que ultrapzssa e corrige a idéia do
estudo dos tempos elementares de Taylor,

VIL. O escritbrio integrado do arquiteto

Gropius considerou necessério uma equipe de co-
laboradores e assessores: homens jue ndo trabalhariam
em termos de uma orquestra curvada & batuta do maes-
tro, mas que, independentemente, ainda que em cola-
boragdo estreita, se poriam a servico da obra coletiva.
“Eu procurava assim o centro de gravidade de meu
trabalho na integracdo e na coordenagdo — ligar tudo
sem nada excluir — pois sentia que a plenitude da
arte de construir dependia de um grupo de colaborado-
res ativos que corresponderia ao que chamamos a So-
ciedade.” O grupo é um microcosmo da sociedade. A
idéia de grupo pluridisciplinar como elemento funda-
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mental capaz de conduzir a uma colaboragdo, materia-
lizou-se, primeiro, no campo da arquitetura, propagan-
do-se dci para a escultura e para outras artes.

Mais ou menos na mesma época, Kurt Lewin de-
senvolvia, eomo professor-assistente na Universidade
de Berlim, suas primeiras idéias sobre o grupo com
base na teoria gestaltista em Psicologia. No campo da
construgfio e do desenho urbanistico, tais idéias encon-
tram sua traducdo na matriz de projeto de Le Corbusier.
Lembremos seu principio: trata-se da organizagdo de
uma equipe de pesquisas com base em um algoritmo
de repartigdo dos projetos.

A equipe fundamental:

do arquiteto do urbanista

Fenomendlogo Sccidlogo

Psicélogo Estatistico

Fisiélogo Pesquisador Operacional

Engenheiro Demégrafo

Mestre Construtor Artista das formas
(Baumeister)

Artista dos volumes Prospector

Urbanista Arquiteto

E a época em que se difundem a teoria do meio
ambiente (Umwelt) estabelecida por Von Uexkull em
seus trabalhos sobre o meio animal, e uma praxeologia,
ciéncia das acbes capaz de revelar circulos e grupa-
mentos, e a eles reagir. Eis af a prefiguracio dos temas
fundamentais que a cibernética devera retomar quinze
anos mais tarde, no 4mbito do empirismo anglo-saxao.

Alia-se a esta influéncia a analise fenomendlégica’
dos seres geométricos: Citemos o trabalho de Gropius:
“O que é um cubo?”

A anélise do meio ambiente nos tempos e esforgos
elementares serd o fundamento de uma doutrina de
elaboragdo para constituir um caderno de encargos do
ambiente.
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Afinal, a Teoria da Forma acrescenta neste ponto
uma idéia fundamental, qual seja a dialética do “den-
tro/fora”, teoria do cérter, da cépsula e do encapsula-
mento do homem, em meio a ambientes préximos e
distantes (Proxemics).
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A idéia de caderno de encargos como repertério
das fungGes constitui o critério de uma depuragdo do
ambiente cuja intencdo é radicalmente oposta a idéia
Kitsch de sedimentacfo aleatéria. O carater do caderno
de encargos é o da defini¢do de um campo de liberdade
no sentido da psicologia.

VIII. A idéia de escala

O meio ambiente sugere uma escala de emprego,
a escala humana, para o arquiteto, fixada por Le Cor-
busier em 2,26 m (o homem com os bragos estendidos),
com base na qual ele realizou cortes sucessivos em
progressido geométrica, seguindo a segdo de ouro, e dai
extraindo em duas dimensdes uma série de retingulos
que compdem uma rede com progressio geométrica
modulada sobre o ser humano: a segdo de ouro é a
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relagio que permite, recortando-se um quadrado em
um retingulo, reencontrar um retdngulo semelhante ao
retdngulo inicial:

5
L:_—-}- =615, .,

solugio da equacdo deduzida da condigdo geométrica
precedente:

il 1 =10,

A histéria do pensamento poderé indagar se o an-
cestral do “modular” é Pitdgoras, ou Weber e Fechner,
criadores da lei de percepgdo linear das progressoes
geométricas, alids bastante conhecida, e que dispde de
sélida base empirica, ou entdo, se esta doutrina ndo pa-
rece estar muito préxima da palavra de Protégoras:
“O homem é a medida de todas as coisas”, que perma-
neee até hoje um leitmotiv humanista do pensamenic
funcional. Na verdade, o funcionalismo reagrupa dois
tipos de critérios:

® O caderno de encargos (referente ao usudrio)

@® A economia dos meios (referente ao criador)

Coloca-se, entdo, um problema no que respeita 3
consecucdo das solugdes: qual é o mecanismo regulador
do microgrupo social que vai propor uma solugdo?
E o critério de integragdo que deverd orienti-la segun-
do a nogdo de Tema fundamental, idéia diretriz de
um projeto, dominante na matriz CIAM da Carta de
Atenas.
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IX. Os métodos do funcionalismo

Os métodos do funcionalismo resultam das consi-
deragdes feitas sobre a fungdo. Distinguircmos alguns
métodos que se aplicam universalmente ¢ quc. em certo
sentido, se opdem um pouco aos principios do Kitsch
ja antes abordados:

1) Principio de Ockham ou caga ao ornamento. Po-
de-se admitir que um objeto usual corresponde a uma
caca ao elemento inatil.

2) Estruturagio por economia dos movimentos: a
partir de uma ergonomia, analisa-s¢ movimentos ¢ es-
forcos generalizados (sem esquecer o esforgo psicold-
gico de adaptagdo). Por exemplo:

A cozinha funcional
O estudo do local de trabalho
O estudo do cante da lareira

3) Estruturagdo por economia de meios: traduzindo-
-s¢ o termo economia por utilidades no sentido da teo-
ria dos jogos.

4) Anilisc fatorial dos desejos: assim, um ventilador
serd:

flexivel
menor

mais potente
mais barato
mais leve

5)  Métodos dos modelos: constréi-se uma maguette
ou modelo completo que funciona e que fornece um
simulacro concreto do real futuro. Estc método foi
retomado pela Cibernética.

Eis uma amostra da técnica de andlise funcional
moderna um pouco desenvolvida. Tomemos o exemplo
da criagdo de um pequeno ventilador de mesa, objeto
estucado por Bonsiepe e que se pode encontrar atual-
mente nas vitrinas das lojas (Braun).
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LISTAS DE FUNCOES POSSIVEIS

I, Prooiema

inicial VENTILADOR DE MESA
! 1 + 1 I 1 i
sopo por um comodo obijeto estivel  jeitoso boni
II. Nivel de ar motor
material 2
Briza barutho  fio desejdvel materia acarig
fresca lidade te
% liso
I, Nivel Persona discreto  presente prego sélido sonhado
Psico- lidade qualidad- resis- minha
- da cor- tente pro-
logico rente prie
de ar dade

apartamenio

Apés havermos interpretado o conjunto destes
atributos em recodificacdes materiais, e também psico-
logicas, tentaremos agora uma andlise das fungGes agru-
padas em relagdo as exigéncias globais.

Estas funcdes sdo, portanto, reagrupadas de acordo
com classes de similaridade ou de dedugdo e preparam
uma anilise sintdtica (ver Alexander) em drvores, su-
gerindo a idéia de uma lingiiistica das funcdes, ou me-
lhor, de uma semidtica. Isto significa que as funcoes
podem se hierarquizar sem ambigilidades em um siste-
ma de ramificagoes sob recobrimentos. Ha, portanto,
neste caso, um método logico do design: basta tomar
decisdes em fungdo dos desejos do mercado ou da ade-
quacgdo racional, partindo-se da superfungdo mais geral
até as microfungdes mais especificas, e estabelecendo
destas tdltimas um inventdrio rigoroso. A isto se daré
o nome de andlise funcional.

O processo de enumeragdo e classificagao das qua-
lidades elementares, que acabamos de mostrar através
de um exemplo, esclarece muito bem a atitude funcio-
nalista, norteada por um racionalismo onde o produto
é inteiramente produzido pelo homem sem concessoes
de qualquer espécie a tradicdo ou a natureza. '

A chaleira ou o ventilador saem inteiramente equi-
pados do cérebro do designer, havendo um forte com-
ponente lingiifstico na andlise por qualidades. Trata-se
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LISTA DAS EXIGENCIAS

(SOLL WERT)

(

DESCRICAO
GEOMETRICA (

PAPFEL

ASPECTO

VENDA
(Jogo produ-
tor/ idor)

SUPERFUNCOES

Dimensdes globais

Peso global

Seguranga (sem perigo)

Estabilidade

Fungio de base
tema

Préprio

Durabilidade
Fungio pura
Aparéncia
Yuncionalidade de

fabricagio

Funcionalidade de

RELACOES
COM OUTROS
OBJETOS

Fungio de embalagem
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-Funcio de relagio

FUNCOES ELEMENTARES
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de uma linguagem particular em que a significacio ¢é
dada pelo objetivo a ser alcancado: “destina-se a” e a
construcio resulta dai como necessiria. Existe uma
sintaxe do design quando se reinem fungGes em uma
hierarquia funcional que se reduz ao final a uma fun-
gdo global tinica: o uso e as arvores de funcdo cons-
tituindo uma estrutura sintdtica no sentido de Chomsky.

| Fins
1l De que
i T R T T T
SERUranGa yeometria mecanismo formas  funcio-  manuten- 9¢
* namento  gido ma
A
1
Il Com guem cirter | Pecas com

conjunto

De fato, no processo de interagdo entre psicologia
vista da otica do consumidor e do designer e relagdes
de necessidade, seria preciso analisar estas Gltimas de
maneira quantitativa atribuindo-lhes, de um lado, pesos
(loadings) que constituem as forcas d= coer¢do que as
diversas funcdes exercem sobre o espirito do individuo
criador e, de outro, fregiiéncias de ocorréncia nos pro-
cessos de design de uma multiddio de objetos (por
exemplo, saturagdo, seguranga, aparéncia) — questoes
que se recolocam sempre para os objetos mais diversos
— e chegar-se-ia a uma funcionalidade estatistica, ou
seja, uma relagdo entre o usudrio e suas preocupagdes
cu seus atos. Estes trariam um tipo de vinculo intimo
entre 0 homem e o objeto, elemento do ambiente, pro-
blema crucial colocado pela existéncia do objeto (Ge-
genstand: o que resiste a nossa percepgdo). Isto n
levaria a uma psicologia da funcionalidade que escapa
ao escopo deste trabalho, uma vez que, ao contririo,
¢ a psicologia do antifuncional que nos preocupa, po
s6 estudamos o funcionalismo enquanto um antikitsci
fundamental.
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X. Funcionalidade e Cibernética ou teoria dos sistemas

Devemos salientar, no entanto, que o funcionalis-
mo liga-se & atitude cibernética na qual os objetos sdo
as pegas de um organismo de reacdes entre os seres ¢
o mundo, teoricamente indiscerniveis pelo observador
preocupado apenas com seus arranjos relativos. O fun-
cionalismo propde, com a atitude cibernética, um novo
tipo de relagdo entre o homem e as coisas, onde o
observador nao pode discerni-las do ser humano. Na
verdade, a distingo € apenas subjetiva, percebida pelo
individuo centrado sobre si mesmo e, por isso, arbitré-
ria, segundo uma espécie de principio de incerteza do
conhecimento em que “o objeto” (ou seja: produto
do homem) e a “coisa” (ou seja: ser da natureza), se
confundem abaixo de um certo limiar aleatério, ou de
desordem perceptiva, onde o gato cibernético se con-
funde com o gato natural, nas proximidades de um certo
limiar de perfeicdo no simulacro, mas onde a passagem
do objeto fabricado ao ser natural € inteiramente con-
tinua e como tal aceita.

Uma outra conseqiiéncia desta atitude reside na
plena aceitagdo do artificial como elemento ndo somen-
te normal, mas #nico, de nosso ambiente. O homem
habituou-se, antes da civilizacdo industrial, a acreditar
que o meio era o produto de um desenvolvimento in-
dependente dele, a Natureza, a qual ele conseguia em
certa medida adaptar, fazendo cabos de machados ou
coberturas de casas com arvores geometrizadas. A Na-
tureza permanecia seu cédigo de referéncia. A partir
de agora, existe uma tomada de consciéncia antikitsch
em um mundo inteiramente produzido pelo ser humano
com o qual ela mantém uma relagdo de criador-objeto
criado, liberto de qualquer suspeita de naturalismo.
Neste caso, é grande a distincia entre a ascese funcio-
nalista e o naturalismo antroposéfico de Steiner. O
homem mestre e senhor do ambiente corresponde ao
concessiondrio de uma planeta de Saint-Simon. Existe,
portanto, um caminho evidente ao fim do processo de-
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alienagdo Kitsch através do objeto, vale dizer, a tomada
de consciéncia e a capacidade de assumir um ambiente
inteiramente artificial, modelado a partir do homem,
aliado integralmente a seu desenvolvimento e 1 sua
vontade de poder, cujo exercicio traduz-se pela limi-
tagdo da aleatéria intrinseca a “Natureza” das coisas.
E a dominacdo do ambiente pelo poder do pensamento
como uma vontade de desenvolvimento, a assungdo
plena do ambiente.

De fato, o ser estd as voltas consigo mesmo, sem-
pre em atraso com sua prépria evolugdo, e o mito sem-
pre renovado do robé ou do Golem que nos esmaga,
o mito da sujeicio do homem as méquinas, o roman-
tismo dos passarinhos nos espagos verdes, ndo passam
da tradugio de uma inaptiddo do ser em algar-se a
altura de suas criagdes: seria esta a alienacdo funda- |
mental?

XI. Funcionalidade e prazer estético

Em seguida a esta interpretagdo filos6fica do fun-
cionalismo, tentemos retomar o fio de seu desenvolvi-
mento técnico, observando que, no conjunto das fungbes
primarias, entra eventualmente, uma “fungdo estética”
situada ao lado das funches seménticas, em algumas
acepgdes do funcional. Os fundadores consideravam-na
inserida na prépria existéncia do seméntico, vendo na
adequagdo ao objetivo uma forma fechada no sentido
da Gestalt, e no prazer de fechar uma forma, colada
ao ambiente, a prépria fungdo estética. De qualquer
maneira, tal idéia torna a relagdo estéticac—>semantica
um dipolo dialético perfeitamente ortogonal ao dipolo
naturale—sartificial. E rejeita qualquer sinonimia sub-.
jacente ou qualquer correlagio entre a Natureza e O
prazer estético e, com isso, denuncia a tendéncia Kitsch
e modern style de recobrir os produtos humanos com
flores, folhas e¢ outros elementos da natureza (estilo
floral).
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Existe uma fungao estética na repeticdio uma vez
que ela traz ao espirito a emogdo da regressdo infinita.
O mundo da moderna sociedade de consumo é um
mundo artificial de objetos fabricados. A lei estética
¢, entdo, uma necessidade? R. Loewy observa que “a
feiura nao vende”, e por esta via, pode-se distinguir o
movimento da estética industrial do movimento fun-
cionalista da Bauhaus, com o qual, ndo obstante, man-
tém relagdes essenciais.

mensagem de adequagio

r— il

individuo objetos

1

agio

Uma outra dialética se estabelece entre beleza e
funcdo, ndo mais a dialética de uma mensagem de ade-
quagao entre objetos e necessidades de agdes, mas aque-
la de um lucro econdémico Gtimo entre mundo exterior
¢ individuo por intermédio de pares objetos-atos rigi-
damente vinculados.

O Belo é a expressio do Verdadeiro. Mas a fun-
¢do de verdade nao passa de uma sensag@o e a obra
de arte é menos verdadeira que as flutuagoes e os mo-
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Breughel e seus queijos.

Eis um signo de valor, a Sigla dos queijos belgas, autenticado
pela pintura flamenga.

g

A Pop Art pode revestir-se de significagdes multiplamente sims
bolicas nesta patria de Beate Uhse (sex-shops) e nas leituras,



O que eles amavam.

Nos belos tempos de 1900 (1880-1913) da bela pintura (bem
lambuzada), dos anjos importados do século VIII, com asas
reduzidas no século das estagOes orbitais, alegrias da indecéncia
na época da maxi-saia.
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vimentos do real. O mérito do modelo industrial cabe
ao desenhista que, mesmo ndo sendo um verdadeiro
artista, torna-se o criador da forma.

O gosto do publico é detestavel, saciando-se com
méveis do Faubourg Saint-Antoine, diz Loewy. Con-
tudo, os industriais preferem transformar o gosto do
publico através de uma lenta evolugdo a chocé-lo com
um modelo audacioso, quaisquer que scjam suas quali-
dades. Neste sentido, tornam-se necessariamente, em
sua maioria, cimplices do Kitsch.

Podemos citar algumas leis fundamentais da estéti~
¢1 industrial, tal como foram formuladas pela corrente,
em particular o grupo de Nancy.

Leis da Estética industrial (Vienot):
1) Lei de economia dos meios e materiais.

2) Lei da aptiddo ao emprego ¢ do valor fun-
cional.

3) Lei de unidade e de composigdo (Xeaakis
— Pavilhdo Le Corbusier).

4) Lei de harmonia entre a aparéncia ¢ o em-
prego correspondente.

5) Lei de estilo (unidade de estilos).

6) Lei da evolugdo e da relatividade (varia-
coes).

7) Lei do gosto.

8) Lei do movimento.

9) Lei da satisfagdo (com base em uma amos-
tra da populagdo).
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10) Lei da hierarquia e de finalidade distinta.

11) Lei comercial: aptldao do produto a ser ven-
dido ao maior niimero.

12) Lei de probidade em relagio a matéria
(auséncia de simili).

13) Lei das artes aplicadas.

Se o mundo é falso em suas aparéncias, por que
ndo caberia o belo na artificialidade de suas represen-
tacoes?

1) Taga para salada de frutas. 2) Copo de uisque. 3)
Taga de coquetel. 4) Copo de pé, baixo. 5) Copo para vinho
tinto. 6) Copo de coquetel. 7) Taca de sorvete. 8) Copo
de pé, alto. 9) Copo de vinho. 10) Copo de dgua. 11) Copo
de cerveja. 12) Taga para licor. 13) Taca. 14) Copo a
antiga. 15) Copo para suco de fruta com pé. 16) Taga para
chad gelado. 17) Taga de sherry. 18) Copo para conhaque.
19) Taga de sorvete, pequena. 20) Copo de cerveja.
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“Révez, nous ferons le reste

SCHEIN
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I. Humano, demasiado humano

O funcionalismo é a mais importante reacdo anti-
kitsch, sendo prova da comunidade de atitude entre a
atitude funcional, que procura uma regra de comporta-
mento a partir de uma ligacdo necessdria entre 0s atos
e os objetos do ambiente, e a atitude, mais recente-
mente denominada Cibernética, ou Teoria dos Sistemas
Gerais, que rejeita provisoriamente qualquer distingdo
entre ser e Orgdos, a nio ser a que Ruyer chama “fi-
nalidade emoldurante™ ¢ Hermann Schmidt chama Soll
Wert, (funcdo do dever-ser), funcio proviséria 2, via
de regra, reduzida a um determinismo num estagio ul-
terior da andalise. Esta dltima ndo estabelece distingdo
de principio entre o ser e 0s 6rgdos ou objetos, prolon-
gamentos do ser, € os insere num circulo global de
acio sobre o mundo.

Constatamos ai uma nova atitude do homem em
face de seu ambiente. Mas esta racionalidade pura su-
pera as capacidades do ser humano normal, sempre in- -
ferior em seu comportamento d sua propria razdo. Ao
cabo desta andlise, voltamos a encarar o Kitsch como |
aquela incapacidade do ser humano médio, da massa
social, em elevar-se, a ndo ser por intermedidrios, a
estatura de sua prépria filosofia, de sua indastria e de
seus produtos, e de aceitd-los enquanto tais. Defron- |
tamo-nos com “o humano humano demais” de Nietzs-
che nas aberracdes de uma funcionalidade, na hiper-
funcionalidade do gadget, na superacéo, por parte da
sociedade afluente, da ascese funcional que deu origem
ao que se pode designar por crise filosdfica do funcio-
nalismo. '

A fim de detectar este processo, convém recolo-
ci-lo em seu quadro econdmico e histérico. Durante
o desenvolvimento e a expansdo do funcionalismo da
Bauhaus, e depois com a emergéncia do movimento da
estética industrial, a Loja Gigante, cuja histéria foi aqui
esbocada, é ameagada por um outro sistema econdmico |
que se constitui, sucessivamente, nos Estados Unidos,
Inglaterra e Europa, o sistema que chamamos hoje por
um termo simbélico: o prisunic (Lojas Americanas).
Vejamos este fenémeno.
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IL.  Kitsch moderno e supermercado

No periodo que abrange desde o Kitsch roméantico
do primeiro periodo até 1900, quando se acreditou de-
tectar a eternidade na permanéncia e consolidar para
sempre um estilo de vida gragas a encrme pressio s6-
cio-cultural que exercia, elabora-se um Kitsch moderno
através de mecanismos sécio-culturais aplicados a fatos
diferentes. E a intervengdo da loja com “prego unico”,
férmula comercial inaugurada por Woolworth nos Es-
tados Unidos no periodo 1900-1920, concorrendo com
os Department Stores, difundindo-se na Europa nos
anos 1925-30. Esta férmula baseia-se no seguinte:

1) uma colegdo de objetos, todos com 0 mesmo pre-
¢o €, em conseqiiéncia, eliminando a prépria nogéo de
prego: (tudo por 1 délar) objetos normalizados, quan-
tificados, universais e selecionados em fungdo de uma
nova clientela, a classe: pequeno-burgués, operirio,
empregado, que passam a ter acesso ao bem-estar.

2) cadeias de lojas em substituicio 2 sucursal (por
exemplo, a sucursal na provincia das Galerias Lafayet-
tes, muito em voga nas obras literarias de 1910) pela
idéia de que todas as lojas com o mesmo nome sdo,
desde logo, idénticas quanto a escolha e aos artigos,
idéia reforcada por uma apresentagio comum.

3) a empresa expande-se sem obedecer a uma lenta
secregdo historica desde o “Bonheur des Dames” até
ao “Printemps” ou a “Samari.aine”, baseando-se muito
mais em um esfor¢o continuo calcado no varejo, ope-
rando através de um distanciamento social em face dc
mercado, com um capital inicial muito importante, orien-
tada por um projeto fundado em um estudo de mercado.

Este sistema, com todo o conjunto de suas varian-
tes (supermercado, etc.), representa atualmente 35%
do comércio a varejo, mas enquanto signo tal revolugdo
significa muito mais. Passear em um supermercado
com o cachorro na coleira tornou-se um dos atos sim-
bolicos da vida contemporinea.
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No inicio do sistema, o faturamento dependia do
nimero de unidades compradas. Mas esta férmula nio
era suficientemente flexivel para sobreviver ao desen-
volvimento das necessidades, embora bastante sélida
para dar origem a um movimento no piblico. Novos
artificios estdo permitindo ampliar aos poucos o género
de produtos (com prego unico, dai o nome), tornan-
do-se assim um concorrente poderoso da loja tipo bazar
“onde se vende de tudo”, argumento fundamental da
Sears ou do Mappin. Também entram no esquema
alguns outros fatores: iluminagéo brilhante, apresenta-
¢do moderna em um plano geralmente tinico, um estilo,
A férmula nasceu por volta de 1930-36, tendo-se trans-
formado em seguida para dar origem gradualmente ao
supermercado.

O que pode ser entdo o estilo Lojas Americanas,
criador do neokitsch? Ao invés de pretender a venda
do universo manufaturado, em lugar dos 25 000 artigos
da Manufatura Francesa de Armas e Veiculos de
Saint-Etienne, o Prego Unico — que nfio é mais tGnico
— limita-se a 2 000 artigos aproximadamente; nio visa
abranger desde o inicio a totalidade do universo fabri-
cado, dando énfase a uma lei das relagdes clien-
tesssvendedor baseada em uma politica de precos, se
ndo tnicos a0 menos médicos, que deverdo estudar os
desejos para poder agradar i maioria. Logo, deverd
adotar, de acordo com a Diregéo, uma politica plane-
jada, consciente das relagdes entre o preco e o desejo
do objeto.

Toda uma arte vai desenvolver-se em torno desses
fatores, contendo um sélido componente americano em
virtude de suas origens, Serd o produto de um estudo
sobre o que o piblicc pode desejar., e sobre um esforgo
consciente a longo prazo, em lugar de uma adaptagio
perpétua onde o estilo resultava de modelos do passa-
do, de copias sem autonomia, que dera origem ao Kitsch
neo-antigo da burguesia.

O administrador deste estudo pagard um estilista,
o designer: nova profissdo da Arte Social intimamente
ligada a uma psicologia social aplicada a estética. O
designer nio pretende ser um “grande artista”, ndo
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O progresso estético a razia

o otimo social

Os fatores que regem a atitude de designer

massa do desi micro- 3
piiblico """" meio artistas
] r
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H4 uma correlagfio entre transcurso no tempo (no alto) &
posigbes ou juizos feitos sobre um elemento do ambiente
(verticalmente) através de diferentes curvas do pliblico: mas-
sa, designer, micromeio, artistas. Deve-se levar em conta um
certo desnivel cultural, envolvendo o tempo e a inovagfio, da
ordem de dez anos.

porque o supermercado ndo possa pagé-lo, mas pelo
fato de que o grande artista est4 i frente de sua época,
sendo percebido apenas por um micromeio, enquanto
a massa do piblico estd atrasada em relagdo a ele.
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cuergio social
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funcio modernidade

desenho

Nestas condicoes, o designer se situard axiomaticamente
ao nivel do étimo de aceitac@o psicologica.

Destarte, o supermercado, herdeiro histérico das
Lojas Americanas, adota a doutrina cultural demagogi-
ca segundo a qual deve-se oferecer ao publico o que
ele pede. E colore tal doutrina com um “modernismo”
de bom-tom voltado para o progresso, pois o cliente
quer sentir-se do lado do progresso (“O futuro, sou a
favor™).

1. A crise filosofica do funcionalismo

Pode-se retomar esta andlise da génese histérica
de uma nova consciéncia Kitsch que se exerce em gran-
de escala ao nivel do consumo a varejo, se a recolocar-
mos no campo de uma filosofia social: os defensores da
idéia de funcionalidade em uma sociedade em desen-
volvimento. Acabamos de ver que, ap0s o surgimento
¢ o florescimento de uma arte do empilhamento, da
decoracdo e do irrealismo, de uma arte neoqualquer
coisa que caracteriza o Kitsch 1900, emergiu o funcio-
nalismo como um processo de reacdo violenta contra
as caracteristicas fundamentais do meio ambiente de
objetos e formas propostos aos cidaddos da sociedade
burguesa. Como vimos, o funcionalismo foi promovido
a0 nivel de doutrina fundamental da arte moderna, gra- |
cas aos esforcos dos membros da Bauhaus de Weimar,
Dessau, Berlim.

De fato, a tese funcionalista e rigorosa da Bauhaus
estava destinada a um éxito tal que, na perspectiva

166




histéria, vemo-la promovida como uma das doutrinas
mdximas da Estética desde o Renascimento. A beleza
€ um epifendmeno. O funcionalismo constituiu-se atra-
vés de todas as contradi¢des de uma génese atormen-
tada, enquanto componente necessirio de qualquer
forma estética ou técnica. Constitui, pois, um fator
essencial da vida cotidiana, embora seu préprio su-
cesso tenha engendrado esta crise. Seu principio bésico
estabelece que os objetos devem ser rigorosamente de-
terminados por sua fungdo. Introduz uma idéia de
rigor, de disciplina, e por esta via, de ascetismo, e de-
verd propor uma religido A arte contemporinea, de
1930 a 1950. Uma de suas consegiiéncias traduz-se
pela luta sistemética contra toda e qualquer irraciona-
lidade, contra tudo que parece excrescente a funcio,
inclusive a decoragdo.

Se automaticamente se estabelece uma magna car-
ta do funcionalismo cujo propésito é reduzir o objeto
a seu objetivo, ou melhor, simular 0 mundo dos obje-
tos um mundo de fungdes, isto significa na prética luta
contra a inutilidade, censura e rigor. O funcionalismo
¢ em si mesmo ascético.

E a partir destes principios que o combate se con-
solidou: eliminar o inidtil de maneira sistemética e es-
bogar assim uma filosofia de vida. Em conseqiiéncia,
ndo mais existem objetos, quaisquer que sejam, que,
em algum grau, ndo pretendam, embora possam nega-
-lo, participar de alguma maneira da inspiragdo fun-
cional,

Na verdade, esta tese estd em contradicfio com as
idéias de uma sociedade afluente. A sociedade da abun-
déncia caracteriza-se pela vontade de fazer funcionar
a méquina econdmica através da demanda eterna do
consumidor, ou seja, o mercado encontra-se envolvido
em um processo de circulagdo que deve necessaria-
mente acelerar-se. Trata-se de uma ética do supérfluo,
da extingdo planejada e do consumo forgado. “Quanto
mais a gente repete, menos se embriaga”, ja dizia
Huxley. Segundo Baudrillard, a ética consumidora é
anti-ascética, uma vez que o ascetismo da fungdo cons-
tréi o objeto com vistas a uma eternidade razodvel.
Logo, deve necessariamente surgir um conflito pelo fato
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DURAGAO DE GARANTIAS NORMAIS
DE ALGUNS OBJETOS USUAIS

automovel 1 a 2 anos
geladeira 5 anos
gravador 6 meses
radio 3 a 6 meses
televisdo 1 ano
ferro de passar 1 ano
torradeira 6 meses
eletrodoméstico 1 a 2 anos
movel 6 meses
imével (responsabilidade do arquiteto) 10 anos
relégio - 2 anos
cuco 6 meses

de que a sociedade cria o sistema neokitsch visando, em
relagdo a cada um dos objetos intiteis que ela cria, neles
incorporar uma funcionalidade e, assim, poder invocar
a modernidade sempre presente da Bauhaus.

E claro, existem meios de dissimular tal dilema.
O primeiro consiste do principio de extingd@o incorpo-
rada ao objeto: o produto contém sistematicamente,
ainda que seja quase perfeito, “defeitos” voluntarios
capazes de impedirem seu uso apbs um certo periodo
de manejo (meias de nylon, o automével que enferruja).

A segunda tentativa reside na sacralizagdo com a
qual o neokitsch recobre o Kitsch, ou seja, quando
ocorre o reconhecimento do Kitsch como novo periodo
da arte e do empilhamento como valor auténomo. A
tese defendida por Baudrillard é a de que o papel sig-
nificante supera o papel funcional no dmbito do con-
sumo corrente. Devemos, contudo, observar que os in-
terruptores elétricos e as frisadeiras ainda néo perten-
cem a esta categoria.

A terceira solugio consiste naturalmente em pro-
por a publicidade como gerador de desejos, € criador
de funcdes. Esta tltima solugdo sempre foi utilizada
de modo sistemético, mas é preciso observar que ela
é perpetuamente proviséria. H4 uma saturacdo das
motivacbes e a pressdo que a propaganda do’ desejo
deve exercer tem que ser tdo grande que o consumidor
ndo possa oferecer resisténcia. Entretanto, diversos -
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dices j& revelam a organizagdo desta resisténcia, a des-
peito da aplicagdo cada vez mais cientifica dos princi-
pios funcionais & “arte” da prépria publicidade. (Mo-
vimentos hippies.)

De qualquer modo, hd uma crise do sentido da
tomada de posi¢do em face de uma sociedade do intil
¢ do consumo dos tempos livres, eventualmente cana-
lizados para o jogo ou para a alienacdio. Define-se,
assim, uma nova situagdo do designer enquanto criador
de objetos.

IV. Estratégia do designer e Kitsch

Os mecanismos pelos quais a sociedade de con-
sumo, filhote da propriedade burguesa — que substi-
tuiu a loja gigante por sucursais pela cadeia de lojas
através da férmula das Lojas Americanas — ¢ levada
a adotar uma nova politica em face do objeto, residem
muito menos na cépia do antigo do que na distribuicdo
de objetos novos por um propésito deliberado, um plano
de aglo baseado no recenseamento das necessidades,
e sua excitagdo permanente, plano realizado pelo de-
signer em colaboragdo com os engenheiros de producéo,
tendo por objetivo inocular no piblico um quantum
determinado de novidade por objeto. A partir do mo-
mento em que uma coisa é tomada como objeto esté-
tico especifico, deixa de ser uma coisa no sentido de
pura materialidade. “A arte pura, diz Baudelaire, con-
siste em criar uma imagem sugestiva capaz de comentar
o objeto e o sujeito, 0 mundo exterior ao artista ¢ o
proprio artista.”

V. Psicandlise do supermercado

No espirito do piblico, o supermercado suplanta
a loja gigante, tipo Sears, pela construgdo de um siste-
ma de valores psicoldgicos totalmente distintos, Uma
imagem média, menos opulenta, de uma cadeia de dis-
tribuicdo cujos elos sdo quase idénticos, imagem basea-
da na embriaguez mercantil e na vertigem, visando criar
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uma atmosfera de “festa”, a festa da aquisicdo, e si-
mulando oferecer generosamente, como brinde, ilumina-
¢do, cores, claridade, sorrisos, em suma, um acesso to-
tal ao objeto que o homem da rua ou ainda mais a mu-
lher pode manipular 4 vontade. Aos olhos de qualquer
comprador, é facil associar estes brindes & corrente de
ar quente que constitui, alids, a Unica fronteira entre a
rua e o local de delicias. Esta observagio maliciosa
ndo vai ao fundo do problema. Se o ser social é ama-
durecido pelo irracional, o papel do psicéiogo social
consiste em ver de que maneira alguns manipulam esta
irracionalidade, dela se fazem cumplices, e dela se ser-
vem para seus proprios objetivos, reduzidos, simples-
mente, a meta da aceleracdo do circuito afluente —
com um dividendo. O problema colocado referia-se,
portanto, & constituicdo de um novo estado de espirito,
de uma nova variante desta relagdo do ser com as coi-
sas, que chamamos por pretericdo Neokitsch.

Devemos agora salientar seus tragos principais.
De inicio, ocorreu uma insurreicdo de rigor formal e o
cidaddo médio do estado do bem-estar (welfare state)
descobre que ela o conduz a engajar-se em um estilo
de vida oprimido pela racionalidade, em que o rasoir
d’Ockham (navalha de Ockham) se encontra pre-
sente em seu apartamento para eliminar, ndo as enti-
dades, mas objetos iniiteis que brotam das paredes,
armdrios e mesas. O cidaddo, humano demasiado hu-
mano, desiste de um esfor¢o que estd além de seu al-
cance, entregando-se de corpo inteiro aos prazeres do
cotidiano, da liberalidade em face de suas tendéncias e
do jogo com os objetos. A felicidade existe para todos
os dias, mesmo que a arte ilumine a existéncia com li-
geiros raios de gloria. Com base na demissdo do bur-
gués médio, do pequeno funciondrio ou do operério
abastado, constréi-se a arte do “prego fixo”, o sistema
neokitsch,

Seu motor fundamental é a busca permanente de
um prazer na escala do ser, sustentado ¢ modulado por
diversos coadjuvantes.

170



1) A funcionalidade falsa que reduz a dissonin-
cia entre o ser real e o ser que se considera racional

2) Os prazeres do jogo que vém excitar o espi
rito para a aquisicdo de um objeto.

3) A extingdo, mais ou menos prevista pelo de-
signer, como condi¢do necessiria de renovacéo.

4) A moda que traz ao espirito as alegrias da
participagdo no progresso com pequenas despesas.

A funcionalidade falsa estd ligada 2 teoria da redu-
cdo das dissondncias, no plano semdntico. Através da
intoxicagdo da razdo, o burgués, envolvido em um mo-
vimento global, deseja adequar sua vida a um determi-
nado ideal manifesto, de nudez, de funcionalidade. E
a0 mesmo tempo suspira pela alegria de comprar e
possuir, alegria de natureza sensual, estética e mesmo
mistica. Encurralado entre estes dois valores dissonan-
tes, reduz sua dissonancia ao racionalizar seus desejos:
“Uma faca para cortar o grapefruit — vejam como é
prdtico, exatamente adaptada a forma do fundo da fru-
1a, evitando as partes perdidas, e depois como nés co-
memos muito grapefruit, esta faca é inoxidavel, garan-
tida...” Neste caderno de encargos varrido de ma-
neira rdpida e intuitiva, em que quase todos os termos
sdo falsos, o cidaddo do “prego fixo” se sente sabio,
precavido, prético e comedido. Temos af um exemplo
quase perfeito da teoria da redugdo das dissonéncias,
de Festinger.

Os prazeres do jogo constituem o segundo ctmpli-
ce do neokitsch. Uma mentalidade austera derivada
do componente ético do capitalismo, no sentido webe-
riano, torna seriedade uma virtude desejavel e vé no
homo ludens de Huizinga o diabo em forma de gente
que coloca em risco os valores do mundo. Um homem
adulto ndo brinca, proibicdo que se estende da ética
dos jogos financeiros aquela dos atos gratuitos. Foi
preciso o esforco de Schumpeter, com seu retrato do
empresdrio dindmico langando-se no mercado, para
tornar possivel uma partida de pdquer, tdo bem jogada
quanto possivel, de Morgenstern ¢ Von Neuman, para
justificar na sociedade do século XX a ética do jogo.
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Se “a seriedade ndo passa de um mistério do corpo
inventado para esconder os defeitos do espirito” (La
Rochefoucauld), o lado sério do ato de jogar continua
sendo identificado como um defeito do espirito: um
homem nio brinca com o liquidificador, comportamen-
to que, a rigor, se tolera quando parte da mulher, esse
ser inferior, doce escrava doméstica, que deve ter seus
momentos de repouso, a maneira dos escravos que
cantavam nas cozinhas de Roma.

Uma necessidade reprimida torna-se ainda mais
intensa. Ora, o desejo do jogo nio constitui uma ca-
racteristica especifica da infincia, mas do préprio ser
humano desde que tenha saciado suas necessidades bio-
légicas. Sob o disfarce de uma funcionalidade falsa,
o homem vai “brincar com a batedeira”, reencontrar
os prazeres ludicos da descoberta e de uma dominagéo
proviséria e enquadrada das coisas que se movem.
Considera o motor elétrico de seu moedor de café um
pequeno sucedineo da descoberta do Primeiro Motor
de Kepler. Estabelece-se uma cumplicidade técita entre
o casal ao nivel do jogo, e somente na época recente
do gadget multifuncional automatizado a publicidade
dir4 abertamente “é tdo divertido”.

A extingdo do objeto constitui talvez o verdadeiro
critério distintivo entre o Neokitsch e seu antecedente,
o Kitsch. No século XIX, a tese fundamental do em-
pilhamento baseia-se em um mecanismo de sedimen-
tacdo segundo o qual os objetos sdo feitos para durar,
nao existindo qualquer limitagdo a sua existéncia. Os
objetos sdo considerados imortais, a nfo ser que sobre-
venha um acidente. Os cristais e a prataria constituem
um bom exemplo: atravessam séculos e geragdes, sendo
preciso a revolugdo da sociedade funcional para eva-
cud-los em massa para a lata de lixo ou para o sétdo
(“isto ainda pode servir), a exemplo do vistemboir *
de Jacques Perret.

A sociedade ‘“preco fixo” denuncia o seguinte
axioma: o objeto, o elemento de ambiente, tem sempre
uma vida limitada cujo “periodo de garantia” fornece

(*) Vistemboir — designa objeto que nfo cumpre nenhuma fungdo
especifica. i
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fdbrica
4 pressiio Kitsch
forga ae
censura

Estabelece-se um ciclo do objeto desde o bergo na fibrica até
a sepultura na lata de lixo. O objeto é adquirido a partir de
um desejo do homem, reside mais ou menos tempo na concha
privada de seu apartamento exercendo ai uma pressio Kitsch
PK e, depois, desgasta-se, até ser jogado na lata de lixo.

uma indicagdo acerca do primeiro tergo ou metade da
duragdo média. Logo, o empilhamento devers reali-
zar-se sob uma forma dinimica. A “pressdo Kitsch”,
indicada mais acima, que varia como o inverso do vo-
lume médio:

PK = A/(v/n) = A n/v
sendo »n o nimero de objetos,

constitui portanto um fendémeno dindmico, ligado 4 mo-
tivagdo das microfungdes. Cada objeto é comprado
para um uso, possui uma vida média t;, sendo renovado
apenas na medida que satisfaz a uma fung@o generali-
zada — verdadeira ou falsa — incluindo-se a fungéo
decorativa do ambiente pessoal. A densidade de obje-
tos esta ligada 2 sua presenca simultdnea neste universo.
A pressdo Kitsch liga-se a necessidades, enquanto a ex-
tingdo serve para eliminar regularmente um certo nd-
mero de objetos. Dai resulta a tentagdo de planificar
estatisticamente a extingdo, tornando-se um novo item
do caderno de encargos do designer, fixando-se a taxa

P;=—'A/2Vi

Vi = volume “especifico do objeto”
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de extincdo incorporada, bem como suas formas técni-
cas, axioma complementar da construgdo dos objetos.

P,;=A..Zv,t

t, — duragdo média de vida

VI. O modo e a Moda

A moda, afinal, é um fator resultante do contacto
social, e portanto da socializagdo. “Keep up with the
Jones” é o sinal de passagem da interioridade de um
sistema fechado sobre si mesmo — por exemplo, a
familia de Balzac ou de Zola cujos valores séo extrai-
dos apenas de um contacto com um universo social
difuso, muitas vezes voluntariamente ostentatério — a
uma exterioridade ou uma mensagem de forte feedback.
Esta mensagem ¢é transmitida de casa em casa, de lar
em lar, assegurando a wuniformizacdo das necessidades
e, assim, a adesdo somada a valores de grupo enfeixa-
dos em uma moral, ndo aquela da maioria, mas a de
um progressismo moderado. Trata-se da moda, que
nio é o “modo estatistico” de distribuicdo das neces-
sidades, mas, sobretudo, a praia distante de um desvio-
-padrdo positivo, a partir do modo da curva de Gauss
de repartigdo das necessidades.

A exploragio da moda pelo neokitsch coloca o
designer na situacdo delicada de ser antes um engenheiro
em arte que um artista.

niimero de individuos

4 Moda

’- PrOEressismo

]
I
1 ,  vanguardistas
t
conservador 1

o modo 1 a Moda
KITSCH

A moda pode ser definida em um estudo das distribuigcdes dos
gostos dos individuos como a zona de inflexdo das densidades
de repeticio dos gostos ou motivagio de compra expressos pela
curva acima cujo modo é a posigio do méximo.
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VILI. A fungiio de designer e a estratégia de inovaciio
cultural

Do ponto de vista cultural, isto nos leva a carac-
terizar o supermercado como um dos meios de comu-
nicagdo de massa — “The medium is the message”,
nos diz McLuhan — e o designer ser4 um desses me-
diadores situado em uma posicdo intermedidria entre
o criador de idéias novas e o consumidor. Desta ma-
neira, o supermercado, herdeiro histérico das Lojas
Americanas, adota a doutrina cultural “publicista” se-
gundo a qual deve-se dar ao piblico basicamente o
que ele pede, extraindo-se do reservatério das idéias
novas ou da Obra das artes e das ciéncias o que é
preciso para colorir a oferta com um modernismo de
bom-tom voltado para o progresso. No ciclo sécio-cul-
tural, o supermercado situa-se como um empresdrio di-
ndmico, ¢ contribui para acelerar a evolugdo cultural
acrescentando um “naco de novidade” ao objeto tra-
dicional, tornado neste caso suporte da cultura, Em
suma, o supermercado adota uma doutrina dindmica,
publicista ou “demagdgica” na terminologia aqui ado-
tada e, para isso, recorre a um intercessor situado entre
o criador e o problema, qual seja o designer que de-
sempenha o papel do 3° homem de Lazarsfeld. (Moles,
Sociodynamique de la culture.)

O Kitsch moderno do supermercado ¢, na verdade,
um modo de acesso a cultura por parte da sociedade de
massa. Constitui uma promogdo da sociedade e um
dos elementos da mobilidade social, um sistema de pe-
dagogia popular e de aprendizagem de uma arte de
viver,

Ainda neste caso, o designer inspira-se nos gran-
des inovadores, embora a interpretagdo por ele efe-
tuada ndo se dé jamais ao nivel da cépia, mas ao nivel
dos morfemas, dos elementos de forma (Gestaltung),
ao nivel das doutrinas culturais (ascetismo — manei-
rismo), todas elas devidamente analisadas pelo desig-
ner cuja existéncia se desenrola nos micromeios. Des-
tarte, ele transpde os vetores contraditérios que agitam
a sociedade — sem que necessariamente os formule —
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de formas
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consumidores

engenheiro de
racionalizagdo

gate-keepers

4 mesa de jogo

Na sociedade contemporinea da grande loja, a escolha das
formas & determinada por um jogo com trés parceiros: o
criador de formas propriamente dito, o engenheiro de produ-
¢io, o dono da loja ou do sistema de distribuigdo. O cliente
consumidor nio estd presente & mesa do jogo; suas vontades
ou desejos sdo interpretados pelo dono da distribuicio que
filtra os dados mercadolégicos.

mas aos quais deverd acrescentar-se uma certa dose
de progresso. Este mediador necessirio entre o criador
e o mercado consumidor explora idéias e formas novas
criadas pelo artista, passa a adotd-las e arranja as for-
mas pela diluicdo de sua originalidade, de modo a tor-
ni-las assimildveis pela camada consumidora.

Nesta posi¢do chave, dialoga de igual para igual
com o criador, este ultimo representando o génio, €
ele o poder de difusdo. Ele participa de um jogo da
mesma maneira que o infercessor, o produtor de ra-
dio-TV, dialoga com o erudito e o criador.

A arte dos supermercados estd ligada ao mecanis-
mo do consumo, i banalizagdo inelutével, que ilustra
com exatiddo o ciclo sécio-cultural, implicando em sua
prépria renovagdo. E ai que se introduz a idéia de
Kitsch. No conjunto de que faz parte, o tempo de
extingio (ndo importa qual seja) se encontra reduzido
pela destruigio que determina a diminuicdo da vida
média do objeto, surgindo assim uma idéia nova, a da
disparidade das geragdes de objetos na concha dos ob-
jetos familiares. O que diferencia o “Kitsch” do “es-
tilo” é a coexisténcia, em um mesmo universo familiar,
de objetos de idades artisticas diferentes, como por
exemplo uma mdiquina de costura. colherinhas e uma
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mesa, pertencentes a geracées de formas diferentes. Ha,
neste caso, um critério de juizo produzido pelo pré-
prio Kitsch moderno.

Esta anélise implica na existéncia de “geragdes de
formas”. Trata-se, exatamente, dos morfemas da teoria
estruturalista. Embora esta nogfio seja muito clara
quando s: organiza uma série de objetos, torna-se ra-
cionalmente dificil de definir. Pode-se abordi-la, me-
todologicamente, por meio de procedimentos derivados
do diferencial seméntico (trabalhos de Zillman) nos
quais se procuram, pela fixacdo em escalas de oposicdo,
os tragos conotativos ligados a uma familia de formas.

E preciso definir melhor a agdo do designer, si-
tuado entre o artista ¢ o engenheiro, capaz de realizar
esta nova funcdo de engenheiro de produto (product
engineer), isto é, a ciéncia da arte aplicada que rejeita
a oposicdo arte/ciéncia para reportar-se a cadeia (cria-
¢io) — (difusdo). O designer importa o novo tanto
da arte, como da ciéncia e da técnica. Nestas con-
digdes, seu papel poderia abranger as seguintes atitudes:

a) tomar uma novidade estética e aplici-la a obje-
tos tradicionais: redesenhar (realizagfio de um aspira-
dor mediante uma andlise dos diferentes tipos e a pro-
ducdo de uma forma nova resultante do conjunto);

b) assumir uma nova fungio descoberta pelo in-
ventor técnico e revesti-la com uma forma (teoria do
cérter ou do invélucro);

¢) fazer simultaneamente a e b, e com isso o artis-
ta vai determinar, muitas vezes para diversas décadas.
uma nova forma adequada & conquista do mundo coti-
diano (Ford, modelo T).

VIII. Regras do canal de criacdo do neokitsch

A politica de agdo do supermercado serd baseada
no jogo das necessidades e no horério do consumidor.
Uma andlise suméria do objeto indica que ele existe
aos olhos do consumidor pelo “desejo”, pela “compra”,
pelo “sonhar com”, pelo “consertar”, pelo “ver mor-
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rer”. Ademais, uma sociedade de consumo que preza
também a funcionalidade, isto é, a adapta¢do de um
objeto, vé-se forcada a multiplicar o nimero de fun-
¢Oes, isto €, o nimero das necessidades em relacio i
sociedade tradicional — escolhido aqui no século XX,
normalizada ao nivel da classe média alta, atingido pela
sociedade 1930 e 1960.

Isto implica:

1) um crescimento efetivo das necessidades devido
ao desaparecimento da mdio-de-obra ¢ i necessidade
de uma automacgdo da vida cotidiana. Neste sentido, o
“salao” esvazia-se em favor das “salas técnicas” do apar-
tamento. Exemplos: méquinas de lavar, mdquina de
conservagdo dos produtos, aquecedores, miquinas de
polir, de cozinhar, etc.

2) uma redistribuicdo das necessidades, segundo
diversos aspectos:

a) a realizacdo de uma série de funcdes técnicas
diferentes ligadas a um objetivo dnico, como por exem-
p'o: a méquina de lavar louga, o aspirador-encera-

dor-polidor, ou o saca-rolha/abridor de garrafas/de la-

tas, dando ao designer a possibilidade de exercer sua
arte na enformacdo destes objetos,

b) ao contrério, a divisao das fungées, como por
exemplo: moer o café |- cafeteira 4 servico de café,
e sua subdivisdo, muitas vezes artificial. O que era
apenas uma funcdo global integrada na continuidade da
acdo decompde-se em diversas fungSes mais simples
constituindo uma série, e, também, um ritual. Exem-
plo: tomar o chd ou o café no saldo apds a refeicdo.

¢) o reagrupamento das fungdes, como por exem-
po: a descoberta das fungdes mecanicas que exigem um
motor com movimento circular é responsavel pelo moe-

dor de café/picador de legumes: espelho triplo ou es-

puma para o banho; pinga para depilar ultrassénica ou
faca para descarocar azeitonas; mdquinas para esfriar
a chicara do chi. Passamos aqui & reoria do gadget,
ou s€ja, um objeto para cada uma destas fungbes. Nes-
te contexto, desenvolve-se a tendéncia ao frenesi carac-
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teristica do Kitsch na sociedade moderna: faca para
cortar grapefruit, escova de dentes elétrica, cortador de
carne motorizado, tesouras para abrir ovos cozidos, em
suma todos esses elementos aberrantes da sociedade fa-
bril que ndo levam a nada com seu jogo gratuito.

3) a fungdo do jogo puro, bem evidenciada socio-
logicamente por Huizinga (Homo Ludens) e R. Caillois;
abridor de latas elétrico e o saca-rolha pneumético sdo,
sobretudo, jogos com o pretexto de funcionalidade.

4) a extingdo incorporada. Trata-se de um me-
canismo muito importante. Este termo erudito conota
ma qualidade metédica: um exemplo classico é dado
pelas meias de nylon transformadas pelos fabricantes
em meias de acetato de celulose de modo a permitir
um desgaste maior.

Convém citar ainda o papel da matéria pléstica
que, ao introduzir um fafor de novidade, permitiu o
envelhecimento da matéria dando a oportunidade de
renovacdo na forma e na fungdo.

IX. A concha pessoal: a casa Kitsch e sea mobilidrio

Com vistas a ilustrar as obServagdes que acabamos
de fazer a ‘respeito do papel do design, examinaremos
agora alguns aspectos de dois elementos muito impor-
tantes do ambiente cotidiano, respectivamente, a casa
particular, pavilhdo de subiirbio, ou casa de familia
contemporédnea, ¢ o mobilidrio, com base em algumas
andlises estéticas realizadas a respeito do gosto das po-
pulagdes em matéria de habitagio e decoragdo, pesqui-
sas realizadas pelo Instituto de Demoscopia e pelo
Instituto de Comunicagoes de Massa de Koeln, dirigido
por Silbermann.

Estas pesquisas propuseram a uma populagio adul-
ta amplamente estratificada, sobretudo feminina nas
pesquisas do Instituto de Demoscopia, e mais equili-
brada no caso das pesquisas de Silbermann, uma série
de desenhos ou fotografias de apartamentos ou de ele-
mentos de mobilidrio (projetos). Damos aqui os re-
sultados das preferéncias acusadas:
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Junt 1962 Juni 1962
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s s s s o

Gefiel am besten: 10 ¥ 1 Ceflel am besten: 30 27

Juni 1962
Ges, M. F.
e s Ya
. SR Loy U
Geflel vin besten: 13 13 13

Juni 1962 Juni 1962
Ges. M. F. Ges. M. ]
by /s e s s
Geflel am besten: 10 10 ] Geflel am besten: 7 9

O Instituto de Demoscopia de Allensbach estudou 0s gostos
da maioria social em uma série de pesquisas tratando de temas
diversos: casas, mobilidrio, decoragdes, etc.

Esta pesquisa aplicada a populagiio alemd propunha modelos
diversos e pedia que o publico escolhesse o que lhe agradava
mais. O primeiro conjunto incide sobre a forma das casas,
Foi feita em 1962. A pergunta propgsta era a seguinte: “Eis
6 imagens de casas, todas possuem o mesmo nimero de cd-
modos no interior, embora seu aspecto e seu estilo de constru-
¢do sejam diferentes. Qual delas seria mais de seu agrado
pessoal 7" Poder-se-4 verificar abaixo de cada modelo a pre-

feréncia global em porcentagens e a reparticdo entre masculino
(m) e feminino (f).
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L)

Ainda com base na técnica de entrevista, eis a expressio do
gosto popular na Alemanha em 1962, no tocante a luminarias
suspensas. A questdio colocada era a seguinte: “Suponhamos
que vocé tenha que decorar um novo cémodo e para isso
deseje comprar um lustre. Eis uma pequena escolha. Qual de-
les vocé preferiria?”

A preferéncia nitida por um modelo é um indicador objetivo
do gosto mais difundido que coincide quase sempre, no ambito
estético, com o que chamamos Kitsch,
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Juni 1962 Juni 1962

Juni 1962

Ges. M, F. Ges. M. ¢ Ges. M.
s L0 s a % "a S %
35 33 33 30 31 29 23 24

Juni 1962 Juni 1962 Juni 1962
Ges. M. F Ges, M. F. Ges. M.
s 8y *y /e Yo o %o Yy
43 43 42 25 25 25

O estudo objstivo do Kitsch pela técnica de entrevista pode
estender-se aos campos mais variados. Fis o exemplo relativo
a0 mobiliario. A questao colocada era a seguinte: “Suponha-
mos que vocé queira redecorar um comodo, tendo para isso
que comprar um armario e uma poltrona. Eis uma pequena
série. Qual deles vocé preferiria
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1956 1960 1956 1960

Y Ya e *a
16 36 42 29

1956 1960

1956 1960
s s *a %
27 20 ' 8 8

1956 1960
% ‘s
——

5 5

Todos os objetos da vida cotidiana sdo influenciados pelo
gosto da maioria que determina, em ampla medida, a fungio
do designer. Eis um estudo comparado da evolugio do gosto
em relacdo a bules, entre 1956 e 1960. A questio colocada
era a seguinte: “Eis diversos bules: qual deles vocé considera
mais bonito 7"

As porcentagens de gosto, indicadas abaixo de cada modelo.
variam de modo notivel no espago de 4 anos. Poder-se-a
observar o declinic do gosto ornamentado (terceiro modelo)
em favor de um estilo redondo e bojudo (primeiro modelo).
o que traduz a lenta evolugdo da escolha das formas, caracte-
ristico do Kitsch: um pouco de progresso mas nao muito.
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Estas curvas ilustram as escolhas para 4 tipos de decoragio
que permitem um arranjo global; as variagdes de preferéncia
para cada um deles no decorrer de uma série de pesquisas.
Poder-se-a verificar, sobretudo, a velocidade de passagem de
um estilo ao outro e a estabilidade dos gostos pelo periodo
de 7 anos aproximadamente.
A curva de baixo refere-se a decoragdo descrita na p. 77.
A curva em pontilhado grosso de cima refere-se aquela des-
crita na p. 123. A curva em tragos grossos refere-se aquela
apresentada 4 p. 110. A curva pontilhada do alto refere-se &
decoragdo C apresentada a p. 204.

1) Habitacdo e tipos de casas: o Instituto de De-
moscopia realizou duas pesquisas, em 1958 e 196
Constata-se a evolugdo do gosto através das estatistic
de preferéncia pelos diferentes arquitetos de casas. Ve-
rifica-se desde logo o gosto da maioria que constitui 0
Kitsch contemporéneo e cujos tragos profundos fora
esbogados nos capitulos anteriores.

2) Elementos de mobilidrio, mesas, armérios, lus-
tres, etc., foram estudados quanto as preferénci
formais. As formas do Kitsch aparecem aqui, explicit
mente, pela voz do povo: tornou-se divino o Kitsch?
ou a imagem da felicidade constitui a aspiragio funda-
mental da civilizacdo de massa segundo a equagdo irre-
dutivel: 4

Sociedade de Massa + Tecnologia = Felicidade_;‘"'
Felicidade + Cotidianidade = Kitsch
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A GLORIA DO DESMEDIDO

Linudi, uiteto genial do impo 1, construiu a Sagrada Familia em
pedra imitando concreto. Na profusio de formas de Barcelona, situou
M fantasia do gigantismo desmedido, uma igreja com 4 andrios é
axiomaticamente — superior a uma igreja que s6 possui um. Para
Wlém do Kitsch, na medida do desmedido cada vez mais galopante,
com a Arte se existe uma gota (!) de Kitsch em toda




A casa de seus sonhos de concreto armadi
(para aqueles que tém idéias).

PARA TODOS OS DI

ENTRAR EM UMA FLOR




L 0 CONJURTO
DE OBJETOS:
0 DISPLAY

“Il ne faut donc pas qu'on néglige
D’ajuster la Nature a I'Art



I. As caracteristicas gerais do Kitsch contemporineo

Até agora, o eixo de nossas preocupagoes foi de-
finir o Kitsch, conceito semanticamente explicito nas
linguas germanicas, mas estericamente universal, ligado
a um sistema de valores da classe dominante, em segui-
da estudar o desenvolvimerto e os acidentes histéricos
do Kitsch na medida em que a classe burguesa, ap6s
haver imposto seus préprios valores, encontrava-se
diante de uma reacdo sécio-estética. No capitulo ante-
rior, procuramos evidenciar o vinculo doravante neces--
sdrio entre sistema de distribuicdo e atitude Kitsch no
dmbito de uma arte onde o design do modelo feito
para ser copiado em milhdes de exemplares mostra-se
essencial. Definimos, destarte, o neokitsch contempo-
raneo, “miltiplo” por definicdo, ainda quando o que
ele produz torna-se raro. A andlise psicossociolégica
do sistema de distribui¢do através do “supermercado” ou
através do sistema das Lojas Americanas, revelou-nos
que uma funcdo de jogo estratégico determinava as for-
mas propostas ao ptblico por intermédio do designer do
supermercado: formas portadoras de signos e valores.
Estudamos, ainda, de maneira suméria, os ganhos (uti-
lidades) que deveriam agregar-se as matrizes do jogo de
poquer entre o designer, jogando com a funcionalidade {
aparente de uso em termos de um modernismo de bom-
-tom, o diretor de vendas, encarregado de representar
a maximizag@o da difusdo junto ao publico, e o enge-
nheiro de produgdo, o tGnico operando em uma escala
de pura racionalidade a partir de um caderno de en-
cargos, que lhe é prcposto ou imposto.

Tudo isso se insere no 4mbito de um sisterna que
supoe um grau razodvel de prosperidade material da
sociedade, ou ao menos do meio social que constitui
o ponto inicial onde se desenrola a partida. Todavia, é -
preciso ndo esquecer que o Kitsch exerce seu papel
pedagégico de modo crucial sobre as sociedades sub-
desenvolvidas, submetidas & irrigacio dos meios de co-
municacdo de massa que, na verdade, constituem meios
de exploragdo das sociedades afluentes — Estados Uni-
dos, nova Europa ou Japdo — desempenhando o pa-
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pel de amplificadores de mercados. Uma determina-
da decisdo quanto a “forma” de uma geladeira ou rela-
tiva ao jogo das cores em um banheiro, tomada nas
oficinas da Bendix na Califérnia ou em New York, tera
repercussao nos confins do mundo, de Kinshasa a Mur-
mansk, ainda que com um atrase na propagacdo em

virtude da rapidez de rotagao do ciclo sécio-cultural.

IIl. A idéia de conjunto de objetos ou display

A intima ligagdo entre o neokitsch e o sistéma de
distribuicdo por cadeias de lojas atraentes, capazes de
substituir a economia pela embriaguez do consumo, ofe-
rece um novo modo de estudo dos fatores psicoldgicos
que determinam o objeto concreto portador de signos
com o qual o cidaddo do bem-estar devera manter uma
relagdo, algumas vezes alienada, mas sempre fortemente
possessiva. E o modo de abordagem estatistica do
conjunto de objetos ou artigos colocados a disposicdo
do consumidor que fard uma escolha para constituir
seu micro-universo, a concha personalizada onde passa
a maior parte de sua vida independente e sobre a qual
exerce seu império: seu apartamento. Em torno do
tema funcional de base: dormir; estar protegido contra
0 meio externo, comer, exercer sua liberdade privada,
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desenvolver seus descendentes, praticar o livre arbitrio
estético, pode construir-se um conjunto de variacdes
as vezes notdveis, cada uma das quais serd um reflexo
de sua personalidade, podendo-se avaliar seu grau de
estereotipia a partir da grandeza dos desvios que se dio
em torno de um modo de distribuicdo dos obijetos e
acessérios que ocupam a concha. Antes, j4 fornece-
mos alguns inventdrios do apartamento Kitsch.

Delimitamos uma primeira grandeza caracteristica,
qual seja o niimero de objetos, comparando por exem-
plo uma sala de estar e um sistema Kitsch da belle
époque. Este nimero deve, em principio, estar refe-
rido & dimensdo média do apartamento — nimero de
metros quadrados de superficie — a ser corrigida em
alguns casos pelo nimero de usuérios ou pela diversi-
dade de uso. E o estudo do néimero de objetos que nos
levou 3 idéia de pressdo Kitsch e de “volume especi-
fico”, ou “esfera de influéncia” de cada objeto.

A segunda grandeza caracteristica é a taxa de fun-
cionalidade, isto é, de uso mais ou menos racional,
fator bastante dificil de ser avaliado por estar vincula-
do a uma série de acgdes e a um modo de vida mais
ou menos Kitsch. E claro, uma série de velas ou de
candelabros serdo Kitsch em Paris e funcionais na Iti-
lia do Sul onde a eletricidade é um dom imprevisivel
do Deus longinquo da energia, mas, este trago estard
sujeito a amplas latitudes de avaliag@o.

A terceira grandeza caracteristica seria o grau de .
complexidade, isto é, a imprevisibilidade do conjunto
constituido na concha de objetos. Numerosos traba-
lhos (Moles/1958, Noll/1966, Berlyne/1962) mostra-
ram que a grandeza de complexidade medida pelo algo-
ritmo de Shannon Wiener constituia um dos fatores fun-
damentais da percepgdo imediata e social, ¢ em par-
ticular, da percepcdo estética, vale dizer, da relagdo
operada pelo homem com as coisas. Tal complexidads
varia, evidentemente, de acordo com o niimero de obje-
tos tomados em um conjunto que constitui a mensa-
gem do meio ambiente ao ser, mas sobretudo, e € ¢
que mais nos interessa, de acordo com a originalidade
das ocorréncias no repertorio socio-cultural, flxado pela
educagdo e pelo héabito.
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III. Kitsch do conjunto e autenticidade das partes

O campo de raciocinio é neste caso de natureza
exclusivamente estatistica, e seu valor depende de um
registro mais amplo de onde os objetos sdo extraidos
e onde ¢ possivel determinar sua fregiiéncia (Teorema
ergbdico) e, de outro lado, seu valor liga-se ao fato
de estes objetos ndo serem “linicos” no sentido da
obra de Arte do commissaire priseur.* Pode-se, em 1l-
tima instincia, instituir um conjunto Kitsch com a reu-
nido de obras célebres e assinadas (Citizen Kane), to-
mando-se cada obra na categoria “obra célebre assina-
da” ao invés de um Boulle ou um Picasso. No entanto,
este raciocinio aplica-se, em particular, ao quadro da
sociedade das Lojas Americanas, onde o objeto original
existe, de mil maneiras. produzido em milhares de
exemplares.

Um conjunto Kitsch seria aquele em que o ni-
mero de objetos € relativamente elevado em relagio aos
culturemas sociais, sendo baixa a taxa de originalidade
desses objetos. Por conseguinte seu estudo remete ao
mercado, a sociedade global. De fato, o cidadio da
sociedade se constitui num subconjunto de um conjunto
mais amplo: o display do mercado.

Destarte, serd preciso, de inicio, esquematizar a
civilizagdo industrial a partir daquilo que ela propde
ao individuo. No estigio final, estes tragos se gene-
ralizam através de uma oferta destinada ao consumi-
dor voraz, oferta que se caracteriza pela idéia de sor-
timento. Todos estes objetos industriais (ou pelo me-
nos, os mais acessiveis) sdo geralmente propostos ao
consumidor, ndo mais na praga publica, embora se
continue a falar de “mercado”, mas em grandes lojas
(department stores, supermercados) que oferecem ao
individuo um mostrudrio de objetos diversos (abaju-
res de escritério, automéveis, maquinas de lavar, ra-
diadores elétricos, cobertores, pratos, televisio, e até
mesmo coroas funebres).

Estes objetos sdo adguiridos pelo consumidor, em-
bora certos utopistas acreditem que um dia se possa
oferecé-los (Galbraith, Krutchev) ao individuo para

(*) Commissaire priseur — avaliador oficial de objetos que vio
a leil@o. (N, do T.)
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constituir o quadro de sua vida material de “homem
consumidor”. E o individuo retine um dado nimero
de objetos em seu apartamento, em sua casa, em sua
cidade, segundo um padrio espacio-temporal que con-
Ciciona seu estilo de vida.

~-Neste caso, existe uma combinagio feita pelo pré-
prio individuo e o mobilidrio oferece um exemplo sim-
Ples, passivel de generalizagio. A civilizagdo cotidiana
€, portanto, no que respeita a um de seus elementos
mais importantes, caracterizada pelo inventdrio dos
artigos fornecidos pelas Lojas Americanas, o Catdlogo
das grandes lojas, Sears ou Mappin. Neles podemos
encontrar um brevidrio da civilizacao tecnoldgica, pron-
to para a estatistica, incluindo lado a lado os produtos
mais comuns (o dedal, o ziper) e os mais raros (fuzil
Winchester com tambor duplo para caca a elefantes).
De que maneira considerar este catdlogo a ndo ser em
seu detalhe imediato, como uma longa enumeragio de
artigos diversos, que chegam até a cifra de 800 000 para
os produtos de algumas firmas industriais (eletrbnica,
pecas metilicas avulsas, etc.)?

Sem divida, a2 maneira do que fazem alguns sécio-
-humcristas, pode-se extrair deste catdlogo alguns pro-
dutos sintomaticos e bastante tipicos de nossa civiliza-
¢do, como por exemplo um cogador elétrico para as
costas, as colheres-palheta para tirar o mel, a faca para
cortar grapefruit, etc. Mas isto ndo passa de ironia
facil acerca dos lances de uma maquina sdcio-econd-
mica que muitas vezes funciona no vazio.

IV. Complexidade do sortimento e civilizacio

O conjunto deste sortimento corresponde efetiva-
mente a uma espécie de mensagem que a sociedade in-
dustrial endereca ao individuo consumidor € que obe-
dece a teoria geral das mensagens, segundo o modelo
da Teoria da Informacdo. A unidade de medida desta
mensagem consiste de sua complexidade tal como ¢ de-
finida pela férmula de Shannon que apreende, em uma
expressao estatistica, a diversidade dos elementos que
compoem a mensagem — neste caso, diversidade dos
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objetos que integram o sortimento (repertério) — pon-
derando-os em fungfo da freqiiéncia com que ocorrem
no mundo “externo”, ou seja, a civilizagdo tecnoldgica
emissora da mensagem. Trata-se, pois, de avaliar o
nimero de artigos de uma determinada espécie, produ-
zidos e estocados nos entrepostos para serem vendidos
nas lojas. H4 artigos raros (j6ias exclusivas) e arti-
gos comuns (pregos). E claro que a posse de um
artigo raro ou sua aquisicio representa um aconteci-
mento mais importante na vida psicolégica do cidaddo
da sociedade técnica, e um estimulo mais sensivel, que
a posse de um artigo extremamente freqiiente.

Tudo isto estd bem expresso na férmula de Shan-
non: sendo p; a freqiiéncia de venda e, portanto, de
compra, de um dado artigo da categoria i, considera-se
“n” o nimero do dltimo artigo do catilogo, e “N” o
numero total de artigos vendidos, devendo-se medir a
complexidade do sortimento pela férmula:

G N | (T Pi ]ng Pi

Desta maneira, deixando de lado diversas ques-
toes relativas a hierarquia e as subcategorias, chegare-
mos a uma apreciagio métrica da complexidade do equi-
pamento fabricado pela sociedade industrial. E uma
medida estatistica dos produtos do homo faber com o
qual o homem ocidental sente-se perfeitamente identi-
ficado. A grandeza do sortimento aparece hoje nos
trabalhos de psicologia econdmica como uma das gran-
dezas essenciais das motivagoes do ser. De fato, na
época do “Preco Fixo"”, ou pelo menos do preco fixa-
do pela autoridade da sociedade neocapitalista, na época
dos conchavos entre grandes empresas do tipo cartel,
ou de um capitalismo de Estado, ndo & mais o prego o
fator determinante da compra, sendo praticamente o
mesmo em qualquer lugar. E como as variagdes sio
subliminares, a tnica diferenga de um ponto de venda
para outro reside, muito mais, no sortimento, na possi-
bilidade de escolhas arbitrarias. Nestas condigdes, 0
grau de adequagfo das necessidades aos meios constitui
também um fator, o que explica a importancia de uma
medida do sortimento.
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Em larga escala, em que nos coloca o problema
do Kitsch, lidamos com uma sociedade global, em meio
a um Mercado imaginirio que constitui um imensc
arranjo de objetos, — ou de produtos a serem con-
sumidos — onde o individuo circula. O confronto
essencial da-se entre o homem e o sortimento como pro-
duto de uma civilizagao, donde se origina a idéia de
uma medida, norma do sortimento de uma civilizagdo
particular, segundo as mesmas normas.

V. Os aspectos de uma teoria das necessidades

O homem faz a sociedade uma “pergunta genera-
lizada”, expressa por suas necessidades. Solicita ao
mundo externo, 4 sociedade tecnoldgica, que lhe res-
pondam. Solicita, e muitas vezes exige, a satisfacao de
suas necessidades através de uma dialética do consumo
¢ da produgfio, que constitui o motor fundamental de
sua atividade.

No estudo desenvolvido a respeito da funcionali-
dade, definimos cada objeto pela idéia de “feito para”
paralelamente & definicdo do produtor pela idéia de
“feito de”. O conjunto das necessidades do homem re-
flete-se, entdo, sobre um amplo quadro das necessidades
que, atualmente produz, por parte de alguns filésofos,
um embrido de teoria (Lefebvre), e que adquire ele
mesmo uma variedade dependente do estagio da civili-
zagdo. No sentido ocidental, ser “civilizado” é o mes-

mo que ter muitas necessidades, e o homem civilizado

persegue a adequagdo dos objetos as necessidades no
interior de um ciclo sempre renovado, uma vez que

novos objetos provocam novas necessidades. Por exem-

plo, os automéveis exigem novos instrumentos, etc,

As necessidades representam, portanto, uma imensa |

mensagem que o homem dirige ao mundo ou que o
conjunto dos homens dirige ao conjunto da produgéo.
Esta mensagem, por sua vez, pode ser analisada como

uma soma de necessidades elementares, algumas raras

e outras mais freqiientes, algumas satisfeitas e outras
reprimidas. Estas tltimas correspondem a um verda-
deiro repertério cujo arrolamento constitui o primeiro
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alvo da Teoria das Necessidades. Dela conhecemos
alguns elementos, embora até hoje n3o se tenha reali-
zado nada de muito sistematico a respeito. N#o obs-
tante, trata-se de um problema essencial 3 nossa socie-
dade moderna, uma vez que o papel dos governos é,
entre outras coisas, assegurar a dire¢fo econdmica, isto
€, satisfazer as necessidades de seus stiditos. De qual-
quer modo, € possivel entrever, desde agora, a possi-
bilidade de uma expressio estatistica das necessidades.

O nimero das necessidades dos seres simples e das
civilizagbes rudimentares — a serem satisfeitas pelos
objetos materiais — ¢ infinitesimal em relagdo as ne-
cessidades do adulto ocidental moderno que se rodeia,
em todas as esferas de seu meio ambiente, por um
nimero inacreditivel de objetos (por exemplo, pense-
mos no velho pescador de Hemingway ou o cacador das
tribos primitivas em comparagio com o americano mé-
dio). Os objetos e as necessidades encontram-se asso-
ciados em meio a uma dialética de perguntas e respos-
tas cujas dimensGes acabam de ser definidas: de um
lado, complexidade das necessidades e, de outro, com-
plexidade do sortimento material, constituindo as duas
dimensoes desta situacio do Homo Faber Economicus.
Pode-se, entdo, tracar um diagrama onde uma dada
civilizagdo ou um estado politico estarfo situados em
relagdo ao mercado e i utilizagio deste mercado, por
meio de um ponto no diagrama. A figura oferece uma
concretizagdo deste processo, embora ainda nio seja
possivel, no estégio atual dos conhecimentos neste cam-
po, montar de modo preciso um diagrama desse tipo.

VL. Um mapa das necessidades e dos sorfimentos

Assim, indicaremos verticalmente a complexidade
das necessidades, ligada a idéia de fungdo a cumprir,
medida pela férmula de Shannon com base no reperto-
rio das necessidades elementares fixado pelos especia-
listas das necessidades sociais e no qual cada um dos
elementos recebe uma freqiiéncia relativa. Por exem-
plo, lavam-se as mios tantas vezes por dia, pintam-se os
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apartamentos tantas vezes por ano, € 0s prédios tantas
vezes por século. Horizontalmente, indicaremos a
complexidade do sortimento, ou seja, a variedade do
repertério dos objetos, fixado previamente, atribuindo-
-se a esses objetos um determinado nimero de ocor-
réncias no mercado. Por exemplo, as diferentes na-
¢oes serdo situadas por um ponto, ou entdo, na falta de
dados, por uma zona, obtendo-se deste modo um mapa
econdémico da fungdo produtora.

Se as unidades de base sdo homogéneas, tanto ho-
rizontal como verticalmente, a diagonal significaria a
adequagdo do sortimento do mercado econdmico a va-
riedade das necessidades sociais para o conjunto da po-
pulagio e, caso a felicidade esteja ligada de alguma ma-
neira a satisfagdo das necessidades, a diagonal repre-
sentaria um “6timo feliz”, valido em certa medida para
o destino do Ocidente (Ofelimidade de Pareto).

A distincia da origem exprime o progresso da civi-
lizagio no sentido tecnoldgico. As civilizagbes mais
primitivas, aquelas que (mas, elas ndo existem mais)
vivem com quatro folhas de palmeira, estariam situa-
das bem préximas ao ponto de origem e o conjunto de
seu desenvolvimento seria traduzido por um desloca-
mento progressivo do ponto representativo, seja abaixo
da diagonal (paises superdesenvolvidos em relagdo as
suas necessidades), seja acima da diagonal (paises sub-
desenvolvidos). Pode-se afirmar que esta diagonal do
ponto 6timo separa as sociedades fundadas na produ-

cdo que possuem motivagdes para produzir -das-socie-
dades de consumo onde a produgdo ultrapassa as neces-

sidades e onde, por conseguinte, a énfase recai sobre
as motivagdes para consumir.

- Sabemos que, por exemplo, paises como a Unido
Soviética estdo situados abaixo desta diagonal, pois ne-
les a complexidade das necessidades € superior a dos

produtos. A dona de casa russa nfo encontra nas

grandes lojes coletivas variedade suficientemente ampla
de tecidos para estofamento capaz de satisfazer sua ne-

cessidade de variedade e seu gosto doméstico. Ao con- |

trario, nos Estados Unidos, a dona de casa americana
desiste de explorar os fundos das prateleiras em lojas
como Macy’s sendo sufocada pelo ndmero de modelos

196




complexidade das
necessidades do
homem econdmico

%
T (birn) sociedade
insuficieniemente cixo de ofelimidade
_J . produfory
- e
v
2, 75,5
- onn %
’!’%
v_,.l.
e ?
- sociedades de
sociedade consumo
= i regrassiva
- .
indiistria diregio
=
~ neokitsch
TG
= -~
sociedade coletora
\/‘lrtesanam /
sociedades /
primitivas

A 1 \ 1 } 1 L | L o

complexidade do
sortimento do display

ao mesmo tempo em que o chefe da secdo organiza
uma grande demonstragdo publicitdria para seduzi-la e
conquistd-la no momento da compra.

A distancia do ponto representativo de uma deter-
minada sociedade em relagdo a diagonal, representa um
certo tipo de forca econbémica da qual ainda ndo se
tinha tomado consciéncia até agora. A andlise dos
componentes desta forga é um assunto proposto ao inte-
resse dos economistas e tecnocratas. Para as socieda-
des de consumo, em particular, esta distancia estara li-
gada as forgas auxiliares que deverfo ser introduzidas
no meio social a fim de deslocar este ponto e aproxi-
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mé-lo da diagonal. Uma destas forgas, e a mais co-
nhecida, € a publicidade. Tal diagonal deveria, pois,
sugerir a nossos tecnocratas, que se defrontam com o
problema do mercado em paises de consumo exporta-
dores, a intensidade do esforco publicitirio que teriam
de realizar. De outro lado, para as sociedades de pro-
dugdo, o desvio traduz a inadequagédo relativa do mun-
do externo as necessidades do individuo, gerando um
descontentamento difuso pelo mundo tal como ele se
apresenta, expresso sob forma estatistica. Tal descon-
tentamento é bastante conhecido. Para minorar esta
tensdo psicolégica, a administragdo deste tipo de socie-
dade com producdo insuficiente deveria exercer um
esforco de propaganda global, fazendo apelo a outros
vetores (apelo ao civismo, esperanga no futuro ou no
proximo Plano, etc.). Todavia, sabemos que um dos
fatores fundamentais da criatividade é a capacidade de
insatisfagdo diante do mundo externo: “Este munde
nao esta legal, vamos transforma-lo” constitui uma das
molas da procura de solugbes originais.

No estdgio atual de nossos conhecimentos, parece
dificil tracar o diagrama de modo preciso. Tal tarefa
seria um dos objetos da demografia das agées e dos
objetos que constitui uma das pedras de toque da So-
ciologia atual, justificando-se assim o carater estrita-
mente qualitativo das indicagbes feitas acima. Contu-
do, convém observar que esse diagrama ndo € dnico,
podendo-se construir, com base no mesmo principio,
séries de diagramas relativos a grupos de homens dife-
rentes. Ao invés de estudar as nagbes, pode-se colo-
car como objetivo o estudo das culturas ou de subgru-
pos de uma dada sociedade. Assim, as comunidades
de campistas ou certas comunidades religiosas podem
pretender rebelar-se contra a civilizagdo consumidora, e
sua situacdo neste diagrama, em relagao as demais ca-
tegorias sociais, servird para medir o fundamento de
suas pretensoes. Outros tipos de diagramas mais espe-
cificos poderiam ser elaborados para categorias parti-
culares de objetos, oferecendo subsidios & politica de
venda das grandes lojas.
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A sociedade neokitsch bascia-se em uma atitude
especifica a este respeito. A atitude Kitsch é sempre
uma atitude da sociedade de consumo, que se manifesta
em relagdo aos objetos envolvendo tanto as camadas
sociais abastadas como as demais categorias sociais cujas
atitudes imitam ou refletem (mormente, no ambito
estético) as da classe dominante. Podemos observar
que estas atitudes possuem um cariter estatistico, e
comportam desvios notdveis, sobretudo no plano indivi-
dual. Afinal, existe uma maneira inteligente e nao-alie-
nada de servir-se do display oferecido pela sociedade
global.

VII. Do comportamento do individuo entre os atos
e os objetos

Pode-se explorar mais a fundo o trajeto da apreen-
sio métrica de uma situagdo, escolhendo-se arbitraria-
mente certo numero de comportamentos bem caracte-
rizados, isolados de modo forgcosamente artificial do
fluxo da vida cotidiana — social ou individual — a fim
de submeté-los a uma anilise numérica mediante o re-
curso, que é sempre heuristico, de uma representacdo
grafica. Ja definimos, destarte, as nocdes de comple-
xidade funcional e estrutural ligadas as duas atitudes
essenciais que o homem pode desenvolver em face de
um objeto industrial: a atitude do Homo Faber e a do
prdtico.

Uma variante importante destas nocdes estard vin-
culada a dialética homem 5 objetos que continua a
ser um dos problemas fundamentais de uma anilise do
universo dos objetos. Estes s@o feitos pelo ser huma-
no e para si proprio e nenhum artificio mercadoldgico
poderad eliminar totalmente esta evidéncia fundamental
que Baudrillard procura delimitar em trabalho recente.
De que maneira o homem se utiliza de seus objetos no
fluxo da vida cotidiana? A apreensao global e estatis-
tica nfo deverd interessar-se pelos casos particulares,
préximos demais da nogdo de “sentido de uma pala-
vra”, Uma colher é feita para mexer o café; este fato
pode ser contestado em numerosos casos no plano psi-
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colégico, mas o fato de a evolucdo da “colher” estar
ligada ao problema de mexer liquidos em chicaras tem
uma importancia que parece estar fora de qualquer
divida. Assim, tentaremos estabelecer universais de
comportamento segundo um enfoque global capaz de
permitir um tipo de estudo pelo qual pouco se interessa-
ram até o momento os psicossocidlogos, mas que serd
ainda mais valido e utilizdvel ao nivel da sociedade glo-
bal exatamente por sua recusa em privilegiar este ou
aquele ato particular,

Chamaremos fdtica uma seqiiéncia de atos elemen-
tares isoldveis e passiveis de serem incluidos em um
repertdrio e cuja linguagem sugere-nos uma lista com
o nome de “verbos ativos”, eventualmente chamados
de praxemas pelo psic6logo do comportamento ou pelo
analista industrial. Ao menos em um dado nivel de
analise, uma acdo pode ser identificada a uma espécie
de mensagem de praxemas dirigida pelo individuo ao
observador cientifico. Estes praxemas sio comuns
priori e inscrevem-se de maneira estdvel no comporta-
mento global do individuo através de sua educagdo ou
e sua cultura (reside justamente neste ponto o interes-
se da nocdo de praxema) pois estdo associados as pro-
priedades do sistema nervoso do ser e substituem, de
modo preciso, a idéia bastante vaga “de atos elemen-
tares”,

Pode-se conceber que determinado comportamen-
to se apresente como uma seqiiéncia mais ou menos
original, mais ou menos variada, mais ou menos im-
previsivel de praxemas elementares. Por exemplo, a
aprendizagem de um jogo complicado, as rotinas coti-
dianas do comportamento, etc. H4 momentos em que
realizamos muitos atos elementares e, em outros, rea-
lizamos um pequeno numero. Logo, parece muito mais
interessante, ao invés de referirmo-nos a uma simples
densidade de atos em um intervalo de tempo, introdu-
zir neste ponto a idéia de complexidade de uma seqgiién-
cia de atos ou de uma tatica, medida pela entropia dos
praxemas que constituem uma ag¢io decomponivel na
continuidade, e assemelhando-se a uma frase de ato
feita com palavras. No plano da observacio, isto é
exeqiiivel por diversos caminhos, seja & maneira do
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etnblogo ou do psicélogo industrial mediante a listagem
de praxemas, observados em relagdo a um trabalhador
ou a um membro do conjunto social (probabilidade
objetiva dos praxemas), seja pela referéncia a uma
expectativa subjetiva que o individuo possa ter da fre-
giiéncia destes atos elementares de sua vida cotidiana.
Esta dltima nocdo de expectativa subjetiva parece mui-
to mais difusa ¢ mais dificil de ser detectada pela ex-
perimentag@o, embora seu uso se justifique pelo que
sabemos da consciéncia que o ser possui de seus com-
portamentos. Por enquanto, a listagem dos. praxemas
ainda nio estd acabada, podendo-se considera-la ao
menos convergente quando estiver ordenada segundo
uma freqiiéncia decrescente dos atos elementares. Con-
forme as necessidades dos diversos tipos de anilise, po-
de-se inclusive limitd-la arbitrariamente: havendo pra-
xemas freqiientes e outros raros, é possivel muitas ve-
zes fixar um limite de utilizacdo pratica, tratando-se
pois de uma nogdo objetivavel.

Em suma, ao fim desta anilise estatistica do com-
portamento, podemos admitir que é possivel decompor
uma série de acbes em seqiiéncias finitas, analisar cada
uma delas em uma sériec combinatéria de praxemas e
estimar a complexidade destas agdes ou “tdticas” por
um algoritmo inspirado no de Shannon, que permite
medir sua originalidade em digitos bindrios (questdes
bindrias).

Pode-se, entdo, retomar este tipo de argumentacao
a respeito dos objetos dos quais se serve o individuo
na execugdo de seus comportamentos para efetuar uma
acdo: o artesdo, o operario, a empregada, “tém neces-
sidade” de um certo ndmero de objetos que fazem parte
de um conjunto mais ou menos definido, freqiientemen-
te rotineiro, e bastante flexivel em inuimeras situagdes
da vida cotidiana. Por exemplo, o inventdrio da bolsa
da Patroa ou dos acessérios da garagem do Patrio
constitui, certamente, um sistema muito varidvel que,
nao obstante, possui um minimo de constdncia estatis-
tica. Nesta 4rea, os trabalhos de Ruesch e Kees a res-
peito da comunicagdo ndo-verbal oferecem alguns es-
clarecimentos.
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Por enquanto, devemos limitar-nos ao caso privi-
legiado em que esta andlise atinge um grau suficiente
de objetividade: o inventirio da mochila do militar,
do estojo de socorro do enfermeiro, do enxoval da noi-
va nos romances de Balzac, além de inimeros outros
exemplos. Pode-se¢ lancar mao do mesmo algoritmo
numeérico ja utilizado e recorrer a uma nogdo préxima
4 de complexidade do sortimento dos objetos necessa-
rios a uma agdo. Tal complexidade devera ser defini-
da como a entropia da distribuicdo de uma lista de
objetos — dos mais freqiientes aos mais raros, dos pro-
cuzidos em grandes tiragens aos mais exclusivos —
para os quais existe, seja como for, uma grandeza do
tipo “freqiiéncia subjetiva de ocorréncia” -associada a
cada objeto.

Poder-se-a definir, destarte, uma complexidade dos
objetos presentes em um dado momento em um con-
junto (display). Quando um individuo passa de uma
acdo a uma outra, de seu banheiro ao escritério, deste
ao automdvel, passa de um display a outro, torna a en-
contra-los estdveis, esperados, mais ou menos conhe-
cidos, e tem uma percepg¢do muito nitida desta esta-
bilidade, E claro, a natureza e as fronteiras deste am-
biente de objetos é ainda muito flutuante e nossas idéias
a respeito desta modalidade de recorte contmuam bas-
tante arbitrérias.

Em certos casos, procurar-se-a limitar este display
ao conjunto dos objetos presentes no campo visual e,
em outros, ao conjunto dos objetos ao alcance da mdo
em meio a uma situagdo que exige a imobilidade, em
outros ainda, ao conjunto dos objetos ou elementos
materiais disponiveis sem exigir qualquer investimento
temporal, ou seja, simplesmente um dispéndio de tempo
para ter acesso a eles. Os casos particularmente interes-
santes sdo aqueles em que este leque ou sortimento de
objetos encontra-se definido por regras e, algumas

vezes, por regulamentos. Por exemplo, lembremos o

caso do cirurgido que sé poderd dar inicio a operagdo
no momento em que estejam disponiveis, ao alcance
de sua mao, em meio a um campo técnico, certo name-
ro de instrumentos passiveis de serem usados, ainda
gue tal uso ndo se concretize.
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VIII. Para uma teoria das situacdes e dos atos

Agora, nosso objetivo consistird em situar as agoes
em sua relacdo com os objetos através de um ponto
sobre um diagrama, derivado daqueles j4 examinados
antes. O bit continuard sendo a unidade de medida,
unidade bindria de definicdo estatistica. Neste caso,
concebe-se claramente que este tipo de observagdo so
tem valor na medida em que os comportamentos e 0s
sortimentos, de que se trata, sejam em ndmero sufi-
ciente para obedecer a leis estatisticas.

Uma classificacdo das situagées poderia resultar
do recorte deste diagrama em zonas, ligado a aspectos
particulares da relagdo: complexidade do sortimento/
/complexidade das acdes, isto é, a seqiiéncias de pra-
xemas dos tipos de acdo em que os objetos sao necessa-
riamente Gnicos ou em nimero muito restrito, mas em
que a variedade dos praxemas é considerdvel. Ao con-
trario, outros tipos sdo aqueles em que os atos sdo
relativamente simples, embora lancem mio de uma
grande variedade de objetos considerados sucessivamen-
te, como por exemplo, a colocagdo de etiquetas idén-
ticas em objetos dispares. Poder-se-4 encontrar ainda
outros tipos em que tomam parte, a0 mesmo tempo,
objetos e praxemas, etc. De qualquer maneira, de acor-
do com os elementos da teoria da informagdo, parece
Ce fato existir um limite superior a este diagrama, uma
vez que o conhecimento e o reconhecimento dos obje-
tos constituem investimentos do sistema nervoso senso-
rial que se livram da disponibilidade do sistema para
servir a4 elaboragdo da agdo.

Com base neste diagrama, seremos levados, ao de-
senvolver o método de esquematizagdo gréfica, a estu-
dar o comportamento humano, a comegar pelo de uma
pessoa P em fungdo do tempo relativamente ao sorti-
mento do objeto que utiliza e 4 compiexidade destas
acoes. Resulta dai um diagrama com trés dimensdes:
Complexidade do sortimento C,, Complexidade da td-
tica Ct, tempo t. Um estudo geométrico deste diagrama
¢ capaz de revelar suas particularidades, descontinuida-
des relativas, evolugdes progressivas em séries etnolo-
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gicas, nogoes de rotacdo e de diagonal. O conjunto
destas nogoes propde uma morfologia das relagbes
entre os objetos e os atos limitados por sua natureza
estatistica, embora constituam uma abordagem muito
diferente do problema das relagoes do homem com os
objetos que o envolvem.

Por detrds deste estudo da complexidade dos atos
em suas relacdes com o display de objetos, surge, de
um lado, a idéia de um... de funcionalidade e, de
outro, a idéia de uma atitude Kitsch que diz respeito
ndo somente & escolha dos objetos mas também aos
préprios comportamentos. O homem Kitsch seria talvez
definido por comportamentos e por séries de atos (ritos
da etiqueta burguesa). As indicagoes feitas acima pro-
piciam uma apreensdo métrica da atividade Kitsch.
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“Non, non, c’'est bien plus beau
lorsque c’est inutile”

E. RoOSTAND
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O dltimo capitulo estabeleceu uma teoria estatis-
tica das relacdes entre o individuo e a sociedade sim-
bolizada pelo supermercado, pela loja do “preco fixo”,
vale dizer, um sistema de distribui¢do da embriaguez do
consumo. Consideramos o homem moderno — na ver-
dade, quase sempre a mulher, que é quem desempenha
um papel crucial no processo de compra cotidiana
(aproximadamente 70% das despesas sdo feitas pela
mulher) — as voltas com uma situagdo que sucede em
dois espagos, o da concha personalizada do apartamen-
to, do reino auténomo, ¢ o espago da rua ou da loja,
que lhe propde um display de objetos dentre os quais
fard sua amostragem pessoal, adquirida e provisoria,
cujo trago marcante consiste na impressionante estabi-
lidade estatistica.

Vamos concluir este esboco de uma civilizacio
neokitsch pelo exame de um aspecto atual: o gadger
como sdcio-patologia do funcional.

I. O que é um gadget?

O gadget estabelece um contacto Kitsch entre o
universo das situacdes, o dos atos e o dos objetos.

O gadget, palavra americana que significa artig~
engenhoso, “a mechanical contrivance or device” (da
palavra francesa gachette), é um pequeno objeto ou o
acessério de um objeto maior (gadgets dos automd-
veis), e pertence a classe dos diminutivos. E através
da profusdo de gadgets nas grandes lojas que poderios
captar melhor a alienagdo consumidora. Por sua engze-
nhosidade, ele nos distrai e encanta, representa um jogo
sutil entre o ser, sua razdo e a natureza técnica. Serd
definido: “objeto artificioso destinado a satisfazer cer-
tas pequenas funcbes particulares da vida diaria”.

O gadget é fundamentalmente definido pelo “a
que se destina” em oposicdio ao “de que é feito”.
Possui um alvo definido que, por sua vez, define-o e
separa-0 do objeto decorativo. Embora muitas vezes
0 gadget seja decorativo, tal aspecto corresponde a uma

funcdo secunddria. Um machado de lenhador cornien
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do um termémetro no cabo e preso & parede, tem uma
funcdo: medir a temperatura. O gadget funciona, sendo
em geral composto de elementos entre os quais existem
relagbes necessdrias que provocam uma acio.

O gadget é artificioso, fundamento de sua virtude
e de seu encanto, e nos proporciona o prazer de conhe-
cer um reflexo do mundo técnico. Ele seduz por seu
artificio e pelo exercicio lidico da consecugdo de uma
“boa forma” de agoes, de praxemas combinados segun-
do uma ttica. Por este motivo, propicia um rico in-
vestimento psicologico. Em consegiiéncia, ele aparece
como uma doenca da funcionalidade. A decomposicio
dos atos cotidianos em praxemas, abusivamente desen-
volvida, dd origem a séries de gadgets conforme a re-
gra “um objeto para cada fungdo”. Isto nos leva a
distinguir dois tipos de gadgets. Os primeiros sdo coex-
tensivos ao universo dos praxemas — tendo-se Py, P.,
P,, P, — seqiiéncias necessirias segundo uma deter-
minada tatica (abrir uma garrafa). Um gadget serd
instrumental para um destes praxemas conforme a
ordem em que estdo situados, ou seja, extraidos segun-
do uma dada ordem. Os segundos serdo instrumentais
a praxemas nao dispostos em seqiiéncias, ou seja, que
se sucedem segundo os acasos da vida cotidiana.

II. A classificacdo dos gadgets

Na pritica, poder-se-a distinguir os gadgets uni-
funcionais e os multifuncionais, Os primeiros recobrem
um ato unitdrio (tirar uma rolha) ou uma seqiiéncia
de praxemas ligados, como por exemplo abrir uma gar-
rafa. Os segundos recobrem a associagio de diversos
atos diversificados e heterogéneos, de acordo com certas
regras da vida cotidiana. Por exemplo, a canefa-micros-
copio, constituida por atos separados em séries dis-
cretas: :

1) escrever (papel, lapis)
2) ver (ver de perto, examinar)

e cuja interferéncia em um mesmo objeto corresponds
a definicdo do acaso segundo Cournot: encontro alea-
torio de 2 séries causais determinadas.
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O gadget unifuncional privilegia uma microfun-
¢do da vida e propde-se a resolvé-la (abrir uma garrafa
de 4gua mineral). Justifica-se pela fregiiéncia com que
ocorre esta funcdo, como no caso especial do gargom,
e estende-se ao burgués que adquire a ilusdo da efi-
ciéncia técnica. Quando a quantidade de jogo presente
no gadget aumenta em demasia, surge o fator Kitsch,
a desproporcao entre meios e fins. Redescobrimos, en-
tao, a previsdo do tempo. O gadget pretende, em ge-
ral, uma redugdo do tempo gasto limitando-se & func¢do
que cumpre e deixando de lado a demora as vezes ne-
cessaria de aprendizagem, ou leitura das instrugoes para
0 uso.

Na verdade, implica sempre uma série de pre-
visoes ligadas condicionalmente.

1) Tempo previsto de utilizagao t,

2) Tempo previsto de aquisicdo para um
objeto utilizdvel uma vez T,/n

3) Tempo previsto de aprendizagem T./n

4) Tempo previsto para manutencdo ou
Limpeza ty

5) Tempo previsto de reparo T,;/n

Logo, o custo em tempo fica em:

o+t (T F T T

Um gadget s6 seria racionalmente aceitavel se este
custo fosse nitidamente inferior ao gasto pelas opera-
¢oes efetuadas antes sem ele.

O gadget multifuncional cobre um certo namero
de fungdes parciais da vida, reunidas a partir de um
critério distinto das etapas seqiienciais de uma acdo a
ser cumprida.
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Pode-se classificar estas funcdes em:

) Fungées contiguas em um processo seqiiencial
lgico:

exemplo: saca-rolha 1 — segurar a garrafa:
enfiar
2 — extrair a rolha
3 — tirar a rolha

exemplo: borracha-méquina-'apis-pincel.

Um “supersigno”, ou melhor, uma ‘“superfungdo”
foi constituida pela selecdo dos praxemas e sua fungio.

2) Fungées contiguas no tempo:

exemplo: baton-espelhinho

exemplo: radio-transistor-despertador de cabecei-
ra-abajur,

3) Funcgées ndo-contiguas: A gratuidade das as-
sociagbes constitui, neste caso, um sistema surrealista,

Pode-se também classificar as fungbes por seu
nimero:

gadget bifuncional: as abotoaduras-termémetro,
por exemplo;

com trés fungdes: caneta-lanterna de bolso-micros-
copio;

com n fungdes: o canivete, etc.

Defrontamo-nos com uma estatistica de conjunto
dos tipos de objetos exprimindo o niimero, em um ca-
lalogo, de objetos apresentando 2, 3 e n fungdes:

NOMERO DE FUNGOES

o x
I IXXXXXXXXXXXX 1%
2 XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX 21 %
3 XXXXXXXXXXXXX 35 %
4 XXXXXXX 2%
§ XXXX 12%
6 xxx 5%

3%

100 %
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Ha objetos com 0 fungdes, como por exemplo .
objeto que ndo serve rigorosamente para nada, vendido
nas lojas especializadas de New York.

As leis que governam estes objetos sdo leis fun-
cionais da vida dos atos. Uma das “funcbes” de base
permanece, quase sempre, a decoracdo, devendo-se, em
geral, inscrevé-la na lista.

Estatisticamente, estas fungdes apresentam as se-
guintes porcentagens:

decorativa 85%
técnico-funcional

da vida cotidiana 40%
da vida profissional 20%
diversas 40%

O gadget é atraente em si mesmo (em sua 2ssén-
cia):

1) por uma ilusio de Gestalt: ele encerra uma
forma na consecugdo de uma funcdo e propde o prin-
cipio de uma solucio. H4 redescoberta vicaria (por
procuragiio) a partir de uma andlise a curta distancia
(fendmeno de ordem préxima). Contudo, o estudo do
processo funcional e dos tempos previstos implica even-
tualmente em;

a) achar-se em situacdo de necessidade funcional

b) ter acesso ao gadget (tempo de procura)

¢) relembrar seu funcionamento ou reler as ins-

trugdes

d) usé-lo

e) fazer a manutencfo, limpé-lo

f) substitui-lo ou joga-lo no lixo

2) ele é atraente por distanciamento e por jogo,
prazer litdico

3) ele pode ser atraente por sua apresentacdo:
niquelado, envernizado, formas, etc., e apresenta-se co-
mo “objeto de arte”.
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Il. Da criagiio dos gadgets

Os americanos designam por gadgeteer aquele que
inventa ou que € particularmente aficcionado dos
gadgets. H4, portanto, uma psicopatologia do gadget
novo, capitulo de uma edigdo revista da Psicopatologia
da Vida Cotidiana (Freud).

. A criagao de gadgets realiza-se pela anilise e con-
duz a nogéo de distdncia funcional entre duas ou n
Tungoes: F,, Fs, ...; F.

Poder-se-4 distinguir os objetos mdveis (transpor-
taveis no bolso, na bo.sa ou na pasta) e imdveis (ele-
mentos do apartamento).

No limite do gadget, defrontamo-nos com o objeto
que ndo preenche qualquer tipo de fungdo — a peque-
na “médquina que ndo serve absolutamente para nada”
— nem mesmo para a decoragdo por ser muito pesada,
nem como peso de papéis por ndo ser estivel. Mas o
Kitsch pode ir mais longe na distorgdo do real, criando
objetos cujas fungdes se destroem umas 3s outras, como
por exemplo o reldgio de sol, cujo mostrador ¢ deslo-
cado por um movimento de relojoaria.

Entre os gadgets usuais, um nimero muito grande
preenche uma fungdo decorativa e, cmbora tal fungdo
seja acrescentada as demais, sdo estas que devem ser
levadas em conta para uma teoria da criagdo combi-
natéria.

Submetemos as combinagdes de algumas fungdes
ao exame de um grupo de individuos, visando avaliar
a possibilidade de associar estas fungdes, ou a necessi-
dade de dissocié-las (quadro abaixo).’

As razbes de associagdo podem ser as seguintes:

1) a proximidade fopogrdfica (presenga simulté-
nea na bolsa, no bolso, na mesa do escritério, na gaveta
da cozinha);

2) as proximidades semdnticas, como por exem-
plo o barémetro-termdmetro onde as fungdes possuem
uma semelhanca;
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COMBINATORIA DE OBJETOS
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3) as proximidades femporais que correspondem
as freqiiéncias de ocorréncia “digramdticas” em uma
seqiiéncia de praxemas (ver figura).

Destarte, o objeto gadget contribui para esclarecer
a funcionalidade e o Kitsch, o que justifica inteiramente
a andlise estatistica feita no ultimo capitulo. Surge dai
uma andlise invertida da funcionalidade pura que nos
leva ao_jogo dialético fundamental das situagdes, dos
atos e dos objetos.

IV. Ktica do gadget e civilizacio de coasumo

Trabalhar (nd3o muito), comprar, fruir o que foi
comprado, seria esta a apagada trilogia da felicidade de
consumir em que o sonho é incorporado a aquisi¢cdo?
D4 vontade de ironizar esse ideal do cotidiano antes
de refletir acerca de nossa incapacidade légica de colo-
cd-lo em questdo. Se a transcendéncia da arte € can-
sativa, onde encontrar o miximo de adaptacdo de todos
com todos que constituiu o ideal — extinto — de uma
certa psicologia social, incumbida de reconciliar o ho-
mem com suas proprias limitagoes?

Uma filosofia das relagGes entre o homem e as
coisas s6 poderia ter como fundamento sélido o estudo
de uma atitude do ser diante desta tripla multiplicidade,
cuja base estatistica ainda nio foi até agora devidamen-
te estabelecida. Nzo dispomos de estatisticas dos atos
ou das situagbes, a ndo ser para algumas subcategorias
muito conhecidas socialmente (viajar, ir ao cinema, ver
televisdo), mas tais elementos sdo ainda muito restri-
tos para constituir um fundamento sélido. Para con-
cluir esta exposicao sobre o gadget e as microfungoes
da vida cotidiana lembremos a observagio feita por L.
Mumford: “Uma organizacio mecdanica é muitas vezes
o substituto temporario e custoso de uma organizacdo
social efetiva ou de uma adaptacdo bioldgica sadia”.
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Sintetizemos agora este estudo com uma palavra
que englobava uma atitude contemporinea. O método
que seguimos até aqui n3o era um dos métodos classi-
cos das Ciéncias Sociais. Embora amplamente fundado
em pesquisas, andlises econdmicas e estudos experi-
mentais, tal método foi, sobretudo, uma andlise semdn-
tica e integradora. Palavra um tanto estranha, mas fécil
de se: naturalizada, ela nos serviu para cristalizar uma
atitude do individuo e da sociedade global. No inicio
de nossa anélise e aos olhos do conjunto de nossos lei-
tores, essa palavra possufa pregnincia reduzida, pois
de fato correspondia a um conhecimento restrito, muito
vago, pela propria natureza do assunto — ou por sua
esséncia, como dirfamos.

1. Kitsch em todos os estagios

A universalidade do tema proposto constituiu nossa
primeira linha de investigagdo.

Em primeiro lugar, universalidade na multiplici-
dade dos campos de percep¢do em que se localiza o
Kitsch, fator perceptivo e atitude do espirito: nas artes
visuais, na Musica, na Literatura, no objeto, na Pintu-
ra, com predominancia marcante nas artes intermedia-
rias, como a decoragdo, o mobilidrio, os bibelds, que
nos permitiram fazer a verificagdo da férmula de
McLuhan: é o canal de comunicagdo que constitui, em
si mesmo, a mensagem no plano sociolégico. Sua pre-
senca e seus tracos sdo melhor determinados que seus
contetidos, o objeto é portador de signos por sua mera
existéncia enquanto objeto, muito mais do que pelo que
ele representa. O importante ndo é que O peso para
papéis reproduza a imagem da catedral de Colénia,
mas que essa imagem seja composta sobre um fundo
rosa ornado com um passarinho, que uma obra gética
sirva para decorar um peso para papéis e que este seja
decorado, que vivamos em um mundo equipado com
esta espécie de objeto, inclusive mos escritdrios refri-
gerados sem corrente de ar. Defrontamo-nos agora com
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um dos algoritmos metodoldgicos fundamentais da Psi-
cologia Social: a andlise do contetido consiste da andlise
do continente. Colocando-se entre parénteses o con-
tetido, é a recusa proviséria de um “sentido” que deve
ser considerado secundirio, é a superioridade provisé-
ria da forma sobre o fundo, da maneira de como se
diz a mensagem em relacdo ao que é dito.

Em seguida, universalidade nas disciplinas que seu
estudo exige ¢ que forneceram aos leitores panoramas
substanciais de Psicologia EconOmica, de Psicologia
Social, de Sociologia, de Semidtica, de Teoria das mo-
tivagdes, de Estética ou de Mercadologia, condensando
um “fator integrante” — uma atitude do homem diante
das coisas —, um grande niimero de técnicas mentais
e de quadros cientificos.

Enfim, universalidade das formas e atitudes que o
termo Kitsch condensa através de todas as sociedades
abastadas, e mais, de todas as sociedades em vias de
se tornarem abastadas, que aspiram a felicidade mate-
rial do modelo ocidental, O termo Kitsch recobre um
fenémeno mais ou menos latente segundo a orientagdo
cultural das civiliza¢Ges.

Nosso método consistiu, em primeiro lugar, em
revestir a palavra Kitsch com valores conotativos, dar-
-lhe um peso estético, reforga-la com evocagdes, uni-
versalizd-la, integrd-la na linguagem, basendo-nos em
um psicologia social profunda. O alvo deste trabalho
consistiu em revelar essa psicologia, tal como se faz com
um negativo fotografico.

Em consegiiéncia, basta revelar sua presenga para
que o Kitsch se imponha imediatamente A atengdo, e
atinja nossa sensibilidade estética em relacdo a socie-
dade contemporinea. Carregada de cohotagdes, a pala-
vra Kitsch torna-se entdo mais facilmente definivel e
aberta — mas ndo redutivel — ao seméntico. Sua cor
da-lhe a forma e sua intrusio preparada em uma lingua
nova, de inicio a lingua alem3, constitui apenas a capta-
¢do de um fendmeno latente. Pode-se falar de Kitsch
desde 0 momento em que o conceito difundiu colegdes
Kitsch, uma arte Kitsch, uma escola Kitsch, todas elas
centradas neste processo com todas suas conseqiiéncias
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secunddrias: o antiqudrio, a peritagem artistica e, no
limite, como consagragdo, a contrafagio, ou seja, a rea-
lizagao manual de um objeto imitado, um objeto Kitsch,
em matéria plastica e vendido no supermercado. Os
adoradores indigenas do avido transoceinico que acen-
dem seus fogos a um Boeing nas proximidades de um
grande aeroporto aberto na selva (Il Mondo Cane)
nos ddo uma idéia desta mentalidade.

II. Inserciio de uma palavra e de uma idéia nova no
ciclo sécio-cultural

Este livro inscreve-se, portanto, como uma etapa
no ciclo sécio-cultural e pretende estar ligado a estes
processos de emergéncia considerados pelos filésofos da
cultura um mecanismo essencial do desenvolvimento do
pensamento. A evidéncia de um mecanismo revela-se
por meio da apari¢do de uma palavra-chave que, por
sua vez, atrai novos termos e os alimenta, de um lado,
com suas forgas associativas e, de outro, com sua preg-
nancia psicol6gica e com as agdes que mobiliza. Ela
cria uma cristalizagéo, um agrupamento, um fendmeno
e prepara desse modo uma nova etapa do ciclo das
idéias; ao banalizar o Kitsch e categorizd-lo, propde,
por isso mesmo, uma agfo reativa contra ele, um ques-
tionamento a seu respeito, novos tipos de formas esté-
ticas ou atitudes em face dos objetos. Ninguém pode
ser totalmente Kitsch, se dele tomar consciéncia.

E impressionante como a fungdo de um termo na
cristalizagdo e no desenvolvimento explicito de um con-
ceito latente pode ser tdo enérgica e tdo rdpida. Desta
maneira, o termo Kitsch, explicitado por Morin e por
nés em lingua francesa, hd alguns anos, ja cristalizou
estudos, ensaios, valores e tomadas de posi¢édo, além de
sindnimos a exemplo da expressdo Art Boutot, empre-
gada recentemente. Como vimos, o conceito é univer-
sal, sendo interessante observar a rapidez de evolugédo
do ciclo cultural nesta oportunidade.

Por esse motivo e ainda que ndo tivesse sido nosso
objetivo explicito, vimos esbogar-se, através do Kitsch,
os principais mecanismos psicolégicos da alienagdo, do
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condicionamento do homem pelos objetos que o cercam,
dentre os quais o gadger e o jogo publicitirio consti-
tuem os melhores exemplos. No que respeita 3 vida
cotidiana, vimos o individuo passar da relagdo de uso
a relagdo de amor para com o objeto, e em seguida, a
uma integragdo necessdria onde ele préprio se ordena,
levando uma existéncia paralela ao objeto, numa rede
complexa de relagdes, em que ndo existe qualquer dife-
renga real entre um e outro, dando-se o nivelamento
dos desvios entre o autdmato suficientemente aperfei-
goado para ter seu préprio movimento e o individuo
suficientemente objetivo para ser representado no inte-
rior de uma rede de coordgnadas, e manipulado pelo
sistema consumidor. Embora ndo exista, de inicio, para
o socidlogo, nenhum juizo a ser feito a partir do ser
consumidor, as numerosas implicagdes que esta relagdo
pode provocar nos comportamentos culturais devem
ser apontadas.

III. O processo do Kitsch

Desde o inicio, o Kitsch e o neokitsch sdo perce-
bidos como um aspecto psicopatolégico da vida coti-
diana. O empilhamento, o frenesi, a inadequagéio, o
meio-termo, a inutilidade ou a falsa funcionalidade,
surgem, aos olhos do moralista, carregados de cono-
tagdes negativas, e para ele, representam o mal. E se
o Kitsch for permanente como o pecado, segundo a
observagdo do Egenter, ele surge aos olhos do filésofo
com preocupagdes éticas como o objeto de uma luta,
uma espécie de mudanca necessaria do universo social,
um teorema de Carnot a respeito dos produtos suciais,
que afirma que, a exemplo da entropia, a quantidade
de Kitsch na sociedade global tende a aumentar,
e que a luta do ser contra o Kitsch (artista, intelectual,
homem de bom gosto) € sempre um fendmeno local,
um desvio particular, compensado de resto por um
crescente aumento.

Seria o Kitsch o diabo na arte, perguntard um ro-
mangcista, a varinha de conddo do vendedor de souve-
nirs e do agente turistico seria capaz, por simples con-
tacto, de reduzir a p6 ou a cartdes postais a obra de
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arte? Muito mais que a alienagdo turistica, o Kitsch
introduz, com a vulgarizagdo dos valores artisticos, a
destruicio da transcendéncia e, exatamente por isso, o
verme da corrupcdo na irrupgdo de beleza pura?

Passariamos, entdo, de uma Psicologia Social a uma
Psico-Estética e dai para uma teoria dos valores. Nio
é este nosso objetivo.

A funcdo do psicélogo é constatar um fenémeno,
analisar as forcas e as ligacOes entre seus suportes, ¢
descrever de maneira suficientemente exaustiva para
‘permitir a reconstrugio de uma imagem depurada do
fendmeno. Partindo de uma atitude em relagcdo ao am-
biente material, subentendida numa nova relagdo da
produgiio com o consumo, o Kitsch atinge, no limite,
uma soma psicossocial, que, fundada no individuo, dele
extrai conjuntos — a uma sociedade Kitsch global, a
uma “kitschizagdo” da sociedade em que as préprias
relagdes sociais se acham influenciadas e transforma-
das pelas relagdes com os objetos. Nao se trata mais
de ascetismo ou de destruigdo, mas de mania aquisitiva
(aquisitividade) que, neste nivel social, traduzird pela
vontade de poder, a extensdo continua, insistente e
trangiiila do Lebensraum (espago vital), da concha
personalizada de objetos, de souvenirs de viagem (rel6-
gios cucos da Floresta Negra, ou evocagdo de um cre-
plsculo nas Ilhas Candrias), através da fungdo de apro-
priagdo que deverd traduzir “o espirito burgués”, este
mito da literatura sociolégica engajada, Se é que tal
coisa existe, o presente estudo propde uma definicdo
psico-estética precisa.

Deste modo, uma contribuigdo ao estudo do Kitsch
seria uma redefinicio do burgués 3 partir do espirito
Kitsch, em geral oposto & funcionalidade cibernética e
ao ascetismo destruidor, embora vinculado 2 idéia dc
média, de meio justo, de contacto direto.

222



IV. As virtudes do Kitsch

A exemplo de qualquer levantamento cientifico,
esta andlise traz uma dissolugdo dos valores, colocados
a priori pela filosofia moralista. N#o existe no Kitsch
Bem ou Mal, apenas universalizacdo ou particulari-
zagdo. Construido como um processo irdnico, o estudo
do Kitsch estaria se transformando em sua justificacdo
sociolégica no momento em que o vinculo entre vida
cotidiana e Kitsch surge como essencial?

Devemos lembrar que encontramos um certo ni-
mero de argumentos fundamentais em favor do modo
Kitsch das relagoes do individuo com o ambiente:

1) a relagdio Kitsch e a arte que dela resulta é
profunda e naturalmente pedagégica. O bom gosto se
estabelece socialmente contra, através e portanto pela
via do mau gosto, exatamente ao contririo do esteta
que pretende desprezar estas oposigdes sociais em fa-
vor de caminhos reais da beleza, espontaneamente re-
velados, ou encontrados como evidéncias do acase. O
Kitsch nos ensina os critérios semanticos da obra, nos
ensina a aprecid-la, nos propde digressdes em relagdo
a nossa posicdo de partida, digressdes diminutas ca-
pazes de obter nossa aceitagdo sem custos exagerados
de investimento intelectual.

2) O Kitsch € o produto de um dos éxitos mais
universalmente incontestes da civilizagdo burguesa: a
criagdo de uma arte de viver ao mesmo tempo tdo refi-
nada, tdo flexivel e detalhada, que foi capaz de con-
quistar o planeta antes mesmo de sustentar-se pela for-
ca de alguns cidnones, O Kitsch € um conceito univer-
sal e permanente, presente, em graus diversos, em todas
as culturas possessivas, embora esteja associado ao
triunfo da classe média. Seria interessante e¢ lucrativo
realizar um estudo etnolégico do Kitsch em todas as
civilizagbes que possuiram uma classe média triunfante
e possessiva (por exemplo, Roma do fim do Império),
utilizando-se a chave da anti-arte para penetrar em sua
vida.

3) Se o Kitsch ndo € a arte, ele é pelo menos o
modo estético da vida cotidiana, ele rejeita a transcen-
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déncia e se estabelece na maioria, na média, na repar-
tigdo mais provdvel. Como diziamos, o Kitsch ¢ como
a felicidade, serve para todos os dias.

V. Um totalitarismo sem violéncia?

O Kitsch € doce e insinuante, permanente ¢ oni-
presente, ao mesmo nivel de nossa vida, solicitando
apenas o esfor¢o de uma gindstica mental moderna e
recomendada, ele é “sadio” (!) e ao abrigo de todos
os excessos culposos da arte absoluta, o que explica
sua relagdo intima com a religido quando esta se torna
religido de massa: o misticismo de Tereza d’Avila ou
de Salvador Dali, o vicio de Baudelaire ou do Dr.
Fausto. permanecem a priori fora de seu campo, ndo
passam de falta de gosto. No Kitsch o bom gosto se
confunde com o mau gosto no seu horror pelo excesso.

O Kitsch rejeita todo e qualquer exagero em qual-
quer sentido: *“doce” ou “picante”, estd ao alcance de
todas as bolsas, de todos os espiritos, de todas as cons-
ciéncias. Sua onipresenca e sua sedugdo fazem dele o
verdadeiro antagonista da ascese, tanto da ascese fun-
cionalista como da hipertrotia do grande colecionador
(Duveen). O que se opde :ao extremo ndo é o outro
extremo, é o meio-fermo. Por este motivo, ndo existe
ser humano, artista, asceta ou herdi, que ndo tenha algo
de Kitsch na medida em que seja cotidiano.

“A arte é a maior alegria que o homem di a si
proprio”, diz Hegel. Mas, a ndo ser esporadicamente,
ninguém pode viver nas alturas, dai o totalitarismo do
Kitsch. Destarte, o estudo deste modo de vida cuja
imagem recobre a quase totalidade da vida social, im-
plica necessariamente em uma dimensdo de hegemonia,
E a ditadura do Kitsch que se impde com a classe do-
minante, € a tese de Dichter torna-se uma tese filosd-
fica: se existe um objeto para cada problema, qualquer
tensdo, qualquer conflito individual ou coletivo, deve
poder ser resolvido por um objeto. As relagdes entre
homens se dissolvem ao nivel das relagbes entre os
objetos, sclucionando todos os seus conflitos da mesma
maneira ¢ dando origem a uma ecologia dos homens e
das coisas.
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Neste momento, o papel do intelectual, represen-
tado aqui pelo designer, o artista em servico social, tor-
na-se simbélico. Se ndo é permitido a ninguém escapar
a mediocridade, h4a em todo individuo, e ainda mais no
criador, uma vontade de absoluto, uma vontade de es-
capar a alienagdo da maioria. O desenho funcionalista,
a0 sentir-se responsivel pelo ambiente cotidiano, pode
acreditar estar coagindo o ser médio, cidaddo da socie-
dade de massa, a superar-se a si mesmo.

Renunciou a essa tarefa, sendo interessante ob-
servar que essa demissdo de um certo papel social por
parte do artista coincidiu com as divergéncias ideolégi-
cas entre o intelectual e a sociedade politica. Segundo
Morin, se a sociedade ndo aceita o génio, isto ocorre
porque ela recusa nele a subversdo preferindo o talento.
Eis ai um drama contemporaneo: o designer pode, em
termos individuais, encontrar seu sentido e sua forca
colocando-se a servico dos mecanismos de manipulago
de massa, pode mesmo ser criador em organizagéo, em
mercadologia ou em publicidade, e até mesmo tornar-se
criador absoluto, dentro de sistemas de leis que ele do-
mina, a servico de um mecanismo social que ele des-
venda a fim de superd-lo (aufheben). Mas ele deve
necessariamente renunciar ao papel de reforraador so-
cial, para limitar-se ao de criador absoluto. A estética
dos Deuses ndo é para os homens e a metacriagio dos
deuses, que se colocam a servigo dos homens, permane-
Ce, se nao entre parénteses, em todo caso a margem.
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